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Resumo: O presente trabalho tem como objetivo estabelecer uma aproximagéo entre o
conceito de “conformidade a fins sem fim”(Zwechméssigkeit ohne Zweck), situado na
Critica da Faculdade do Juizo (1790) de Immanuel Kant (1724-1804) e o termo
industria cultural, cunhado na obra denominada Dialética do Esclarecimento (1947) de
T.W. Adorno (1903-1969) e M. Horkheimer (1895-1973). O intuito de tal aproximagédo
é analisar como que se da a questdo da autonomia da Arte contraposta ao fetichismo da
mercadoria cultural.
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Abstract: The present work aims to establish a approximation between the concept of
“purposiveness without purpose”(Zwechmassigkeit ohne Zweck), located in Critique of
Judgement (1790) by Immanuel Kant and the term Culture Industry, coined in the work
called Dialectic of Enlightenment (1947) by T.W. Adorno (1903-1969) and M.
Horkheimer (1895-1973). The purpose of such approximation is to analyze how it gives
itself the issue of the autonomy of Art as contraposition to fetishism of culture
commodity.
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Introducdo

O termo industria cultural foi cunhado por M. Horkheimer
e T.W. Adorno na Dialética do Esclarecimento. O sentido desse termo
contrapunha-se ao sentido do termo cultura de massa, até em entdo em
voga, que era dado como a manifestacdo espontanea da cultura pela
massa. Contrariamente, a ideia de Horkheimer e Adorno é de que nédo
haveria nenhuma possibilidade de espontaneidade na producdo e no
consumo do bem cultural sob os ditames do Capitalismo Tardio. Ndo
por acaso, o termo industria cultural é cunhado pela formacéo de dois
termos relacionados a dois outros termos usados no vocabulario
marxiano, a saber, a industria, significando um ambito da sociedade
denominada de infraestrutura; e o cultural, significando um &mbito da
sociedade denominada de superestrutura. A tese marxiana postulava
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que o ambito da superestrutura - como a cultura, a religido etc — era
condicionado pelo ambito da infraestrutural econdmica. Todavia, 0s
autores identificaram que no comeco do século XX ja havia
evidencias de que o capitalismo tornou-se mais complexo,
contrariando essa tese marxiana, pois aquelas duas instancias ja se
manifestavam de tal maneira que impossibilitaria distinguir qual
instdncia condicionaria a outra. Essa evidencia poderia indicar que o
processo de ideologizacdo do capitalismo sofisticou-se de tal maneira
que mesmo se houvesse uma mudanca infraestrutural, ela néo
garantiria uma transformacdo efetiva da ideologia vigente. Para
salientar o qudo problematico essa questdo coloca-se perante a
tradicdo da teoria marxiana, pois Adorno e Horkheimer percebiam
uma importante mudanca no capitalismo, cito o comentario de Adorno
acerca desse assunto no texto O Fetichismo da Musica e a Regressao
da Audicdo (1938): “Também no ambito da superestrutura, a
aparéncia ndo é apenas 0 ocultamento da esséncia, mas resulta
imperiosamente da propria esséncia”.!

O que se deve salientar também é o fato do termo indUstria
cultural ndo ser um conceito, digamos, muito preciso, pois seu sentido
estd mais ligado a referéncia da realidade social vigente, do que ligado
a precisdo conceitual. Como Wolfgang Leo Maar afirma:” O que, &
primeira vista, parecia 'apenas’ conceito é, a rigor, praxis social
reprodutiva do capital.”> O mesmo autor salienta ainda:

Na industria cultural, fica evidente um modo
exemplar de mediacdo entre realidade e conceito: ao
se apresentar no processo de reproducdo material, a
praxis se mostra como objetivagdo na esfera da
pratica exteriormente & cultura. A dominacéo &,
agora, presenca imanente na cultura, e vice-versa.
Tal realidade confere uma nova perspectiva a critica,
que ja nd3o pode ser estrita “critica cultural”, mas
deve levar em conta a realidade social material
(DURAO, 2008, p. 9).

Ou seja, menos do que nos preocupar com a
conceitualizacdo do termo industria cultural, temos que nos atentar
para o que ele se refere como praxis auténtica social propiciadora de

1 ADORNO, 1987, p. 88.
2 DURAQ, 2008, p. 8.
- |
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uma nova perspectiva diante da realidade vigente, caracterizando-se
assim como ampla critica cultural.

As referéncias que o termo sugere sdo varias, todavia, pode-
se focar uma das mais importantes delas, a saber, a Arte. E necessario
enfatizar que Horkheimer e Adorno faziam parte do Instituto para a
Pesquisa Social (Institut fiir Sozialforschung), instituicdo formada no
comeco do século XX, na Alemanha, mais precisamente localizada na
Universidade de Frankfurt, no entanto, com autonomia em relacdo a
essa Universidade. Nesse Instituto, desenvolveram-se pesquisas
multidisciplinares com intuito de aperfeigoar o pensamento marxista.
Quando Horkheimer tornou-se diretor do Instituto, desenvolveram-se
I4 estudos com maiores énfases nos aspectos culturais, diferenciando
das gestdes passadas, de Griinberg e de Pollock, que tinham um
direcionamento para estudos focados mais pelo viés econdmico. Em
todo caso, 0s questionamentos da cultura sob os ditames do
Capitalismo Tardio ja tinham sido feitos, sendo que dois textos
importantes sobre esse assunto influenciaram diretamente Horkheimer
e Adorno para as formulacBes da Dialética do Esclarecimento. Séo
eles: Sobre o Caréater Afirmativo da Cultura, de Herbert Marcuse e a
Obra de Arte na era de sua Reprodutibilidade Técnica (1936), de
Walter Benjamim. Nesses dois textos, em perspectivas diferentes, a
Arte é abordada como manifestagéo ideoldgica. E essa abordagem que
Horkheimer e Adorno recepcionaram para formular a Dialética do
Esclarecimento, sobretudo no que diz respeito ao termo industria
cultural, em que eles colocaram-no como tema de um dos capitulos
intitulado de A Industria Cultural: O Esclarecimento como
Mistificacio das Massas.

No texto de Marcuse, a cultura afirmativa é entendida como
a manifestacdo cultural em seus aspectos mais sublimes, advinda da
ascensdo da burguesia no poder, que servem como compensacdo das
diferencas sociais que ainda ndo foram resolvidas. A cultura
afirmativa € uma ideologia porque contempla a falsa promessa de uma
igualdade originada na época em que a burguesia ainda era uma
“classe revolucionaria”, pois ela trazia, diferentemente da aristocracia,
a ideia de igualdade. No entanto, essa igualdade ndo é efetivada
socialmente de modo universal, mas € deslocada de modo
compensatorio pelo acesso irrestrito e universal aos produtos culturais
mais sublimes. Ou seja, a Arte serve como aspecto ideoldgico da
burguesa, pois ha uma igualdade de acesso aos bens culturais que ndo
condiz como uma igualdade de classes. Com efeito, esse aspecto entre
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Arte e sociedade da obra de Marcuse que Horkheimer e Adorno
(sobretudo Adorno, em suas obras posteriores) irdo recepcionar,
postulando que a Arte, juntamente com a Filosofia, é o ambito de
negacao ao status quo.

Em relacdo ao texto de Benjamin, um classico no que
concerne & estética, o que influenciou os autores € a tese benjaminiana
da Arte, no final do século XIX e no comego do século XX,
caracterizar-se pela perda da aura. Isto é, a perda de um aspecto que a
Arte possuia como manifestagdo no seu aqui e agora, no lugar
singular em que o objeto artistico era feito ou contemplado. Assim,
com a reprodutibilidade técnica da Arte hd um abalo na tradicdo das
obras convencionais que comecaram desde o Renascimento, pois a
obra reproduzida estaria livre de seu aqui e agora, de sua
singularidade, podendo ser divulgada para um ndmero maior de
pessoas. Nesse texto, Benjamin via com bons olhos o nascimento de
um novo tipo de Arte, que era o0 cinema, justamente por ele ter a
reprodutibilidade técnica como conditio sine qua non.

Por mais que o texto de Benjamin tenha contribuido para o
termo indUstria cultural e para suas questdes correlatas, a visdo
otimista de Benjamin ndo agradou muito Adorno, fazendo com que
ele produzisse, em 1938, um texto, ja mencionado, intitulado O
Fetichismo na MUsica e a Regressdo da Audi¢do, com o propdsito de
contrapor a visdo otimista de Benjamim em relagdo a
reprodutibilidade técnica. Ou seja, Adorno postulou que ndo ha uma
garantia segura de que as pessoas estdo tento uma fruicdo auténtica do
bem artistico, muito menos se quem esta produzindo os meios
técnicos de reprodutibilidade estd de fato comprometido com as
questdes artisticas. Pelo contrario, o que parece para Adorno é que a
reprodutibilidade técnica é mais um elemento novo da mesma raz&o
instrumental que permeia no Capitalismo Tardio, ndo possuindo fator
nenhum de emancipac¢do humana, mas sim de ilusdo e manutencéo do
status quo. Embora esse texto de Adorno seja anterior a obra Dialética
do Esclarecimento e, desse modo, o termo indUstria cultural ainda ndo
tinha sido cunhado, o assunto da recep¢do do bem cultural ja fazia
parte das pesquisas do autor no Princentown Radio Research Project,
onde Adorno aprimorou, pelas observagfes empiricas das
programagfes musicais radiofonicas, a maioria de suas opinibes
mantidas posteriormente sobre a cultura.

Digno de nota ¢é o fato de que desde 0 comego de suas pré-
formulac@es, o termo industria cultural esteja vinculado a outro termo
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de origem marxiana, a saber, o fetichismo da mercadoria. Essa
vinculacdo ndo é gratuita, pois esse termo é um dos elementos
dicotdbmicos que se contrap8e a um outro, a saber, a finalidade sem
fim ou conformidade a fins sem fim. Essa dicotomia entre fetichismo
e finalidade sem fim ou entre mercadorias culturais e obras de Arte,
sintetiza uma das grandes questGes levantadas no que concerne a
estética na Dialética do Esclarecimento. Contrariando a tese de
Benjamim sobre uma reprodutibilidade técnica que propaga
satisfatoriamente a Arte de maneira democratica, a industria cultural
remete-nos a ideia de que a difusdo da Arte esta em total aporia. Desse
modo, se apreendermos o termo fetichismo em suas etapas com uma
breve aproximacdo do termo conformidade a fins sem fim, teremos
uma maior possibilidade de compreensdo dessa questdo estética na
Dialética do Esclarecimento, a saber, a difusdo da Arte no
Capitalismo Tardio. Para isso, usaremos topicos tematicos como
estratégia de exposicdo da seguinte forma:

[I' 1 Expor o termo fetichismo nas concepgBes marxiana
denominado de fetichismo da mercadoria.

[11] Expor o termo fetichismo na concepcéo freudiana.

[I11] Expor o termo fetichismo na concepc¢do adorniana e
horkheimeriana denominado de fetichismo da mercadoria cultural.

[IV] Expor o conceito de conformidade a fins sem fim,
aproximando do fetichismo da mercadoria cultural.

Para Marx, 0 que caracteriza uma mercadoria Sdo seus
duplos caracteres: valor-de-uso, com sua realidade material sujeita a
percepcdo dos sentidos; e valor, com sua realidade social
imperceptivel aos sentidos. Tanto um como o outro sdo partes
essenciais da mercadoria em que a exclusdo de um deles ja é
suficiente para descaracterizar a mercadoria como tal. Ou seja, a
producdo de valor-de-uso, caracteristica de qualquer produto, por si s6
ndo garante o status de mercadoria, € necessario produzi-la para
outros, transforma-la em valor-de-uso social por meio da troca.
Todavia, além desses caracteres, a mercadoria possui um carater
peculiar denominado de fetichismo da mercadoria. Marx trata desse
carater da mercadoria no primeiro capitulo do primeiro livro de O
Capital (1867) denominado de A Mercadoria, numa secdo intitulada
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O fetichismo da mercadoria: seu segredo. A seguir, tentaremos expo-
lo @ maneira como esta no O Capital.

Marx salienta que, a primeira vista, a mercadoria parece ser
uma coisa trivial e de facil compreensdo. No entanto, quando
analisada, ela revela-se como algo peculiar e incomum, em suas
palavras, como algo ‘“cheio de sutilezas metafisicas e arglcias
teologicas™. Ao que concerne seu valor-de-uso nada existe de
incomum, tanto em suas propriedades com o proposito de satisfazer as
necessidades humanas, isto €, de consumo; como em suas
propriedades dadas pelo trabalho humano, ou seja, de producéo. Para
Marx em nenhuma dessas duas propriedades da mercadoria como
valor-de-uso parecem haver maiores problemas: o aspecto material da
mercadoria, mesmo em casos em que é produto do homem, ndo
ocasiona maiores problemas. A engenhosidade humana que torna
problemética a mercadoria ndo estd na transformacdo do material
natural, pois como Marx mesmo menciona: “E evidente que o ser
humano, por sua atividade, modifica do modo que lhe é Gtil a forma
dos elementos naturais. Modifica, por exemplo, quando dela faz uma
mesa. N&o obstante, a mesa ainda é madeira, coisa prosaica,
material™*. Se nas propriedades do valor-se-uso da mercadoria ndo se
revelam equivocos, 0 mesmo ocorre nos fatores que determinam seu
valor, pois por mais que os tipos de trabalhos sejam diferentes, eles
sdo dispéndio de atividades humanas.

Entdo, o que teria de incorreto na forma mercadoria para
Marx? Responde ele que a préopria forma mercadoria seria 0 grande
impasse, pois ela impossibilita uma clareza no modo como se processa
a produgdo. Marx faz uso de uma hipérbole dando um “carater
misterioso” a mercadoria como produto de trabalho. De fato, entende
0 autor que esta é a grande questdo epistemolégica com que um
cientista comprometido verdadeiramente com o entendimento do
sistema capitalista confronta-se: estabelecer como se articula a relacéo
do trabalho, ja que ele é eminentemente social, tornando-se uma
relagdo “misteriosa”. O “mistério”, na verdade, ¢ devido ao fato da
forma mercadoria caracterizar-se das seguintes maneiras: [1] Pelo
disfarce da igualdade dos trabalhos humanos pela forma da igualdade
dos produtos do trabalho como valores. [2] Pela quantidade de
trabalho despendido transubstanciada em quantidade de valor dos

3 MARX, 2006, p. 92.
4MARX, 2006, p. 96.
- |
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produtos humanos; [3] Pela relacdo entre os produtores, que é
essencialmente de carater social sob o aspecto de seus trabalhos, em
forma de relacdo social entre produtos de seus trabalhos.

Assim, Marx usa o termo fetichismo postulando que esse
carater “misterioso” da mercadoria se da por encobrir as
caracteristicas sociais que o trabalho humano possui, enfatizando a
aparéncia, como caracteristicas materiais, e obnubilando a esséncia,
como propriedades sociais dos produtos do trabalho. Ou seja,
ocultando as relagBes sociais que existem entre os trabalhos
individuais dos produtores e o trabalho total, fazendo-se, desse modo,
parecer que tal relacdo se dé entre os produtos do trabalho. Como
Marx aponta, ¢ por meio dessa “dissimulagdo” que ocorre a
transformacdo dos produtos de trabalho em mercadoria: coisas sociais
possuidoras de propriedades perceptiveis e imperceptiveis aos
sentidos.

Além disso, a forma mercadoria, caracterizada pela relacéo
de valor entre os produtos do trabalho, desvincula-se de qualquer
propriedade fisica desses produtos, bem como das relagdes materiais
que os estabelecem. Diante disso, ocorre uma inversdo nas relacfes
reais de producdo, que sdo sociais, para relagdes entre coisas: “Uma
relacdo social definida, estabelecida entre os homens, assume a forma
fantasmagoérica de uma relagdo entre coisas.”>. Para Marx, esse
processo teria uma semelhanga muito grande com a crenga. Ou seja,
os produtos da imaginacdo dos seres humanos ganham vida propria,
mesmo sendo meras invencBes ou fantasias criadas pelo homem,
transformando-se em entes com total autonomia, bem como mantendo
relacbes entre si e com 0 homem.

Diante disso, saber como é o funcionamento do processo de
transmutacdo dos produtos de trabalho em mercadoria seria postular
uma verdadeira ciéncia econdmica marxiana e, consequentemente,
essa postulacdo propiciaria aos seus adeptos tedricos mecanismos
epistemoldgicos que imunizar-nos-iam do préprio fetichismo. Assim,
diagnosticar o teor ideolégico da ciéncia econdmica burguesa, para
Marx, era identificar nessa ciéncia o grau de fetichismo de suas
postulacbes. No entanto, como se daria essa identificacdo do
fetichismo? Ora, pela constatacdo de que os processos de producdo
ndo sdo feitos por relagBes sociais de coisas, mas sim, por relagdes

5MARX, 2006, p. 94.
- |
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sociais entre homens. Isto é, a mercadoria ndo é tomada como um
objeto de estudo como tendo um valor natural, mas sim social.

Por tais consideracdes, fica evidente que os economistas
anteriores a Marx formularam uma teoria incompleta de andlise
econdmica pelo fato de desconsiderarem o papel social dos
mecanismos econdmicos, tratando-os como leis tal como leis naturais.
Se eles avancaram a respeito de alegar que o valor da mercadoria é
dado pela quantidade trabalho despendido na fabricacdo do produto,
todavia, eles ndo consideram que 0 processo de trabalho se da por
relagBes sociais ndo naturalizadas. Além disso, para Marx a teoria
econdmica burguesa é incompleta e, desse modo, ideoldgica. Ela é
ideoldgica porque seus adeptos postulavam-na ingenuamente como
uma dado natural sem saber sobre as verdadeiras origens sociais que a
constituia. Ora, 0 que tais intelectuais dessa sociedade capitalistas
fazem é tdo-somente confirmar o que nessa sociedade configura-se
falsamente como realidade. Porém, s6 o pensamento historico-
materialista propiciaria uma relativizacdo dos processos de produgédo
das mercadorias por um método mais eficiente de comparar outras
formas de producdo. Se feita essa comparacdo, perceber-se-a que as
formas de produgdo no modo capitalista, como a conversdo do valor-
de-uso em valor, é produto social dos homens. Desse modo, cabe a
teoria decifrar o “significado dos hieroglifos” do valor, que é
descobrir a génese dessa producdo como criacdo humana e ndo se ater
ao funcionamento do valor como um fato dado. Nesse sentido, a
critica marxiana da economia capitalista € o proprio esfor¢co de uma
teoria em sair do estado de alienagdo dado pela consciéncia de quem
vé o social mais como um dado natural e menos como histérico-social.
N&o seria implausivel admitir que o embate seja entre uma teoria
marxiana e uma teoria fetichizada, ja& que o fetichismo é a propria
obliteracdo dos processos de producdo do trabalho social em que as
pessoas estdo mergulhadas, inclusive o préprio intelectual que a
postula, pois ndo é somente o encobertamento do funcionamento do
modo de producdo que ocorre no processo do fetichismo, mas
também, o ofuscamento da percepgdo das pessoas diante desse modo
de producéo.

Pelo decorrer dessa exposi¢do do fetichismo marxiano, ja se
pode notar que trata-lo como um conceito rigido ndo diz muito de seu
sentido, porque ele esta relacionado a varios outros conceitos como a
Ideologia, a Alienacdo e a Reificacdo. De fato, saltam-nos aos olhos
os insights de Marx sobre o fetichismo, evidenciados em alguns
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trechos da leitura de O Capital, como manifestacdo na subjetividade,
mesmo em se tratando de uma obra especificamente sobre o0 processo
econdmico em sua producdo. lsenta-se, € claro, o caso da obra
marxiana denominada Manuscritos Econdmico-Filosoficos de 1844 ,
no qual hd uma preocupacdo em apontar o fetichismo no seu aspecto
mais “subjetivo”. Em todo caso, pode-se elencar alguns aspectos
gerais do fetichismo marxiano: [1] Ha uma énfase em demonstrar a
manifestacdo do fetichismo mais na produgdo do que no consumo ou
no que eu denomino de aspecto “objetivo” do fetichismo. [2] Ha uma
mencao, ndo muito trabalhada, da manifestacdo do fetichismo na
consciéncia das pessoas ou no que eu denomino de aspecto
“subjetivo” do fetichismo. [3] O fetichismo estd vinculado a ideia de
“naturalizacdo”. [4] O fetichismo ¢é contraposto a uma teoria dialética
do valor.

O conceito de fetichismo nfo é muito recorrente nos
escritos de Sigmund Freud aparecendo em apenas dois pequenos
textos, a saber, no texto denominado de Fetichismo, de 1927, e num
outro denominado de A Clivagem do Eu e os Processos de Defesa, de
1938. Também ha trechos de obras em que esse conceito aparece, tais
como: Trés ensaios sobre a Teoria Sexual (1905); Delirios e Sonhos
na Gradiva de Jensen (1907); Uma Lembranca de Infancia de
Leonardo da Vinci (1911); no capitulo XXII das Conferéncias
Introdutorias a Psicanalise (1916) e no capitulo VIII do Compéndio
de Psicanélise (1938). Além disso, o conceito aparece de forma
sucinta em outros textos dispersos. No mais, ha dois casos relatados
de fetichismo em reunies da Sociedade de Psicandlise de Viena,
pronunciadas por Freud, que datam de 1909 e 1914. Todavia, pode-se
notar que o conceito de fetichismo é muito importante para a teoria
freudiana por pelo menos trés motivos:

[1]O fetichismo confirma o papel do complexo de castracéo,
pressuposto fundamental para consisténcia da teoria da sexualidade
freudiana.

[2] A constatagdo de que o fetichismo comprova a forca que
uma crenga possui como resisténcia do processo de cura, mesmo que a
pessoa acometida tenha consciéncia dessa crenca. Ou seja, a relacdo
entre crenca e conhecimento ndo é tdo simples quanto se imaginou,
sugerindo que entre ambas ha uma dissociacao.
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[3] O fetichismo proporciona um conhecimento do processo
funcional da mente do Eu moderno denominado de clivagem
(Spaltung).

Freud recepcionou o conceito de fetichismo de uma vertente
originaria da antropologia de sua época que possuia, por sua vez, um
sentido muito ligado ao evolucionismo, correlacionando a crianga ao
primitivo e o fetiche ao “deus incorporeo” do selvagem. No entanto,
essa recepgdo freudiana descartou um certo teor de inferiorizacdo e
etnocentrismo, tdo tipico da antropologia do século XVIII, no qual o
conceito se originou.

Num primeiro momento da teoria freudiana, o fetichismo
possuia 0 seguinte sentido: o substituto de uma parte do corpo que
mantém uma relacdo com a pessoa sexual. Esse substituto seria
sempre uma superestimacdo do objeto, que em grau equilibrado existe
em qualquer forma amorosa, tornando-se patoldgica apenas quando a
fixagdo no objeto se da por intermédio de uma libido infantilizada.
Mais tarde, Freud identifica 0 modo de fetiche com as perversdes,
demonstrando que o fetiche é portador de todos os outros objetos, ou
seja, o fetiche é a uma reatualizagdo de uma lembranca precocemente
recalcada.

Mas s6 em 1923, com a introdug@o do termo “renega¢do”,
Freud postulou uma concepcdo que levaria ao artigo de 1927,
entendendo “o fetichismo como a coexisténcia de uma recusa da
percepc¢éo da auséncia do pénis na mulher com um reconhecimento da
falta, levando a uma clivagem permanente do eu e a fabricagdo do
fetiche como substituto do érgio faltante”.® Freud usou o seguinte
exemplo para ilustrar sua explicagdo: um homem possuia um fetiche
de usar um suporte pubiano tal como uma sunga. Ele escondia os
6rgdos genitais, mascarando a diferenca sexual. A interpretacdo de
Freud para esse fetiche é que o ato desse homem revelaria que o
fetichista encontra prazer na situagcdo da mulher ser ao mesmo tempo
castrada e ndo castrada, e do homem também poder ser castrado.
Freud concluiu que a criacdo do fetiche revelaria a intencdo de destruir
a prova de castragdo com o intuito de escapar da angustia dessa
castracdo. Depois dessa postulacdo, o fetichismo torna-se, na teoria
freudiana, um paradigma da perversdo em geral.

6 ROUDINESCO, 1998, ps. 235-237.
- |
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A elaboracdo do conceito de fetichismo marxiano,
juntamente com elementos do fetichismo freudiano, foi feita por
Adorno no O Fetichismo da Musica e a Regressdo da Audicdo, em
1938, formulado em fetichismo da mercadoria cultural. No entanto, a
novidade critica que Adorno e Horkheimer ddo ao fetichismo, em
1947, na Dialética do Esclarecimento - como ja foi mencionado - é
relaciona-lo como manifestagdo do aparato da indUstria cultural.
Digno de nota é a concep¢do de industria cultural, que nunca é demais
salientar, esclarecida pela citagdo de Rodrigo Duarte:

Tal denominacéo [IndUstria Cultural] evoca a idéia
[sic], intencionalmente polémica, de que a cultura
deixou de ser uma decorréncia espontanea da
condigdo humana, na qual se expressaram
tradicionalmente, em termos estéticos, seus anseios e
projecdes mais reconditos, para se tornar mais um
campo de exploragdo econdmica, administrado de
cima para baixo e voltado apenas para os objetivos
supramencionados de produzir lucros e de garantir
adesdo ao sistema capitalista por parte do publico
(DUARTE, 2007, p. 9).

Na leitura da Dialética do Esclarecimento, evidencia-se
que, menos do que uma recepgdo do conceito marxiano, hd uma
ampliagdo do fetichismo de forma originalmente critica e atual. Para
provar essa ampliagdo, usarei uma estratégia de interpretacdo,
dividindo o fetichismo da mercadoria cultural em dois aspectos: um de
carater “objetivo” e outro de carater “subjetivo”. Essa separacdo entre
polos opostos na caracterizagdo do fetichismo é observado no texto de
Adorno O Fetichismo na Musica e a Regressao da Audicao, em que é
dividido em duas partes: no &mbito “objetivo” referiria ao fetichismo
da musica ou na produgdo; e no ambito “subjetivo” referiria a
regressdo auditiva ou no consumo. No entanto, ambas as partes,
producdo e consumo, estdo reciprocamente conectadas em nexo
causal, formando lados opostos da mesma moeda do fetichismo, isto
é, a audicdo regressiva relaciona-se a producdo pela difusdo ou mais
precisamente como a manipulacdo pela propaganda, devido ao fato do
consumidor ndo possuir mecanismos de reagdo contra o fetichismo.

Sobre o carater “objetivo” do fetichismo, ele evidencia-se
pelo modo como valor de uso do bem cultural configura-se: ele ndo
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possui uma utilidade externa ao ato de consumir, pois a sua utilidade
se da nesse proprio ato. O que se processa no fetichismo da
mercadoria cultural é a reverséo dessa utilidade essencialmente interna
do bem cultural em uma utilidade externa, configurando-se numa
utilidade “falsa” de ndo ter utilidade. Esse modo de utilidade interna
do bem cultural de configurar-se poderia ser um fator de rebeldia a sua
mercantilizacdo, porém o fetichismo torna-se mais sofisticado,
manipulando esse valor de uso. Assim, o aspecto “objetivo” do
fetichismo comportam-se de varias maneiras na producdo do bem
cultural com intuito Unico de manipulagdo do seu valor de uso, que
essencialmente é de utilidade interna, para uma utilidade externa,
salvaguardando seu valor de troca como mercadoria. Como declara
Rodrigo Duarte:

No bem cultural a suposta auséncia de valor de uso
(que, na verdade, é valor de uso mediatizado) é
hipostasiada no sentido de se transformar, ela
prépria, em valor de uso: a presumida inutilidade
como emblema, que, em vez de subverter o carater
mercantil do produto, acaba por reforcar o carater de
valor de troca que ele, em uma sociedade capitalista,
necessariamente possui (DUARTE, 2007, p.33).

Com efeito, pelo fato do fetichismo da mercadoria cultural
na Dialética do Esclarecimento comporta-se de varias maneiras em
seus aspectos “objetivos”, mencionaremos apenas alguns desses
aspectos, a titulo de exemplaridade, como: [1] o aperfeigoamento da
mercadoria pela técnica em detrimento do contedido. Aqui talvez a
grande critica dos autores a Benjamin por pensar que O cinema
possuia um carater artistico progressivo e emancipatério pela
reprodutibilidade técnica, porém essa técnica se deu de forma externa
ao contetido do cinema. [2] o conspicuous production ou a producdo
com intuito de ostentar, dissimulando os valores objetivos dos
produtos. Os bens culturais sdo feitos de maneira que a ostentacdo em
consumi-los seja mais importante do que o préprio ato de consumir.
[3] Os gadgets, particularizando mercadorias quase idénticas e
tornando a inutilidade de consumo de um produto sua prépria
finalidade. [4] A necessidade retroativa ou a necessidade de consumo
“produzida” pela propria mercadoria, padronizando os bens como
pretenso resultado das “necessidades” dos consumidores assim aceitos
sem resisténcia.
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Quanto ao carater “subjetivo”, por sua vez, nota-Se que 0
fetichismo da mercadoria cultural ndo estd vinculado tdo-somente aos
objetos mercadorias, mas também a um modo de condicionamento da
psique. Isto é, o processo ideoldgico de uma pseudo-humanizacao de
objetos inanimados teria como contrapartida a coisificacdo dos
sujeitos, servindo, eles, tdo-somente como “apéndices da producdo” e,
consequentemente, objetivando suas relagdes intersubjetivas. Ou seja,
0 ser humano torna-se fungivel tal como a mercadoria o é. O processo
de coisificagdo do sujeito é a prépria formacao (Bildung) degenerada
do “ser genérico” (termo precioso aos designios dos hegelianos de
esquerda) em sua forma malograda, ocasionando a “semi-formagdo”
da pseudo-individualidade:

As mais intimas reacOes das pessoas estdo téo
completamente reificadas para elas préprias que a
idéia [sic] de algo peculiar a elas s6 perdura na mais
extrema abstragdo: personality significa para elas
pouco mais  do que  possuir  dentes
deslumbrantemente brancos e estar livres do suor
nas axilas e das emocgOes. Eis ai o triunfo da
publicidade na Indastria Cultural, a mimese
compulsiva dos consumidores, pela qual se
identificam as mercadorias culturais que eles, ao
mesmo tempo, decifram muito bem
(ADORNO/HORKHEIMER, 1985, p.156).

A constatacdo mais contundente que se encontra na
Dialética do Esclarecimento sobre o condicionamento da psique se d&
na presenca do uso do termo kantiano denominado esquematismo:

A funcdo que o esquematismo kantiano atribuia ao
sujeito, a saber, referir de antemdo a multiplicidade
sensivel aos conceitos fundamentais, é tomada ao
sujeito pela industria. O esquematismo é o primeiro
servico prestado por ela ao cliente (
ADORNO/HORKHEIMER, 1985, p.156).

O esquematismo é um termo usado na Critica da Razdo
Pura (1781) para designar o modo como se processa a cognigdo
humana amparada por duas faculdades de naturezas diferentes, a
sensibilidade e o entendimento. A primeira se faz pelas intuigcdes
puras de tempo e espaco, sendo por natureza sensivel; a segunda pelo
conceitos puros, sendo por natureza discursivas. Como que o modo de
cognicdo humana faz para efetivar o processo de conhecimento,
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________________________________________________________________________________________________________]
combinando duas faculdades de naturezas distintas, ou seja, como
fazer para ligar o sensivel, a experiéncia e o inteligivel, o conceito?
Cabe ao esquematismo, amparado pela faculdade da imaginacao, fazer
essa tarefa. A preocupagdo de Kant em apresentar o esquematismo €
mais de ordem epistemoldgica, pois ele esta preocupado em responder
a questdo de como é possivel os juizos sintéticos a priori na
matematica. Os juizos sintéticos a priori representam bem essa
tentativa de ligagdo entre conceito e experiéncia, pois 0s juizos
sintéticos estdo no plano da matéria, do sensivel, como referéncia no
real; e o a priori, estd no plano da forma, do inteligivel, sem
referéncia no real. No entanto, alguns comentadores de Kant entendem
que o sentido do esquematismo kantiano pode ser referendado como
um sentido de cognicdo mais ordinaria, que, talvez, seja a concepgdo
mais proxima que Horkheimer e Adorno tinham intencéo de usa-la.

v

Além dessa patente ampliacdo do conceito de fetichismo
por parte de Adorno e Horkheimer, tanto no que se refere aos
sugeridos aspectos “objetivos” e “subjetivos”, outra constatagdo dessa
ampliacdo é demonstrada pelo fato dos autores trazerem novos tipos
de abordagens, quando eles tratam de assuntos sobre a Arte. Um
desses assuntos surge pela relacdo que os autores fazem entre os
termos fetichismo e finalidade sem fim ou conformidade a fins sem
fim (Zwechmaéssigkeit ohne Zweck). Esse ultimo termo foi cunhado na
Critica da Faculdade de Julgar (1790) de Immanuel Kant vinculado a
ideia de autonomia absoluta da Arte. Como salienta Duarte e
Figueiredo:

O outro aspecto — presente apenas na obra de arte,
ndo na mercadoria cultural — diz respeito a
mencionada autonomia, a qual teve uma de suas
formulagGes mais enfatica na Critica da Faculdade
de Julgar, onde, pela reflexdo subjetiva ocorrida a
partir da simples apreensdo do objeto, pode-se
definir a finalidade da coisa bela como apenas
virtual, subvertendo-se o principio basico da
sociedade burguesa que é a troca fundamentada no
valor de uso, i.e., na finalidade real, econémica, dos
objetos (DUARTE & FIGUEIREDO, 1999, p. 46).
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Um dos aspectos mais relevantes para se caracterizar uma
obra de Arte é sua autonomia perante uma utilidade exterior a ela. Sob
0 ponto de vista de muitos estudiosos, quando Kant afirma que o juizo
estético puro se efetiva pelo prazer desinteressado, pois ndo tem um
conceito como finalidade, Kant estd postulando o paradigma da
autonomia absoluta da Arte, rompendo com toda uma estética até
entdo vigente, no século XVIII, que relacionava a Arte com a
moralidade ou com a utilidade:

No ajuizamento de uma beleza livre (segundo a mera
forma), o juizo de gosto é puro. Nao é pressuposto
nenhum conceito de qualquer fim, para o qual o
multiplo deva servir ao objeto dado e o qual este
Gltimo deva representar, mediante o que unicamente
seria limitada da faculdade da imaginagéo, que na
observagdo da figura por assim dizer joga (KANT,
2002, p. 75).

Desde entdo, a Arte teria que passar pelo crivo desse
paradigma, recepcionando-o de forma aceitavel ou de forma critica.
No caso das mercadorias culturais, esse paradigma é simplesmente
desprezado pela utilidade a que elas se destinam como produtos
culturais feitos pela indUstria: a utilidade destinada para fins de lucro
ou de valor de troca. Como consta na Dialética do Esclarecimento: “O
principio da estética idealista, a finalidade sem fim, é a inversdo do
esquema a que obedece socialmente a arte burguesa: a falta de
finalidade para os fins determinados pelo mercado™’. Como aponta
Rodrigo Duarte sobre essa inversdo, no trecho supramencionado,
conectando os termos fetichismo e finalidade sem fim:

E dessa inversdo que advém o fetichismo na
mercadoria cultural propriamente dito, i. e., a
invasdo do valor de troca num construto que
originalmente se primava pelo fornecimento de um
valor de uso sui generis: a experiéncia de algo que,
mesmo possuindo uma indispensavel materialidade,
portanto, certo tipo de utilidade, anunciava a
possibilidade de um mundo ndo dominado pela
ditadura da utilidade (DUARTE & FIGUEIREDO,
1999, p. 46).

7ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p. 148.
]
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Embora a Dialética do Esclarecimento tenha sido escrita a
quatro maos, 0s aspectos estéticos que se encontram nela estdo muito
conectados ao pensamento de Adorno, que posteriormente se ateve
mais ao assunto sobre Arte. Desse modo, é bom salientar que no caso
de Adorno, ele postulou, além do elemento autonomia absoluta da
Avrte, um outro elemento também como paradigma estético, a saber, a
Arte como refragdo da sociedade. Pode-se afirmar que a teoria estética
de Adorno difere-se tanto de uma estética idealista, aos moldes de
uma “Arte pela Arte”; como de uma estética materialista, aos moldes
da estética “panfletaria” ou marxista ortodoxa. Em Adorno, a
autonomia e heteronomia da Arte tencionam-se num jogo dialético e o
modo como esses elementos articulam-se em sua estética € um pouco
mais complexo do que esta sugerido no presente trabalho. No entanto,
o intuito principal aqui é apenas enfatizar o elemento de autonomia da
Arte pela aproximacao do termo finalidade sem fim ao termo industria
cultural. Assim, se feita essa aproximagdo de forma satisfatoria, j& se
garante uma compreensdo razodvel sobre um aspecto importante da
estética na Dialética do Esclarecimento, mais um vez salientado: a
difusdo e elaboracdo dos produtos artisticos no Capitalismo Tardio.

No que concerne ao termo conformidade a fins, ele é um
conceito importante desenvolvido sobretudo na Critica da Faculdade
de Julgar vinculada a explicacdo dos juizos estético e teleoldgico,
porém, ele é mencionado de forma breve em poucos trechos da Critica
da Razdo Pura como “conformidade a fins da natureza”, tendo o
sentido vinculado a uma explicacdo por razBes naturais e segundo leis
naturais. Na Critica da Faculdade de Julgar, ha duas defini¢des de
conformidade a fins que estdo conectadas a ideia de causa finalis,
expressando-se num sentido de finalidade formal. A primeira
definicdo elabora uma conformidade a fins subjetiva pelo uso do
conceito de fim como “o conceito de um objeto, na medida em que ele
a0 mesmo tempo contém o fundamento da efetividade deste objeto™®,
expressando-se numa conformidade a fins (Zweckmassigkeit) que € “o
acordo de uma coisa com aquela constituicdo das coisas que somente
¢ possivel segundo fins™®. A segunda definicéo, por sua vez, elabora
uma conformidade a fins objetiva da natureza pelo uso do conceito de
fim como “o objeto de um conceito, na medida em que este for
considerado como a causa daquele (o fundamento real de sua

8KANT, 2002, p. 24.
9KANT, 2002, p. 24.
- |
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possibilidade)”m, expressando-se numa conformidade a fins como “a
causalidade de um conceito com respeito a seu objeto”'!. Com efeito,
a conformidade objetiva é casual, pois realiza um fim; e a
conformidade subjetiva é a faculdade de julgar distinguindo a
possibilidade de um fim. Diante disso, pode-se entender o ponto que
Kant diferenciou-se das estéticas predominante no século XVIII, pois
essas fundamentavam a Arte numa finalidade objetiva tanto exterior,
pela utilidade e a aprazibilidade que o objeto perfaz, como interior,
pelo critério de perfeicdo que o objeto de Arte possuiria. Para Kant, o
juizo estético, diferentemente, basear-se-ia na conformidade a fins
subjetiva da natureza, nesse termo paradoxal denominado de
conformidade a fins sem fim pela acomodacdo da forma com a
harmonia subjetiva da imagina¢do e do entendimento. Além disso,
haveria uma consciéncia dessa finalidade que seria o “proprio prazer”
da harmonia nas duas faculdades.

Outro assunto que esta ligado ao termo conformidade a fins
é 0 sentido dos juizos explicado por Kant na Critica da Faculdade de
Julgar. Interessante notar que nesta obra o autor dd um enfoque
diferente aos juizos, explicando-os mais pelos processos da faculdade
de julgar e menos pela subsun¢do. A faculdade de julgar, aponta Kant,
¢ entendida por “pensar o particular como contido no universal”,
estabelecendo, por conta disso, uma diferenca entre juizos
determinantes e juizos reflexivos. Assim, nos juizos determinantes, o
universal (a regra, o principio ou a lei) é dado e o juizo para efetivar-
se necessita apenas subordina-lo ao particular. Por sua vez, no juizo
reflexivo, o particular é dado e o universal tem que ser buscado pela
reflexdo do sujeito de forma personalissima e intransferivel. O juizo
determinante é subsuntivo e ndo-autbnomo, ou seja, ele ndo tem uma
necessidade de criar uma lei para orientar-se, conectando o particular
ao universal, pois ja lhe é dado uma lei ou um conceito como
principio. Os exemplos de juizos determinantes sdo 0s juizos tedricos
da Critica da Razdo Pura, em que os conceitos do entendimento sdo
as leis que subsumem os particulares pelo esquematismo e pelos
principios. Por outro lado, o juizo reflexivo, que caminha de um
particular ao universal, necessita de um principio, s que esse
principio ndo pode ser universal porque seria um juizo determinante,
baseado na causalidade. Isto &, o que o caracteriza é sua autonomia em

10KANT, 2002, p. 11.
11KANT, 2002, p. 11.
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propor a si mesmo um principio reflexivo da “finalidade da natureza”.
Os exemplos de juizos reflexivos, que estdo relacionados a faculdade
da imaginacdo, sdo os juizos teleoldgicos reflexivos e 0s juizos
estéticos reflexivos, ambos usados como temas na Critica da
Faculdade de Julgar.

O processo de funcionamento dos juizos reflexivos, tanto
dos juizos teleolégicos como os estéticos, requer uma combinagdo
harmoniosa entre a representacdo da imaginacdo e a representacdo do
conceito, conectando assim as faculdades da imaginacdo e do
entendimento. Se no juizo reflexivo s6 o particular é dado e o
universal precisar ser procurado, essa procura pelo universal é feita
pelo préprio sujeito num “livre jogo” da imaginagdo e o entendimento
sem pré-determinagdo de nenhum conceito. Consequentemente, essa
procura proporciona ao sujeito uma experiéncia pela harmonia que
anima e vivifica as faculdades, ocasionando um sentimento de prazer:
0 préprio prazer estético ou a experiéncia da beleza. Essa experiéncia
do sujeito feita sem a determinacgéo prévia objetiva ou de um conceito
determinante que a caracteriza como subjetiva. Alem disso, por ser
feita pela harmonia entre a imaginacdo e o entendimento, tal processo
é essencial para ambas faculdades, pois se ndo fosse, esse processo
ndo as caracterizaria como faculdades humanas, logo universais. O
prazer estético efetiva-se como um processo subjetivo e universal, por
isso comunicavel universalmente.

Sob esse processo de funcionamento do juizo reflexivo, ha
um pressuposto de que somos seres sociaveis, possuindo o prazer de
nos comunicarmos uns com 0s outros, pois, conjuntamente com o
prazer pela vivacidade feita da harmonia do entendimento e da
imaginacdo, ha também o prazer de sociabilidade em compartilhar o
prazer de ter sensagBes universalmente comunicaveis. Esse
pressuposto torna-se evidente com o termo usado por Kant na Critica
da Faculdade de Julgar denominado sensus communis: “[...] digo que
0 gosto com maior direito que o sdo-entendimento pode ser chamado
de sensus communis; e que a faculdade de juizo estética, antes que a
intelectual, pode usar o nome de um sentido comunitario [...]”.*2

Esse pressuposto deve ser enfatizado aqui pela afirmacéo
de Kant na Analitica do Belo sobre o0 juizo estético. Esse juizo tem que
preceder o prazer, se ndo ele se tornaria apenas agradavel e ndo prazer

12 KANT, 2002, p. 142.
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de uma estética pura. Desse modo, pressupfe-se que para 0 prazer
estético efetivar-se é necessario uma reflexdo do sujeito consciente
desse prazer como validade universal. Ou seja, se admitirmos a um
objeto a beleza, nosso ajuizamento s6 se torna auténtico se admitirmos
que outro sujeito possa ter o sentimento de prazer e julga-lo como um
objeto belo. Além disso, que possamos comunicar essa experiéncia
estética num cultivo e numa educagdo estética, compartilhando-a com
outros sujeitos. Assim, 0 prazer estético vivifica nossa capacidade
cognitiva pela harmonia entre o entendimento e a imaginacdo em cada
sujeito de uma forma essencialmente social através de um inter-
relacionamento de individuos.

Enfim, talvez a aproximacdo entre os termos indlstria
cultural e a conformidade a fins sem fim, contribua para entendermos
o sentido da afirmacgdo de Adorno de que o objeto belo faz é subverter
a possibilidade de sua apropriagdo econdmica pela sua constituicdo
como “finalidade sem fim” através de seu valor de uso sui generis. A
utilidade da fruigdo estética ndo é conforme a fins. O objeto belo néo é
o efeito de uma utilidade, ndo tem um conceito que Ihe d& causa. Sua
utilidade é feita pelo sujeito de maneira intransferivel e
personalissima, caracterizando-se assim pela fruicdo estética num
“jogo livre” entre imaginagdo e¢ entendimento. Podemos pensar o que
estd problematizado é a prépria concepcdo de sujeito que se
caracteriza pelo esforco de uma auto-reflexdo, indicando uma
universalidade para tal. Digno de nota é a concepcdo do termo ja
citado sensus communis, que, para Kant, & um pressuposto para o
funcionamento de conformidade a fins sem fim, como modelo de
negatividade ao fetichismo da mercadoria cultural operado pela
industria cultural:

Por sensus communis, porém, se tem que entender a
idéia [sic] de um sentido comunitario
(gemeinschaftlichen), isto é, de uma faculdade de
ajuizamento que em sua reflexdo toma em
consideracdo em pensamento (a priori) 0 modo de
representacéo de qualquer outro, como que para ater
0 Seu juizo a inteira razdo humana e assim escapar a
ilusdo que, a partir de condigdes privadas subjetivas
— as quais facilmente poderiam ser tomadas por
objetivas — teria influéncia prejudicial sobre o juizo
(KANT, 2002, p. 139).
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