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O OUTDOOR COMO TELA: TATICAS ESTETICO-
POLITICAS E A CONSTRUCAO DE ESPACOS

DE CONVIVIO

Lancando um olhar sobre o projeto de
arte e ativismo NYSAT este texto pensa
de que modos os cruzamentos entre
experimentacoes artisticas e lutas politicas
podem propor novos modos de relacdo

Luis Eduardo Q. Guerra

THE BILLBOARD AS A CANVAS: POLITICAL AND
AESTHETIC TACTICS AND THE CONSTRUCTION
OF COMMUNAL SPACES | Taking a look at the
NYSAT project, this text thinks the ways in which
the crossings between artistic experimentations
and political struggles can propose new ways of

engagement between the social body, the urban
spaces and the mass communication media before
the everyday spectacle. | Urban interventions,
activism, billboards, public spaces.

entre o corpo social, o espaco urbano e os
meios de comunicacdo de massa, frente
ao espetaculo cotidiano.

Nova York, manha de 25 de abril de 2009. Na regido de Manhattan, dois homens usando coletes de
sinalizagdo revestem com tinta branca toda a superficie de um painel de midia externa (desses comu-
mente chamados, no Brasil, de outdoors). Afixado ao lado do outdoor um documento informa sobre a
ilegalidade daqueles antncios e explica que o Comité Municipal de Controle Paisagistico organizara uma
limpeza dos mesmos. Minutos depois de deixarem o local, uma jovem se aproxima do outdoor, agora
totalmente em branco e, com um marcador permanente, d4 inicio a uma ilustracdo. Ao longo da manha,
a cena se repete em outros outdoors da regido, e as narrativas publicitarias, dispostas nos conhecidos
painéis midiaticos, vdo dando lugar a ilustragdes, pinturas, instalagdes e performances artisticas. Somente
algumas horas depois, funcionarios da NPA City Outdoors, empresa de midia responsavel por aqueles
outdoors, junto com a policia local, percebem que o documento era falso e que o tal Comité Municipal
nem sequer existia; tudo se tratava de uma acdo colaborativa de arte-ativismo cuja proposta era a de
converter mais de 100 outdoors em telas publicas destinadas a livre expressao artistica.

De cima para baixo: Whitewashers, participantes do projeto NYSAT responsaveis pela caiagdo dos outdoors
e Intervengdo colaborativa proposta pela artista Maya Hayuk durante a agao do projeto NYSAT
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Numa combinacdo de protesto politico e expe-
rimentacdo artistica o projeto NYSAT (The New
York Street Advertising Takeover), elaborado pela
organizacdo Public Ad Campaign e encabecado
pelo fotégrafo e ativista Jordan Seiler, logrou
reunir dezenas de participantes em torno de uma
experiéncia coletiva de transgressao temporaria
do esquema constitutivo da comunicagdo midiatica.
Além de denunciar irregularidades cometidas por
uma determinada empresa de midia na veiculagao
de seus anuncios em espacos publicos, o projeto
pretendia estimular debates sobre a atual configu-
racdo das paisagens urbanas e das politicas publicas
gue as regulamentam, encorajando uma espécie
de responsabilidade cidadd — uma consciéncia do
potencial de cada cidaddo de participar da producao
espacial do proprio entorno — por meio da préatica
artistica, sugerindo-a enquanto atividade capaz
de engendrar conexdes, de afetar o espaco em
gue se desenvolve e gerar afetos para com ele.

O outdoor como tela e as taticas de contra-
publicidade

Partindo da expressao “o outdoor como tela”,
retirada da autodescricdo do projeto em questéo,
propde-se um modo de pensar as praticas de
intervencdo sobre anuncios publicitarios (traba-
Ihadas aqui pelo termo contrapublicidade e, em
outros paises, conhecidas como contrapublicidad,
subvertising, adbusting) enquanto processo criativo
de ressignificacdo critica, convertendo o espaco
privado, reservado a comunica¢do midiatica uni-
lateral, em espaco publico aberto as expressdes e
manifestagdes sociais.

Essa espécie de roubo da linguagem programada
ou modos de usar as narrativas oficiais em favor
de uma perspectiva critica pode ter antecedentes
encontrados, como revela Mesquita,' na descons-
trugdo das narrativas dominantes da cultura branca
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pelos escravos afro-americanos, ressignificadas
por meio de parddias disfarcadas, de modo que os
brancos ndo as pudessem compreender. Trata-se de
modos de utilizar as normas vigentes com propésitos
ndo previstos pelos proprietarios dessas normas.
Certeau, por sua vez, alude a um fenémeno si-
milar, tomando como exemplo as adaptacdes dos
discursos dos colonizadores espanhdis pelas etnias
indigenas que “usavam as leis, as praticas ou as
representagdes que lhes eram impostas pela forca
ou pela seducdo, para outros fins que ndo os dos
conquistadores”.? Nesses termos, o autor denomina
“tatica” a acdo que joga com um terreno que lhe
é imposto, que se move no espaco controlado
pelo inimigo e se aproveita das falhas abertas na
vigilancia do poder para criar surpresas, conseguindo
estar onde ninguém espera. Como a astucia das
desobediéncias urbanas cotidianas, a tatica é a
“arte do fraco” .2

A ressignificacdo das midias externas promovida
pelas acdes de contrapublicidade produz pertur-
bacdes no processo da producdo capitalista do
espaco ao incitar a participacao social na construcao
das cidades. O individuo-consumidor-espectador é
conduzido ao reconhecimento da sua capacidade
de atuar na producéo dos espagos urbanos, indo
de encontro a légica daquilo que Guy Debord*
conceitua como “espetaculo” — o resultado de
uma sociedade na qual as relagdes humanas séo
mediadas por referenciais imagéticos e cuja manu-
tencdo se dé& na producao circular do isolamento,
no distanciamento entre o homem e o mundo
que ele produz. Essa tatica, portanto, age como
desvio capaz de ativar um desejo de participacdo
na construcao das paisagens visuais do seu entorno,
de criar espacos de convivio em meio ao empo-
brecimento das ofertas de bens publicos promo-
vido pelas politicas neoliberais, reivindicando mais
espacos abertos a fala publica, pensando modelos
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de trocas humanas diferentes das zonas de comu-
nicacdo impostas e, por consequéncia, gerando
maior visibilidade para os conflitos que participam
da vida em comum, em detrimento dos discursos
comerciais que tendem a oculta-los — ou prometem
soluciona-los pelas vias do consumo.

Um olhar sobre o projeto NYSAT

O projeto NYSAT, proposto pelo artista e ativista
estadunidense Jordan Seiler, teve como objetivo a
producdo de debates sobre o papel da atividade
publicitaria nos espacos publicos pela ocupacao
dos outdoors com trabalhos artisticos. A estratégia
adotada pelo projeto consistia em duas etapas:
primeiro os outdoors recebiam uma méao de tinta
branca (feita a base de cal) cobrindo as narrativas
publicitarias para que, em seguida, neles fossem
executados trabalhos artisticos. O projeto englobou
duas acoes, em dois dias distintos — 25 de abril e
25 de outubro de 2009 — com a participacao de
cerca de 100 pessoas e resultando numa grande
intervencdo colaborativa responsavel pela alteracdo
de cerca de 160 outdoors. Apesar dos confrontos
com a policia e das prisdes ocasionais de alguns
dos participantes, e embora os trabalhos artisticos
tenham perdurado, na sua maioria, por menos de
um dia, os didlogos travados com transeuntes, os
registros feitos em foto e video e a repercussao
nos grandes jornais (locais e internacionais) puderam
assegurar a sobrevida do projeto, que segue con-
tribuindo para os debates sobre os conflitos entre
os interesses privados e as demandas sociais na
producdo das cidades.

Para a concretizacdo do projeto foi necessario
um planejamento prévio e cauteloso, aliado ao
recrutamento e coordenacdo dos participantes
pela comunicagcdo em rede. Pensando na logistica
da agdo, um mapa da regido (discriminando os
outdoors a ser "atacados”) foi dividido em secoes

e, para cada secdo, foi calculada a quantidade
necessaria de tinta e de participantes. A tatica
de cobrir a publicidade com tinta branca, tratada
aqui pelo termo inglés whitewashing, significava
um primeiro passo na conversao daquele espaco
comercial num local destinado ao didlogo social.
Pela acdo do grupo dos whitewashers o outdoor
sofria sua primeira ressignificacdo, abandonando
sua funcéo inicial de “porta-voz” da cultura de
consumo para converter-se em “tela publica”.

E relevante considerar que ndo houve nenhum
tipo de orientacdo, por parte do projeto, quanto
ao tema, conceito, ou proposta estética a ser
adotada pelos trabalhos realizados. Nao houve,
por exemplo, distincdo entre artista e ndo artista
ou classificacdo de areas competentes. Artistas
mundialmente reconhecidos desenvolveram seus
trabalhos e deixaram suas expressdes ao lado das
expressoes de artistas urbanos menos conhecidos
—ou de um pedestre alheio que, ao ver o outdoor em
branco, apressou-se e escreveu a palavra “paz”.
Desse modo, ao mesmo tempo em gue 0 espaco
publico era ocupado com trabalhos artisticos,
lancavam-se questdes sobre as nocdes de valor,
aptiddo e autoria, frequentemente engessadas
nos territorios institucionais da arte. Também é
interessante salientar que nenhum trabalho foi
assinado, uma caracteristica do projeto que reafirma
sua pretensdo de celebrar as impressdes subjetivas e
as expressdes “espontaneas”. O proposito, portanto,
ndo foi apenas abrir espagos para a exibicdo de
trabalhos artisticos em si, mas também estimular
a expressao individual e a acdo coletiva dentro
do espaco privatizado pelas publicidades — que,
apesar de figurar em meio ao ambiente publico,
ndo traduzem os interesses sociais.

Assim, ao passo em que se foram “caiando” os
outdoors, os espacos em branco se preencheram
com trabalhos artisticos dos mais variados. Alguns,

ARTIGOS | LUIS EDUARDO Q. GUERRA

95



produzidos previamente (como lambe-lambes e
esténceis) foram aplicados rapidamente; outros,
apresentavam mais complexidade na concepcéo e
na execucdo. Jane Jacobs, uma das participantes
do projeto, optou por executar uma ilustracdo de
cena urbana utilizando marcadores permanentes
sobre o outdoor. Todas as ilustracdes foram feitas
no momento, com base em desenhos feitos por
ela, uma semana antes, de pessoas que passavam
por aquele local. Nesse ponto, o trabalho reite-
rava a visdo do projeto acerca da urgéncia do
engajamento do cidaddo na producdo do seu
espaco e da possibilidade de fazé-lo simbdlica e
materialmente por intermédio da arte. Para além
da simples representacdo do cotidiano daquela
rua, o trabalho de Jacobs falava sobre os encontros e
a capacidade de ver o outro no espago da cidade.

Apropriacoes urbanas e aproximacoes sociais

Os encontros e as interagdes sociais sao possibili-
dades viabilizadas pela pratica artistica no espago
urbano e, no caso do NYSAT, ampliada pela escolha
do dia e horario da acdo (domingo, durante o
dia). A possibilidade do encontro mostra-se ativa
no fluxo de pessoas e simbolos sobre o espago
urbano, cabendo a prética artistica, em sua poténcia
participativa, gerar aproximagoes e interagdes sociais.
Bourriaud, ao abordar as producdes artisticas con-
temporaneas, trata dessa questdo pela perspectiva
de uma arte relacional, cujo horizonte teérico e
pratico compreende as interacdes humanas em
seu contexto social, inclinando-se sobre as nego-
ciacdes, conexdes e (co)existéncias em direcdo a
uma “utopia de proximidade” capaz de produzir

llustracdo produzida por Jane Jacobs, durante a primeira agao do projeto NYSAT
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espacgos-tempos relacionais, experiéncias
inter-humanas que tratam de se liberar das
obrigacées da ideologia da comunicacdo de
massa, dos espacos nos quais sdo elaborados,
geram, em certa medida, esquemas sociais
alternativos, modelos criticos das construcées

das relagbes amistosas.’

Essa experiéncia estética, que o autor identifica
nas producdes e direcionamentos conceituais de
artistas como Gabriel Orozco, Robert Smithson,
Gordon Matta-Clark e Braco Dimitrijevic, pode ser
observada, de certo modo, no projeto NYSAT ao
engajar dezenas de participantes num determinado
espaco e tempo, promovendo a construgdo coletiva
de uma situacdo na busca de atualizagao, ainda
gue temporéria, dos modos de se relacionar social-
mente com o espaco da cidade e com os meios de
comunicagdo de massa.

E certo que ao criar espacos dentro do espaco
urbano os modos de intercdmbio social, ativados
pela poténcia relacional dessa acdo, ou seja, as
possiveis experiéncias inter-humanas dela derivadas,
adquirem certo grau de aleatoriedade. Uma vez que
0 espaco urbano comporta uma infinidade de
territorios em constante didlogo, a arte que se realiza
sobre esse espaco trabalha com esferas relacionais
complexas e abertas. A arte por si s6 j& possui a
capacidade de produzir didlogos; a acdo artistica
sobre 0 espaco urbano, entretanto, trabalha em
conjunto com o imprevisivel. No NYSAT o espectador
ndo é convidado a adentrar o espaco de exibicdo
das obras, pelo contrario, sdo elas que invadem
0 espaco publico fazendo com que o espectador
passe de mero consumidor de imagem (papel que
assume tanto nas exibi¢bes de arte quanto nas
relacdes com os meios de comunicacdo de massa)
a testemunha da acdo — acdo essa que se torna
ainda mais critica devido a sua ilegalidade e pelo

fato de ocorrer num espaco publico. O espectador
¢é submetido ao peso da responsabilidade de reco-
nhecer-se como ser social e levado ao confronto com
as nocoes constitutivas de sua prépria identidade
para, por fim, tomar um posicionamento — que pode
consistir em condenagdes morais, juizos estéticos
e até na indiferenca para com a agao. Por Ultimo,
0 espectador pode, num engajamento com a pro-
posta da acdo, perceber-se também como produtor.
De alguma maneira ele participa daquela situagdo.
Jacobs conta que “vdrias pessoas pararam para
conversar. O didlogo foi prazeroso, ninguém me
acusou de estar fazendo algo ilegal.®

Na visdo de Debord o espetaculo, como “resultado
e projeto do modo de producéo existente”,” une
os individuos por meio da separacdo. Na separacdo
entre o produtor e o que ele produz conserva-se
uma descrenca na capacidade de mudanca pratica
das condicbes de existéncia. “Dos meios de comu-
nicagcdo ao urbanismo, a manutencao das condi-
¢oes de isolamento das ‘multiddes solitarias'”® atua
como sustentaculo da vida espetacular. A perda da
unidade no mundo d& origem ao espetaculo. E
nesse aspecto que a criacdo de “comuns”, como
propde David Harvey, para o didlogo e a acdo
politica, é tao relevante a idealizacdo de modos
participativos de vivenciar e construir a cidade.

As pracas Sintagma, em Atenas, Tahrir, no Cairo,
e da Catalunha em Barcelona eram espagos
publicos que se tornaram comuns urbanos
quando as pessoas ali se reuniram para ex-
pressar suas opiniées politicas e fazer suas
reivindicages. A rua é um espaco publico que
histérica e frequentemente se converte pela
acdo social em um comum do movimento
revolucionario.®

Sendo assim, que encargos e exigéncias poderiamos
atribuir as praticas artisticas na producdo desses
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comuns? O artista Joseph Beuys'® politiza o fazer
artistico ao visualizar na poténcia produtiva individual
uma capacidade de dar forma ao contetdo social.
Segundo ele, a democracia sé pode ser comple-
tamente alcancada quando todas as pessoas se
tornarem produtoras do organismo social. Uma
visao parecida com a de Bourriaud ao afirmar que
as atitudes se tornam formas e que as formas
induzem modelos de sociabilidade.

Essa visdo compreende a arte como prética social e
propde que todo individuo participe na producdo
simbdlica e material do espaco que habita, mas,
a0 mesmo tempo, exige uma compreensao mais
ampla sobre o fazer artistico, muitas vezes contraria
as nocdes institucionalizadas sobre arte, artista e
espaco de producéo. Projetos como o NYSAT, cujas
propostas de construcdo colaborativa de situa¢oes
que alteram modelos e significados sustentados
na légica do espetaculo sdo capazes de aproximar
arte e sociedade numa imaginacdo conjunta por
realidades mais democraticas.

O trabalho desenvolvido pela participante Maya
Hayuk, artista e curadora amplamente conhecida
por seus murais urbanos e colaboracdes com
artistas de outras areas, pareceu dialogar com a
expansdo das definicdes de arte quando se propds
a convidar varias pessoas para uma construcdo
colaborativa de seu trabalho, um gesto que pres-
supde a renuncia do status de artista, bem como
dos beneficios envolvidos nessa condicdo, em favor
de uma experiéncia de subversdo das hierarquias
configuradas no sistema do mercado artistico. Seu
trabalho parece ecoar a fala de Beuys: “Todo ser
humano é um artista que — a partir de seu estado
de liberdade — da posicdo de liberdade que expe-
rimenta em primeira mao — aprende a determinar
outras posicoes na obra de arte total da futura
ordem social.”™
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Pensando os dialogos entre a intervencao e
o seu entorno

Ao final do primeiro ataque do NYSAT, 120 outdo-
ors, dos 132 que haviam sido planejados, foram
apropriados por expressodes artisticas. A policia foi
chamada algum tempo apds o inicio da agdo, resul-
tando na prisdo de quatro pessoas, soltas logo em
seguida numa tentativa da empresa NPA de abafar
o caso. O relativo sucesso do primeiro ataque leva o
grupo a planejar um segundo ataque para o dia 25
de outubro daquele mesmo ano. O objetivo, menos
ambicioso, visava modificar 116 outdoors e contou
com a ajuda de cerca de 80 pessoas. Dessa vez, de-
vido a reverberacdo da primeira acdo, a empresa
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Instalagdo produzida pela artista Beth Whitney durante a segunda acéo
do projeto NYSAT

NPA e a policia local ja estavam preparadas, gerando
confrontos logo no inicio da execugdo do projeto e
impossibilitando a concretizacdo do objetivo final.
Apesar dos impasses, algumas obras puderam
ser concluidas.

Beth Whitney, participante da segunda agdo do
NYSAT, elaborou uma instalagdo cuja montagem
exigiu pouco tempo, logrando finaliza-la antes
que a policia chegasse. Tratava-se de uma “escul-
tura de parede” em que eram representados cinco
pedacos de carne, feitos com papéis de embrulho

pintados de vermelho e montados sobre plataformas
solidas elaboradas com espuma de isolamento,
dependurados em “ganchos dourados”, também
feitos com a mesma espuma. A superficie do
outdoor foi coberta com um lambe-lambe pintado a
mao pela artista, dias antes da acdo, sendo aplicado
rapidamente durante o ataque.

O local escolhido por Whitney, mais especificamente
as cercanias do cruzamento das ruas West 13th
e Washington, é conhecido como o meatpacking
district de Nova York. Trata-se de &rea da cidade
em que eram instalados os matadouros e as in-
dustrias envolvidas na producdo de carnes. Com
o tempo, a area foi sendo tomada por boates
e bares — um ambiente ao qual Whitney se refere
ironicamente como um “mercado de carnes” —
elevando o valor dos seus aluguéis e atraindo
comerciantes e consumidores do mercado da
moda e do entretenimento. Segundo a artista,
atualmente a area se encontra ainda mais gentri-
ficada ao passo que representantes de marcas de
|luxo se associam as boates. Ndo a toa, o outdoor
alterado estava disposto em frente a uma das
boates e seu conteldo comercial exibia uma série
de fotos de mulheres nuas da cintura para cima
cobrindo os seios com os bragos. “Foi um andncio
gue me pareceu demasiado objetificante, entao
eu fiz uma escultura de parede em resposta”."

O processo criativo empreendido por Whitney
dialoga com uma rede de significados sobre os
quais se desenvolve sua obra. Podemos deduzir
pelo menos dois sentidos para os questionamentos
suscitados pela instalagdo: a abordagem do curso
da gentrificacdo ocorrida no local, remetendo a
seu passado como matadouro, ainda presente na
denominagao popular meatpacking district (e sua
realidade atual como ambiente explorado pelo
mercado da moda) e a abordagem do discurso
objetificante presente nas mensagens publicitérias
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em que a imagem da mulher é frequentemente
reduzida a sua capacidade de apelo sexual e repre-
sentada como um “pedaco de carne” sem vida e
exposto ao consumo.

A instalacdo urbana de Whitney joga com os
significados por meio de apropriagdes, combinagdes
e subversdes, de modo a articular e difundir novos
discursos. O territério do outdoor, superficie dirigi-
da a manutencdo de uma cultura voltada para o
consumo, passa a tensionar as problematicas a
ela inerentes, questionando sobre as consequéncias
sociais decorrentes dos projetos ndo democraticos
de desenvolvimento urbano, ao mesmo tempo
em que denuncia o tratamento dado a imagem
feminina pelos anuncios publicitarios. A obra,
nesses didlogos multiplos, nos fala das lutas frag-
mentadas que se desenvolvem no ambiente urbano
atual e demonstra de que maneira as acoes de
contrapublicidade podem abrir espacos inesperados
para dar voz a essas interrogacoes, a manifestacao
e aproximacdo de um conjunto de vozes heterogé-
neas, cada qual com as suas concepgdes estéticas,
suas histdrias, experiéncias, propdsitos e investigacoes.

A obra de Beth Whitney, bem como os demais
trabalhos efetivados durante o projeto NYSAT,
ressalta o apreco a pluralidade dos discursos num
ambiente urbano que preserva suas desigualdades
nos espacos de representacdo. Esses trabalhos, ao
ocupar com seus proprios discursos e reivindicagdes
0s espacos privatizados pelo discurso comercial,
podem ser compreendidos como tatica similar as
“situagcdes construidas” — eventos participativos e
temporarios, sugeridos por Debord' como forma
de quebrar as cadeias do espetaculo e experimentar
novas realidades. Segundo o autor, essas situacoes
construidas deveriam provocar a capacidade do
espectador de revolucionar a prépria vida e produzir
novas realidades sociais. Nesse sentido, a ocupacao
colaborativa das publicidades em outdoors pode

Arte & Ensaios revista do ppgav/eba/ufrj | n. 35

conduzir a uma reconsideracdo do papel do espec-
tador, e da possibilidade de tornar-se um sujeito ativo
na configuragdo de um espaco urbano que prio-
rize o didlogo social em detrimento dos discursos
comerciais. Whitney alude a essa questao quando
nos conta: “Para moldar uma nova realidade as
pessoas precisam estar aptas a imaginar que outras
realidades possiveis existem fora daquela que ja
aceitaram como ‘natural’ ou inevitavel”.'*

Construindo espacos de convivio

Os encontros proporcionados pelo NYSAT, ocorridos
nos niveis fisicos e simbdlicos, demonstram resis-
téncia aquilo que Marisa Flérido chamara de uma
“crise do comum” — por sua vez inserida numa
crise maior que engloba o esgotamento das formas
de representagdo e dos modelos politicos “que
deem conta da complexidade de nosso tempo
com sua fluidez vertiginosa”.'s E nesse sentido que
a construcdo de comuns — que David Harvey
propde como espacos de didlogo social e debate
politico — mediante acdes colaborativas de contes-
tacdo politica e expressao artistica pode nos ajudar a
recuperar um sentido de vizinhanca e “reaprender
a dificil costura entre as diferencas”."®

A proposta de apontar novas realidades pela res-
significacdo das midias publicitarias compartilha do
mesmo anseio que orienta ndo somente as atuais
acdes de contrapublicidade, mas uma série de mo-
vimentos sociais urbanos: a vontade de empoderar
cidaddos para intervir na légica urbanistica contem-
poranea, para reivindicar voz na definicdo dos
espacos urbanos. Harvey, com base em Lefebvre,
trata dessa demanda pela expressdo “direito a
cidade”, em sua anélise dos movimentos sociais
contemporaneos que emergem no contexto urbano
das grandes cidades.

Em Cidades rebeldes Harvey alude a uma retomada
das ideias de Henri Lefebvre durante a Ultima década,
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frente ao crescimento das desigualdades socioeco-
némicas e da protecdo neoliberal aos direitos da
propriedade privada como politica hegeménica,
fomentando o desenvolvimento dos movimentos
sociais urbanos, que emergem no mundo inteiro
reivindicando este direito de “mudar e reinventar a
cidade mais de acordo com nossos mais profundos
desejos. (...) A liberdade de fazer e refazer a nés
mesmos e a nossas cidades”."”

Se, assim como Harvey, nos apoiamos na ideia
de que intervir sobre o espaco urbano equivale a
intervir sobre nés mesmos, podemos enxergar a
proposta do NYSAT como uma tatica de ocupacao
criativa e temporaria capaz de indicar, na cons-
trucdo colaborativa de espacos de convivio, a
visibilidade dos conflitos e a possibilidade de
didlogos sociais como vias essenciais para qualquer
avanco na discussao do sentido de uma demo-
cracia em meio a condicdo do espetédculo em
Nnossos tempos.
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