


Klaxon: um percurso de leitura

Marcus Vinicius de Paula

O artigo utiliza o projeto grdfico da revista Klaxon
~ publicada entre'maio de 1922 e janeiro de 1923 ~ para discutir questdes que

conectam o design do infcio do século &s vanguardas. Partindo de uma base
tedrica que envolve o conceito de teatralidade — determinante na mudanca do
modo de percepedo da obra de arte —, a andlise termina por enfocar o processo
autocritico de cardter publicitdrio que ocorre nessa revista e que é fruto dessa
postura teatral que resulta num percurso de leitura transgressor,

Klaxon comegou a ser editada logo apds 2
Semana de Arte Moderna de 1922 e é
considerada a primeira revista modernista
brasileira. Produzida praticamente pefo
mesmo grupo que organizou a Semana, em
grande parte poetas, poderiamos, a principic,
caracterizd-la como uma revista literdria,
pois realmente possui volume considerdvel
de poesia e prosa impressas em suas
pdginas. Klaxon, no entanto, publicou também
gravuras, andlises tedricas, criticas e andncios
publicitdrios. Mais do que literdria, era uma
revista ligada a um maovimento artistico.

Desejamos aqui abordar de forma especifica
questSes relacionadas ao projeto grifico
dessa revista. Partirernos, entdo, da
contribuiclo de experiéncias figadas tanto &
poesia moderna quan’{o ao man%feﬁto €omo

que se transforma em procesm 'pubhcnt& 1
na Klaxon, i

l*ilstor‘lcameﬂte, a modaisdade dﬂ- epressio:;
que se instituiu denominar: manifésts surgit

ne século |6 como forma’ da«z de;r;lamg:aa
publica, solene e escrita, ji comi:fungiio de
descrever, justificar e recomendar $6no. ;.
século |9 ganha cardter de opdsicioie. tern
sua autoria relacionada a um grupa’s £
fambém no final desse século que:é:
utilizado por um grupo de artistas para
declarar publicamente suas idélas. Estamos
nos referindo ao manifesto simbalista de
1886, publicade no jornal francés Le Figaro?.
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Klaxcn modermsmo desngn grdfco

E o manifesto futurista, também publicado
no Le Figaro, que ird nos conduzir 2 uma
questdo que envolve a forma tradicional
assumida pela mancha grifica. O simples
olhar sobre a folha impressa do jornal ngo
indica que ali se encontram ideais
bombdsticos. N3o existe nada de
espetacular que atraia a atengdo de um
leitor distraido. Se, por outro lado, o mesmo
manifesto estivesse sendo declamado, o tom
de voz e as encenagdes cuidariam de
eliminar qualquer indiferenca ao discurso
manifesto. Existiria, entiio, uma questiio
espetacular gue sé funcionaria, até esse
momento, na manifestagdo oral e nde na
impressa. Aparentemente ¢ a fala possuiria
uma habilidade extremamente necessdria ao
discurse futurista, a teatralidade.

Teati‘alidade
S nicio ﬁ_og anos 60 Michae! Fried, em Art
nid: cbjecthood?, realizou uma critica 3 Arte

Minimal, considerando-a reaciondria se

cempar&éa a arte abstrata®. Parz Fried os
m§n_im as estariam negando a necessidade
ética dé busca de uma esséncia artistica, que
56 poderta ser obtida por meio de uma
pesquisa na qual cada categoria deveria
explorar seus proprios meios, Dessa forma,
por exemplo, a pintura deveria abandonar a
perspectiva, jd que, de acorde com Clement
Greenberg, a “tridimensionalidade é do
dominio da escultura"®. A teorizagio purista
de Greenberg® repercurtia numa separagic
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essencial entre as categorias artisticas,
tornando uma descnestidade escapar dos
problemas préprios de uma modalidadle,
refugiando-se em efeitos de outra. Para
tante, a pintura deveria evitar o tema e a
narrativa, e se concentrar nas questdes
relacionadas & superficie pictdrica, criando
uma autonomia, uma presenga absoluta sem
referente exterior. Porém, dentro dessa
perspectiva, a tradicional rela¢dc entre o
objeto artistico e o sujeito-espectador, na
qual este dltimo permanecia alheio a
integridade da obra, foi perpetuada.

Fried, discipulo de Greenberg, ataca a Arte
Minimal, caracterizando-a como portadora
de uma "teatralidade”. Seria, assim, um
equivoco minimalista ter acreditado que a
presenca conferida pela autonomia abstrata
transformava a pintura num objeto literal e,
portanto, teatral, na medida em que se
encontra incompleto sem a audigncia.

Thierry De Duve’ observa que a Minimal
veio violar a especificidade das artes,
adentrando com um intruso, o espectador, e
transformando a relagdo espacoftempo em
duragdeo, o que implica uma obra que nio
existe a priori e se modifica a cada instante,
exigindo decodificagdo por parte do
observador,

Marjorie Perloff toma essa teoriza¢io para
afirmar que "o manifesto futurista € também
teatral (..} ocupande, em certa medida, um
‘espago que se situa entre as artes'” e "tem
como propdsitc pratico: mover o publico
para uma agdo.." De fato, vdrios manifestos
futuristas e dadaistas pressupunham atitudes
performdticas que incitariam manifestacdes
por parte dos espectaderes. Essa postura
parece em nada se adequar ao modelo
tedrico de Greenberg, que pretendia
englobar toda a arte moderna numa mesma
direcdo, envolvendo uma busca dos préprios
meios por parte das diversas formas de
expressdo artistica. As performances
futuristas violavam a especificidade das artes
e permitiam a interferéncia do espectador;
podemos dizer que constituiam um
espetdculo teatral.

Certamente as caracteristicas da
teairalidade minimal seriam bem distintas da
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futurista: afinal, sio experiéncias inseridas em
contexios diferentes. Porém, em nossa
teorizagao, que abordard mais
especificamente a palavra impressa, esse
aspecto teatral torna-se muito importante,
na medida em que permite a interferéncia
do leitor ou, melhor, permite a consciéncia
de sua presenca diante de um texto, lsso
trard ao leitor, algumas vezes, 2 possibilidacle
de escolha de um percurso {de leitura), mas
O mais importante € que esse percurso serd
sempre uma reflexdo sobre a propria
leitura. Torna-se, entdo, uma experiéncia com
a possibilidade de pdr em crise a hierarguia
interna do discurse, A teatralidade sera,
assim, ponto de partida para um
questionamento da retdrica discursiva,

Retornemaos, entdo, & poesia moderna, que
teve relevante papel no que se refere a
conquistas relativas a questSes ligadas 4
visualidade da pafavra inscrita. Uma
visualidade que era também contestagio de
padrdes e normas dessa inscricdo. Se
examinarmos o poema Um lance de dados,
de Mallarmé, cujas palavras, esparramadas
pela pdgina, permitem ao leitor refazer o
poema a cada leitura, perceberemos que a
estratégia poética gerou uma forma pldstica.
Para nds, isso é da mdxima importancia, pois
a forma inovadera, que é também critica e
contestatdria, surge de uma palavra que
estabelece um novo tipo de relagdo e
ipterdependénaa com o publico leitor

Tentermos, entio. entender uma ligacio
entre o poema de Mallarmé e o jd citado
manifesto futurista publicado em Le Figare.
G poema, como jd dissemos, tem uma
relacdo recriativa com o leitor, e sua
aparigdo impressa ¢ plasticamente
aprecidvel. © manifesto, por seu lado, traz
idéias firmes, drdsticas, que aparentemente
ndo deixam espago para o leiton Além disso,
a forma pldstica obedecia s normas de
diagramacdoc do jornal. Une-os, porém, uma
teatralidade que, no manifesto, € anda
latente, O manifesto aprisionado nas piginas
de um jornal, que the impde uma forma
grafica e que chega a negd-lo?, surge como
uma erupcdo de vanguarda dentro da
ordem vigente. Essa “teatralidade latente”
estd inserida no conteddo bombistico, que
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guer gritar, anunciar, fazer muito barulho e a
tudo destruir, a ponto de sé restarem
fragmentos, como ne poerma de Mallarmé?0.
Cabe lembrar, a esse propdsito, que
Marinetti muite se vangloriava de ter
recebido, em resposta a seu manifesto
publicade em Le Figaro, mais de 10 mi
cartas e artigos, sendo, na maioria,
“manifestagdes” contrérias. A palavra
manifestacdo vem bemn a propdsito, pois
parece ser paradoxal a atitude de Marinetti;
seria de esperar gue alguém que expde
idéias tdo firmes, de maneira t3o exaltada,
fosse mais intransigente com aqueles gue se
lhe opunham. Ao contrario disso, os
futuristas incitam a manifestagao, que parece
ser 0 objetivo primeiro de seus manifestos,
ndo sendo desejada a aceitagdo passiva.

Nossa hipdtese se baseia no pressuposto de
que por meic dos manifestos ocorreu uma
revolugde gréfica surgida como uma
necessidade de a escrita conseguir impedir ¢
Jeitor de assumir uma aiitude passiva diante
do discurso. Dessa forma, o manifesto
impresso estaria desperfando no leitor uma
consciéncia de presenga, gue ja vinha sendo
explorada em apresentagdes orais.

A leitura da capa e do miolo da
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Klaxon

Na capa da Klaxon, a problematizagio da
leitura apresenta-se intimamente ligada ao
s0m, ao ruide, ao “A" que grita, transgredindo,
com muito bom humor, a feitura tradicional.
As letras esparramadas pela capa da Klaxon
criam muito mais uma brincadeira, que
torna seu arejamento leve e alegre,

A capa do primeiro ndmero foi impressa em
vermelho e preto, sobre um papel
levemente amarelado, com um grande "A”
ocupando o centro Stico da pagina. A
distribuiciio das letras e cores torna-a
absolutamente inusitada para a época. A
limpeza gréfica ndo trabatha em prol de uma
legibilidade eficaz, pelo contrédrio; o grande
“A'" surge como um ruido estrututural na
leitura {ruido, contudo, que nada tem a ver
com a bomba Zang Tumb Tuum®! fiturista), £
um ruido satirice, bem-humorado, uma
buzina que soa atrds de nds, como alguém
que quisesse nos dar um susio para depois
morrer de rir A leitura dos dizeres da capa
é divertida e colorida, Ndo nos
confundamaos, entretanto, com essa leveza,
pois ela carrega um deboche ao
“passadismo”, & erudi¢io parnasiana e ao
penumbrismo romantico. Sua simpficidade &
formal, destituida de ornamentos, pois
complexa & sua legibilidade.

O grande "A” torna-se ponto de partida da
feltura na medida em que tem proporgdes
agigantadas e também é gravado em cor
distinta da que tinge os demais tipos (no
caso do ndmero |, é o vermelhe). Antes
que se leia o nome da revista, “Klaxon', se
terd lido esse "A’' que ndo é o "a" da palavra
"Klaxon”, mas o “a"” de todas as palavras da
pdgina, tornando-se quase ¢ "a" ideal, jd que
na pagina, mesmo sendo Unico, assume a
aparéncia de todos. Poderiamos dizer que
esse grande “A” é a corporeidade de um 2"
ideal. Dessa forma, além de poder assumir
circunstancialmente & aparéncia de qualquer
"a” da pdgina, é também o "a” por si 6,
absoluto, isolado, vogal, gutural, enfim, ¢ “a”
original gue nossas cordas vocais jd eram
capazes de emitir mesmo antes das
convengdes da escrita e da finguagem. No

entanto, esse mesmo "a", tdo pré-histérico, é




também o "a" mecanico das buzinas dos
automdveis, o “a" que grita ber na cara do
leitar inadvertido para que leve um susto e
fique com um gritoe gravado para sempre

em:sua z‘e’una Dessa

leitura, pelo con‘éréf
por fim, a permlte de form
brincalhona, estabelece

curso ou, guem sabe, um antipercurso dei -

leitura.

No interior da Klaxen obras res’
travam batalha gréfica no momeato da
leitura, pois os textos das paésias pehetram
as pdginas umas das outras, fazendo com

que seus efeftos grificos se confundam com
titulos e rodapés. A batalha gréfica travada
nas pdginas da revista ¢ brincalhona e
irresponsdvel, na medida em que ser
irresponssdvel € ter a possibilidade de
interferir @ de questionar normas vigentes.

Apresentados os meios pelos quais a Klaxon
conseguiu criar uma personalidade gréfica,
tentarermos, agora, entender o desenrolar
desse processo.

Primeira etepa do processo grafico-
publicitario da Kiaxon

Além de antincios referentes a livros ligados
aos participantes da revista, existem dois

- antincios independentes dos ideais da

Klaxon,;:ambos impressos em sua quarta
-primeiro, do chocolate Lacta, j&
n'Qf ndmero inicial o segundo. do

oria. No. entanto, esse pacto jd
_devido a:uma interferéncia

nica codifi cada Barthes explica que a

' mensagem fingliistica pode exercer duas

fungdes em relacdo 4 imagem: de
ancoragem, ou legenda, e de etapa, quando
a mensagem linglistica ndo estd
direcionando a interpretagdo da imagem,
mas, sim, complementando a informagio
nela contida, como € o case dos baldes em
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histérias em quadrinhos.

Aplicando o medelo de Barthes, o andncio
do Guarand Espumante estaria,
apararentemente, a servigo de uma retdrica,
na qual uma imagem icdnica codificada seria
complementada pelos dizeres a ela
sobrepostos & legendada pela frase no
rodapé, que direciona e recorta sua
interpretacic. Se esses dades nos auxiliam a
criar uma estrutura mais dissecada do
anidncio, ndo nos permitem ainda avaliar
algum tipo de transgressio.

Tomemos entdo outre texto, Algumas
verificagdes: a mensagem publicitdrial?, no
qual Umberto Eco dassifica a mensagem
publicitéria em cinco niveis, dois deles
avaliando a imagem e trés levando em conta
a mensagem verbal. No primeire, chamado
ichnico, encontrariamos as denotagdes
puras; no segundo, iconogréfico,
estabelecerfamos as relagdes culturais; no
terceiro, tropolégico, avaliariamos as figuras
de retdrica; no quarto, tdpico, conotagdes
mais complexas envolveriam premissas; e
finalmente, no nivel entimemadtico, haveria o
cruzamento das linguagens verbal e visual.

Por hora, poderlamos dizer que, aplicando-
se o modelo estrutural de Umberte Eco,
esse andncio seria uma inovagio formal ne
nivel iconogréfico, Ele é, porém,
absolutamente tradicional no nive
ideoldgico, pois, apesar de todo o "visual” de
vanguarda expressionista, ¢ que ocorre é a
criagdo de um novo arquétipo: a xilogravura
se tornaria uma reificagio do
Expressionismo alemao.

Marting Joly, em Introdugde a andlise da
imagem', ac afirmar que a publicidade faz
amplo uso da retérica, utiliza Sécrates para
definir essa "retdrica”, que nZo teria nenhum
compromisso com a verdade, mas, sim, com
o verossimil. A retdrica, entdo, convenceria,
mas ndo revelaria. Portanto, Martine Joly
conclui, 2 publicidade mente, mas mente de
forma dbvia, de tal modo, que tedos sabem
que se trata de uma mentira e, por isso, ndo
a censuram.

Baudriliard, em A Publicidade'”, fornece
uma explicagio para o que Martine Joly
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chamou de "mentir &s claras”, apontando
dois modos de persuasdo: no primeiro,
passivel de ser saturado, o consumidor pode
perceber estar sendo manipulado; e, se
aplicade no case de nosse estudo,
desenvolveria, entdc, um raciocinio assim:
“Para ser intelectual ndc preciso tomar
Guarané Espumante; uma coisa, alids, nada
tem a ver com a outra”, No segundo modo
de persuasdo Baudrillard associa a
publicidade ao amor materno! Para ele,
muito mais do que qualguer coisa, o cidadio
inserido numa socledade de consume
precisa ser [embrado pela publicidade.,

De acorde com nossa avaliagdo, até o
momento tudo parece comprovar que o
andncio do Guarand Espumante é bemn
estruturado tecnicamente, ou seja,
compreende seu publice leitor e cria com
ele uma relagdo afetiva capaz de fazé-lo
querer acreditar que o preduto
compreende sua personalidade. Dessa
forma, esse andncio surgiria apenas como
transgressdo formal, em que uma
exterioridade de aparéncia moderna estaria
a servigo de técnicas publicitdrias eficientes.

MNo entanto, se observarmos mais
atentamente o antincio do Guarand
Espumante, perceberemos que as diversas
op¢bes de bebida mostram-se como dizeres
que, além de macuiar a ilustragdo, aparecem
manuscritos, sem nenhuma elegéncia e sem
respeitar a tradicional horizontalidade de




leitura. Pior do que tudo isso, estio riscadas,
ou seja, esses dizeres causadores de ruido
sobre a ilustragio estic, eles mesmos,
impregnados de ruidos que interferem
diretamente no destague normalmente
desejado para o nome do produto'®. Essa
interferéncia, porém, que poderia ser
meramente maneirista, acabou por afetar a
eficiente e tradicional hierargiia de leitura
em geral encontrada em antincios
publicitdrios. Dessa forma, a transgrassao o
ndo se limita apenas a uma aparéricia
moderna a servico de técricas: "bilcfcarza,,
trata-se de transgressic’ :cieolcglc que’
desestabiliza a eficiéncia pe rsuas 2 pol melo
de uma eftura irreverent

Jaa poetlca do anuncuo da Lact englob

sedutor da palavra imp_ife
liberdade parece ser vigia
que oprime a pdgina e’

1.1?"5"',!2'.%35:’#“32 E3RAD .
Flmesines idabe dr agan

observamos
anteriormente;

HASGRATIN r—i:cmmn,n.;s
Faxm padn f-h—vmr%n dam T 2w H
) e e e T Guilherme de. Almeida,

STTVTE TADA TR0 T ELARGE 20 assumira execugio

gréfica dos anuncics,
provavelmente
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. Mesee momento, a revista ple as claras a

pretendia criar algo que agradasse aos
anunciantes, Criando algo que acreditou ser
inovador e revoluciondrio nas técnicas
publicitdrias, talvez nio tenha percebido que
acabou por colocd-las em questo e, por
conseguinte, em crise.

Segunda etapa do processo

A segunda etapa se dd com a publicagdo de
um texto em gue a revista expde opinides
desconcertantes a respeito dos produtos
anunciados em seus dols primeiros ndmeros,
Declara que eram magnificos, mas que se
tornaram detestdveis, podendo voltar a ser
magnificos. Para isso, entretanto, nic

" necessitam mudar qualquer caracteristica na

producdo, bastando valtar a anunciar — e a
pagar. por isso - nas pdginas da Klaxen!
CHADCOMAM LACTA NEM BEBAM
Aenquanto essas marcas nio nos
*Parece que esses produtos

estrutura de sedugdo, Nenhum outro
anunciante apareceria, como ndo apareceuy,
pois ndo havia mais a possibilidade de uma
retdrica. A seducio foi exposta ao ridiculo.

Terceira etapa do processo

Tormemos, entdo, os dois pseudo-antncios
ou antiandncios!? publicados nos nimeros
finais da Klaxon; no primeiro, publicado no
mimero 7, o aspecto formal ¢ exatamente o
que se poderia esperar de um anlncio
retrégrade da época, criando um percurso
de leitura aparentemente convencional,

O segundo antiandncio, publicado no dltimo
numero da revista, apresenta linguagem mais
ligada ao cartaz — um "AVISO A PRACA”"
destaca-se no alto da pdgina, em letras
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grandes e legiveis. Dessa vez, a seriedade
que camuflava © humor, no primeiro caso, &
substitufda por um tom de alarde:

Nos antiantincios da Klaxon, o anunciante €
ficticio, 2 seduciio estd a servigo de algo que
o leitor reconhecerd que nio existe; eles
nio estdo, portante, apenas utilizando o
poder da linguagem publicitdria para
ridicularizar os passadistas, mas, também,
revelando o banal, o vazio desse poder.

Na verdade, esses antiantncios funcionam
como manifestos contra os passadistas.
Portanto, o "AVISO A PRACA, apesar de
carregar uma retorica nada inovadora para
um andncio comercial, na condige de
manifesto publico tem uma retdrica
absolutamente inovadora e de vanguards, na
qual as estruturas publicitdrias sdo
profundamente compreendidas, a ponto de
poder ser utilizadas com fal cinismo.
Publicado em lugar de destaque, a quarta
capa da revista, torna-se um manifesto com
forca publica muito maicr do que a do
Manifesto Klaxon, publicado no miolo do
nimero | da revista. Sua caracteristica mais
marcante reside no fato de camuflar-se em
reclame comercial, utilizande o humor de

aspecto irresponsdvel para difundir suas idéias.

Podemos afirmar que todo esse processe
gréfico-publicitdrio &, na verdade, autocritico,
na medida em que n3o sé elementos da
cuftura de massa s3o postos a servigo da
dessacralizacdo da arte burguesa instituida,
mas, também, esses mesmos instrumentos
transgressores s30 questionados por meio
de produgdes artfsticas. Queremos, entao,
salientar que ©$ antiandncios 520 ndo s6 um
ataque bem-humorado 3 arte passadista,
como também uma reflexiio a respeito do
poder sedutor da palavra impressa. lsso fica
evidente se entendermos que os “inimigos”,
naquele momento, ndc s3o apenas 0s
poetas parnasianos, mas também o
chocolate Lacta e o Guarand Espumante.

A Klaxon realizou seu ataque ao
“passadismo” levantando questdes ligadas a
cultura de massa, & qual, na qualidade de
periddico, ela podia remeter-se. Por
intermédio da personalidade de seu projeto
gréfico, realizou sua critica que, acreditamos,
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se expandiu da instituicio da arte para 2
publicidade emblemdtica do cotidiano do
homem moderno.
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