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Resumo

O Brasil se caracteriza por uma oferta variada em termos de atragdes turisticas ligadas a segmentos diversos.
Buscando sistematizar a oferta com a criagdo de roteiros segmentados o Ministério do Turismo langa desde 2004 revistas
especializadas. Em 2010 foi langada a revista intitulada “Roteiros do Brasil: 94 Belos Motivos para viajar pelo Brasil”.
Este artigo apresenta uma analise desta publicagdo buscando identificar quais atrativos turisticos tém relacdo direta e
indireta com o patrimonio geoldgico. Para fazer essa andlise, foram definidas as caracteristicas que levam uma atracao
turistica convencional ser classificada como relacionada a feigdes geologicas, e em que grau. Mesmo reconhecendo tratar-
se de um método empirico, ¢ a conveniéncia de fazer pesquisas mais rigorosas, em primeira aproximagao constata-se
que, embora o geoturismo ainda ndo esteja oficializado como segmento turistico pelo Ministério do Turismo, mais de
70% dos atrativos turisticos brasileiros selecionados pela revista podem ser considerados como tendo apelo geologico.
Pela experiéncia ja acumulada, ¢ sabido que as atra¢des turisticas brasileiras podem ser ainda mais valorizadas e atrairem
um publico maior por meio do uso das ferramentas do geoturismo, que trata de explicar, em linguagem adequada a um
publico leigo, ¢ utilizando meios como folders, placas, painéis e cartilhas, a historia geoldgica e o significado das feigdes
geologicas de cada atrativo.

Palavras-chave: geoturismo; patrimonio geologico; atrativos turisticos

Abstract

Brazil offers a rich variety of attractions in various touristic segments. In order to facilitate a systematic offer, the
Ministry of Tourism has been publishing, since 2004, a number of specialized magazines. In 2010 it issued a magazine
called “Roteiros do Brasil: 94 Belos Motivos para viajar pelo Brasil” (“Itineraries in Brazil: 94 Beautiful Reasons to Travel
through Brazil”). This paper presents an analysis of that publication, aiming at identifying which touristic attractions have
a direct or indirect connection to our geological heritage. In order to do so, the first step was to define the characteristics
that would make a conventional touristic attraction be classified as related to geological features, and to which degree.
Even recognizing that this was an empirical analysis, and the need for a more rigorous study, as a first approximation
the results show that, even though geotourism is not as yet recognized as an official touristic segment by the Ministry of
Tourism, over 70% of the attractions selected by the magazine have a geologic appeal. By experience, it’s already known
that these touristic attractions can be more valued and attract a larger flow of tourists by the use of the techniques of
geotourism, including the use of folders, panels, and printed guides to explain the geological history and the meaning of
the geologic features of each attraction.

Keywords: geotourism; geological heritage; touristic attractions
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1 Introducao

Com suas dimensdes continentais, o Brasil
oferece uma enorme variedade de atragOes turisticas
de cunhos muito variados, incluindo tanto atrativos
naturais quanto ligados a presenca humana. O
governo federal vé no turismo uma importante via
de desenvolvimento e geracao de recursos, ¢ um dos
reflexos dessa visao € que suas grandes diretrizes sdo
ditadas por um ministério especifico, o Ministério
do Turismo (MTur). Nos ultimos anos, esse
Ministério vem produzindo excelentes materiais de
divulgagdo e de formagao profissional para ajudar no
desenvolvimento dessa atividade. Um bom exemplo
¢ umarevista publicada pelo Mtur; a edi¢do analisada
¢ a de 2010, e leva o titulo “Roteiros do Brasil: 94
Belos Motivos Para Viajar Pelo Brasil: Tudo o que
vocé precisa saber para curtir férias inequeciveis”
(capa na Figura 1). Esta revista ¢ a base para a
confecgdo deste artigo cujo objetivo ¢, partindo de
uma publicagdo oficial, verificar que parcela desses
atrativos, ou “Belos Motivos”, t€ém ligagdo com uma
ou mais feicdes geologicas.

A motivacdo vem da constatacdo empirica
de que provavelmente, em muitos casos, como ja

Rutﬂms d

Figura 1 Capa da revista, com forte impacto visual e edi¢ao
primorosa.
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observaram Larwood & Prosser (1998), “turistas,
quer tenham consciéncia desse fato ou ndo, sdo
todos, de alguma maneira, geoturistas”.

Alémdomais, se constatadauma forte presenca
de elementos geologicos, seja num projeto integrado
de desenvolvimento de turismo, seja em agdes
isoladas (locais ou regionais), um item ja considerado
atrativo para o turismo convencional, pode receber,
com baixo investimento, um valor agregado de cunho
geoturistico. Com isso, esse local podera oferecer um
produto mais variado ¢ de muito melhor qualidade,
aumentando o alcance de sua clientela potencial. E
importante considerar que, por diversos motivos, os
temas geoldgicos, principalmente quando agregados
auma visdo geocientifica mais ampla, estdo bastante
popularizados pelos meios de comunicagao de massa.
Uma oferta geoturistica que inclua componentes de
informagdo cientifica bem dosados e transmitidos
em linguagem adequada tende a ser um atrativo
cada vez mais valorizado. Como o turismo abrange
um leque extremamente amplo de clientela com
interesses muito variados, cabe aos geocientistas
selecionar temas de forte atratividade e apresenta-
los em linguagem acessivel, para com eles alavancar
a atividade geoturistica.

2 Geoturismo e Turismo Convencional

Embora atividades associadas ao geoturismo
j& ocorram ha muito tempo, este termo passou a ser
amplamente divulgado na Europa ap6s aparecer em
uma revista de interpretacdo ambiental, em 1995,
sendo definido pelo pesquisador inglés Thomas Hose.
O conceito de geoturismo esta ligado especialmente
aos aspectos naturais assim como o ecoturismo, um
segmento que foi oficializado no Brasil, em 1994,
com a publicagdo das Diretrizes para uma Politica
Nacional de Ecoturismo pela EMBRATUR e
Ministério do Meio Ambiente. No Brasil, o conceito
de ecoturismo contempla todo o patrimonio natural,
incluindo o patrimonio geologico.

13

Segundo Hose (1995) o geoturismo ¢ “a
provisdo de servicos e facilidades interpretativas
que permitam aos turistas adquirirem conhecimento
e entendimento da geologia e geomorfologia
de um sitio (incluindo sua contribuicdo para o
desenvolvimento das ciéncias da Terra), além de
mera apreciacao estética”.

Em 2000, o mesmo autor faz uma revisao no
conceito de geoturismo, achando mais adequado
utilizar o termo para designar “a provisdo de
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facilidades interpretativas e servi¢os para promover
o valor e os beneficios sociais de lugares ¢ materiais
geologicos e geomorfologicos e assegurar sua
conservagao, para uso de estudantes, turistas e outras
pessoas com interesse recreativo ou de lazer”.

Ruchkys (2007), baseada nas defini¢des da
EMBRATUR para opg¢des especificas de turismo
e nas defini¢des ja existentes, caracterizou o
geoturismo como ‘“um segmento da atividade
turistica que tem o patrimonio geologico como seu
principal atrativo e busca sua protecdo por meio da
conservacdo de seus recursos ¢ da sensibilizacdo
do turista, utilizando, para isto, a interpretagao
deste patrimoénio tornado-o acessivel ao publico
leigo, além de promover a sua divulgagdo e o
desenvolvimento das ciéncias da Terra”.

Contudo, nem todas as definicdes sobre
geoturismo estdo diretamente relacionadas com temas
geologicos. Por exemplo, em 2001, a NGS (National
Geographic Society) em conjunto com a TIA (Travel
Industry Association) dos EUA produziram um
estudo, denominado The Geoturism Study (O Estudo
do Geoturismo), que relata os hébitos turisticos dos
norte-americanos (Stueve ef al., 2002). Este estudo
define o geoturismo como “o turismo que mantém
ou reforga as principais caracteristicas geograficas
de um lugar — seu ambiente, cultura, estética,
patrimonio e o bem-estar dos seus residentes”.

O geoturismo ¢ uma atividade que combina
elementos de turismo da natureza com turismo
cultural. A experi€ncia internacional mostra
claramente que o geoturismo ndo tem condigdes
praticas de sobreviver por si so; por experiéncia,
sabe-se também que, salvo raras excegoes, ele
ndo ¢ um turismo de massa, de grandes volumes
de pessoas. Dependendo de uma certa curiosidade
cultural individual, ele ndo chega a viabilidade a ndo
ser por associacdo a outros tipos de turismo; pode-se
dizer, com uma certa liberdade de linguagem, que o
geoturismo € uma espécie de “turismo de ocasiao”.
Poroutrolado, ele é altamente favoravel a associagoes
com atividades turisticas ligadas ao meio ambiente,
¢ muito eficaz para pequenos grupos, como atracao
adicional, e também um perfeito complemento a
educagdo formal de jovens.

3 A Oportunidade

Oturismo comoum todo vem se desenvolvendo
muito no Brasil, nos tltimos anos. Segundo o MinTur,
o recente aumento dessa atividade econdmica elevou
a participagdo do turismo a 3,6% do PIB nacional,
havendo previsao de que percentual chegue proximo
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a 6% em 2020 (BRASIL, 2011). O segmento de
ecoturismo, ao qual normalmente o geoturismo se
associa por diversas afinidades, foi o setor que mais
cresceu nos ultimos anos (Urt & Bassinello, 2011),
acompanhando uma tendéncia mundial. Conforme
informa o site Ambiente Brasil (2011), “segundo
projecoes da WTO (World Turism Organization -
Organizacdo Mundial do Turismo), o ecoturismo ja
¢ praticado por cerca de 5% do contingente total de
viajantes, com perspectivas de um crescimento acima
da média do mercado turistico convencional (cerca
de 20%/ano)”. A pratica organizada de turismo de
aventura ja ¢ registrada em pelo menos 23 unidades
da federacao (Veja, 2012). Para os proximos anos,
espera-se, em fungdo da realizagdo no pais da Copa
do Mundo em 2014 e das Olimpiadas em 2016, um
investimento muito significativo e um crescimento
sem precedentes do turismo nacional.

Configura-se assim uma verdadeira “janela
de oportunidade” ndo apenas para a divulgagao do
geoturismo, mas, principalmente, para a sua efetiva
incorporagdo ao cardapio de atragdes oferecidas aos
turistas nacionais e estrangeiros, como ja vem sendo
feito em diversos paises.

4 A Revista

Trata-se de uma publicacdo do Programa
de Regionalizagdo do Turismo do Ministério do
Turismo, langado em 2004. A edigdo analisada ¢ a
editada em 2010; tem tamanho A4, ¢ alta qualidade
grafica, com 126 paginas, escrita totalmente em
portugués — visando, portanto, o mercado turistico
nacional. Esta disponivel na Internet (acessos em 15
de mar¢o de 2011 e 30 de abril de 2012) em http://
www.turismo.gov.br/export/sites/default/turismo/
o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/
Revista Roteiros do Brasil 2.pdf.

Nas primeiras paginas, fica evidenciado o
carater que pode-se chamar de “didatico” da revista.
Uma breve visdo de contexto possibilita entender
essa postura. Boa parte do crescimento do setor
turistico tem como origem a ado¢do de diversas
politicas de cunho normativo e de estimulos em nivel
governamental, associado a praticas comerciais mais
modernas e agressivas do universo empresarial,
principalmente dos setores aeroviario e hoteleiro,
além da entrada no mercado consumidor de parcelas
da populagdo que anteriormente ndo dispunha de
meios econdmicos para fazer turismo. O resultado
foi a incorporagdo de camadas significativas da
populagdo, antes impossibilitadas ou pelo menos
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desestimuladas dessa pratica. Assim, pode-se dizer
que boa parte da populagdo brasileira ainda esta
“aprendendo a praticar turismo”.

A se¢do inicial “COMO USAR ESTE
GUIA”, comega pela apresentagdo dos 15 icones
que qualificam o tipo dos principais atrativos, a
saber: Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de
Negocios, Turismo Etnoindigena, Ecoturismo, Pesca
Esportiva, Aventura, Esporte, Bares, Gastronomia,
Casario, Igrejas, Artesanato, Folclore e Compras.
Note-se que essa lista esta melhorada nesta edigdo
de 2010, pois a revista anterior, de 2008, incluia
apenas 12 icones: Artesanato, Bares, Culinaria,
Casario, Compras, Praias, Fauna, Flora, Folclore,
Igrejas, Passeios e Pesca — comparando-se as duas
listas, chama a aten¢@o, positivamente, a inclusdo
dos termos Turismo Cultural, Turismo Etnoindigena,
e Ecoturismo. A propria revista reflete, assim, a ja
mencionada tendéncia de crescimento dessas novas
vertentes de turismo cultural no pais.

Seguem-se uma lista e mapa das atracdes, e
depois quatro paginas de “DICAS DE VIAGEM”,
cobrindo desde os cuidados que o turista deve
tomar para escolher os seus fornecedores de
produtos turisticos (“‘caveat emptor” — “o comprador
deve tomar cuidado”, ja diziam os romanos) até
informagdes sobre cuidados com a satide. Vem em
seguida (pag. 14 a 126) os roteiros individuais,
divididos pelas 5 regides do pais (Norte com 20
paginas, Nordeste com 32 paginas, Centro-Oeste
com 14 paginas, Sudeste com 18 paginas e Sul com
12 paginas). As proximas 16 paginas apresentam 5
“Roteiros Integrados e Economia da Experiéncia”,
cada um abrangendo varias cidades e atragdes: 2 sdo
na Regido Norte, 2 na Nordeste, 2 na Centro-Oeste,
1 na Sudeste e 2 na Sul. A contracapa posterior fecha
o volume com um quadro de distadncias rodoviarias.

Cada destino ou roteiro ¢ brevemente
descrito em um quadro intitulado Itinerario
Basico (que inclui um mapa esquematico), ¢ suas
principais atragdes sdo rapidamente descritas num
outro quadro intitulado “Imperdiveis”. Nao sdo
apresentados detalhes que facilitem a programacao
do viajante ou que enrique¢am a informagdo (como
por exemplo descrigdo das diversas atragdes locais,
resumo histdrico, lista de servigos como aeroportos,
hotéis e restaurantes, etc.). E feita a apresentagdo
dos locais, mas para uma fruicdo mais efetiva da
viagem pressupde-se a utilizagdo de mais recursos
informativos, como guias de viagem, mapas mais
detalhados, e eventualmente outros. A Figura 2
mostra um exemplo de pagina.
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Figura 2 Exemplo de pagina interna com um dos 94 Belos
Motivos. Os itens apresentados sdo padronizados, podendo
variar a distribuig¢do espacial de textos e imagens.

5 Metodologia

Para fazer essa analise foram definidas pelos
autores as caracteristicas que fariam uma atracdo
turistica convencional ser classificada como tendo
“ligacdo com uma ou mais feigdes geologicas”. Essa
classificagdo, quase que inevitavelmente, vai incluir
aspectos subjetivos, principalmente nos locais e
situacdes limitrofes, em que a geologia esta por assim
dizer “implicita”, mas ¢ raramente notada aos olhos
de leigos — como ¢ o caso, por exemplo, de longas
praias sem afloramentos. Buscou-se minimizar essa
subjetividade, definindo feicdes geomorfologicas
como elementos da geologia local ou regional, e
adotando os parametros abaixo descritos. Além da
subjetivdade, um outro fator que dificulta a analise ¢
o fato de muitos dos roteiros apresentados incluirem
varios elementos de destaque tanto geologicos
quanto ndo geoldgicos.

Adotou-se os seguintes critérios para definir
essas quatro opcdes de avaliacao:
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1) O elemento de geodiversidade é o
principal, ou unico, atrativo:

- atragdo turistica convencional em que o
elemento geoldgico ¢ absolutamente prevalente sobre
todos os outros fatores de atragado (ex.: Dedo de Deus,
RJ; Pedra do Bau, SP/MG; Pico do Cabugi, RN)

2) Indicam forte ligacao com a geologia:

- afloramentos ou feigdes espetaculares por
suas dimensdes, como paes de agucar, ou formagoes
rochosas de grande espessura e/ou grande expressao
territorial (por ex. as diversas “chapadas”), ou feicdes
bem caracteristicas (por ex. cavernas);

- indicios visiveis aos olhos leigos (ainda que
ndo necessariamente compreendidos) de processos
de dinamica interna (por exemplo, gnaisses com
faixas dobradas) ou de dindmica externa (processos
erosivos ou deposicionais, como praias, meandros,
varzeas);

- grandes feigdes geomorfologicas, como
canions, cuestas, e falésias;

- grandes rios;

- evidéncias de vulcanismo (ainda que nao
necessariamente reconhecidas como tal pelo leigo);

- minas e pedreiras, em atividade ou

abandonadas;

- artesanato baseado em rochas e/ou

minerais;

- obras de arte (principalmente esculturas),
elementos de arquitetura (colunas, molduras de
portas e janelas, fontes) feitas com materiais petreos
regionais ou locais;

- locais de preservagdo/exposicio do
patrimdnio geoldgico, como museus.

3) Indicam ligacio moderada com a geologia:

- as mesmas feigdes acima, em escala menos
destacada;

- processos e produtos tecndgenos, como
os ligados a grandes obras de engenharia, a areas
urbanas, desnudacdo, desertificagdo, erosao
acelerada, e similares.

4) Sem ligacdo direta com a geologia:

- quando nao existem as situagdes acima,
considerou-se que nao ha ligacdo direta com a
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geologia, com a ressalva de que podem existir
eventuais ligagdes indiretas, como por exemplo a
presenca, limitada ou com pouco destaque, dos
ja mencionados itens obras de arte e elementos
de arquitetura.

Com essa informacdo e um exemplar darevista
em maos, cada co-autor do trabalho, sem discussdo
com 0s outros co-autores, recebeu uma matriz em
branco, como a reproduzida na Tabela I, listando
0s “94 Motivos”, de forma a que fosse avaliado
como categoria 1, 2, 3 ou 4. Como as respostas sao
mutuamente excludentes, foi usada uma metodologia
que se aproxima da “Resposta estimulada e Unica”,
ou seja, o colaborador pesquisado marca uma, €
apenas uma, resposta no formulario apresentado.

Para computar as classificagdes de cada
Motivo, foi feita a soma das avaliagdes dos quatro
co-autores, coluna a coluna, nas suas respectivas
copias da Tabela 1, e este total foi dividido por quatro,
chegando a um numero de “votos ponderados”,
o que explica a presenca de valores fracionarios
apresentados por esses nimeros.

Finalizando, foi feito o calculo da
porcentagem dos Belos Motivos que se enquadram
em cada categoria.

6 Os 94 Belos Motivos

A Figura 3 mostra o mapa do Brasil com a
localizacao dos 94 roteiros, exatamente com oS
nomes listados na pagina 9 da publicagdo. A Tabela
1 abaixo apresenta-os, indicando sua eventual
ligacdo com a geologia, segundo os critérios acima
apresentados.

Como pode ser observado, e respeitando as
limitagGes dessa sistematica simples, empirica, os
resultados indicam que a geologia tem realmente
uma participag¢ao significativa nos 94 Belos Motivos,
na medida em que:

* 26,1% dos Motivos tem o eclemento de
geodiversidade como o principal, ou tnico,
atrativo;

o 23,4% dos Motivos, nos quais o atrativo tem
forte ligagdo com a geologia;

* 23,1% dos Motivos tem ligagdo moderada; e

o 27,4% dos Motivos ndo tem ligagdo com a
geologia.

Em outras palavras, mesmo sem explicitagdo
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Figura 3 Mapa com a distribuigdo dos 94 Belos Motivos; notar cobertura de todo o pais, com alguma concentragao no litoral.
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n* ROTERD n* ROTEIRD

1 | Caminhos do Paciica/Caminhos de Chics Mendes 48 | Brasiks om Alhos

2 | Caminhos das aidiias ¢ da bisdhversidade 45 | Regido das Sguss quentss - sul di Goils

3 [ Boi bursbd & festhaig 50 |Viva Crapada

4 [ Pesca esportiva 51 | Pairimdnios de Goids

5 Memiraud @ projetos de desenvolvimentc suslentivel 52 | Fox do quagu [ Pantanal [ Bonito

§ | Amaxning no meio do mundo 53 | Pantaral Boniio

T | Bk culura, B o ralureza 4 | Brasika | Boniln | Pantanal - o8 entanios do Brasl Contral

B [ Bedém de encanios 55 | Turlemo iacnokigicn

9 | Aventusa ra Amazinia parasnss - Bokim o Marei % | Dy Pastanal b Amazinia

10 | Porio Vietho & Guagani-Midmc ancanis-es 57 | Riota do sl @ da moqueca - prais, sadde e muila gastronomia

11 | Monia Roraima 58 | Riota do mar e das montanhes - natunara @ agrmturisma com candrios inesquacheis

12 | Mventoras na Sera do Tepequin 553 | Rota do varda o das sguas

13 | Serm Grandde B0 | Canastra 360°

14 | Desery das dguas B [ As seemas & um sedo senfida

15 | Rota das égums £2 | Camirhos reis

16 |Sermas e lago 63 |Esiudos @ itercimbio

17 | Caminhgs da histia & sventura - 05 segnados do Rio 580 Francisco B4 | Sema e mar

18 | Caminhos de 5ol  chamme na Costa dos Corsia - 05 Sogrodos do Alagoas E5 | Maravilas do Rio o Nited

19 | Caminhos dos sabores & sabanes ra tama dos manschals B8 | Floresta @ mar

20| Volta g0 Pargue com guing ¢ fracinha B7 | Cirmuilo das Aguas paufista

21 | Cazau com dandd B8 | Litoesl nofs & capial

22 |Fiota das slidetas 65 | Circuily das Frutas

23 | Sahvador e Praia do Forie - cultura @ natueza 0 | Aventura especiat Socom

24 |Pota das fakisias - condrio de cores T | Descobrindo o ltoral do Parand

25 | Chapada da Araripe - tema dos kadris T2 | Cataralas do Iguagu & caminhos 80 lago de ltaipu

25 | Costa Sol Posnle 73 | Greal Brazi Express

27 | Costa S0l Nasoenle T4 | Podems o dguas qua ancantam

28 (580 Luls culursl 75 | Caminho farmupiha - radiclo & cultura gaiicha

29 | Langiis Mararhanses 76 | Caminhos lsmpeeadas - chame & cultura do sul

3 | Chepada das Mesas 17 | Bainedrio Camboril panorimico

¥ | Enfre fios @ mar - séoulos de cullura T8 | Semara & beira-mar am Floripa

X2 | Carin - om tributo a ool 79 | Santa Calarina sem o mar

3 | Civitzago do aclcar - cominkoa doa engenhos B | Turisn naral - acollida na colinia

3 | Femanda de Moronha Bl | Robeing inegrado caminhos da revolugio

35 | A caminho 08 cueE B3 Cana-0e-Bolcar B2 | Rotein inegredo Amazonas & Romima: Rotw 174

35 |Rota da hisidria & mar B3 | Robeino infegrade Dulta / Lengdis / Jer: rola das emoglies

37 | Piaul: surpresa, sveniura ¢ misliic 84 | Robsin inlegrado civilizagho do aglcar - caminhos dos engonfos

3 | Serra da Caghvara - loma da aveniura @ pri-hishida B5 | Fobeg infegrado de Brasiia & Chapada dos Vesdeis - uma viagem pelo coracho do Brasl

3 | Faul surpreendents B8 | Roten intagrads ravessia do Pantanal - dois estados, um o5 destinal

40 | Avenioea no loral do RN BT | Fiteioo infegrade Caminhg Vho da Estrada Real

A1 | Sartho dio Seridd B8 | Fiotnin Imegrado igussay | Misicnat: uma experidngia de imegraciio no Mercosul

42 | Dunes, salings e emoghes. B9 | Robeing infegmdo Aparados da Sema gadcha ¢ calarinerse - o8 canions brasleios

43 | Amcaju-Xingd 80 | Economia da eeperiénga - Bonito: menguihe nessa emociol

4 | Lol sl §1 | Economia da eoperiéna - Bakir: crengas, chairos o sabors

45 | Cidades hishiricas 52 | Emonomia da experibngia - Coste do Descobrimentor & cads chegada, wma nova descoberta

45 | Beasiia patrimini oulural da humanidade 93 | Economia da experidngia - Pelrdpolisc sonhar iz pare da nossa hisiina

47 | Bensiia & Pirandpolia - um contrasts antre o conemponines & @ cultur iradicional do Brasd cantral | 54 | Economia da experidnia - regila uva e winho: um brinda & ratureza e 8 culturs. E xperimants_

CARACTERISTICA DOS ROTEIROS “m:um“ Forte ligagho com a geologia |  Ligapdo modersda com a geologla | Sem Bgapdo dinsta com a geologia
TOTAL da wolos ponderados M5 peli] nr 258

TOTAL % %1 234 231 FIE

Tabela 1 Roteiros turisticos brasileiros e sua eventual ligagdo com a geologia. Tabela cujo preenchimento da classificagao por cada um
dos co-autores produziu o resultado final em niimero de votos ponderados e em percentual.
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dessa presenca, o elemento ou elementos da
geodiversidade participa(m) de 72,6% dos “94 Belos
Motivos Para Viajar Pelo Brasil”.

Fica patente que os aspectos geoldgicos
tém realmente uma participagdo significativa. Pela
analise do resultado apresentado na Tabela 1, nos
94 Belos Motivos. Somando as 3 primeiras linhas
acima, pode-se dizer que 72,6% dos Belos Motivos
sdo, pelo menos em parte, “Geomotivos”. Mesmo
sem explicitagdo dessa presenca, o elemento ou
elementos de geodiversidade participa(m) de quase
trés quartos dos “94 Belos Motivos Para Viajar
Pelo Brasil”.

Analisando o mapa observa-se que os Belos
Motivos tem uma concentragcdo maior ao longo do
litoral (o que é compreensivel, pela atragdo exercida
pelas praias), mas ocorrem em todo o territorio
nacional, possibilitando e justificando a implantacao
de temas de geoturismo em escala nacional.

7 Conclusao

O conceito de geoturismo é bem recente e
sua pratica esta sendo gradativamente introduzida
no Brasil e no mundo. As dimensdes continentais
do pais, a sua rica geodiversidade, seu clima
favoravel a atividades ao ar livre e o atual surto de
desenvolvimento economico com fortes reflexos no
turismo interno constituem aspectos que favorecem
essa atividade. O futuro inclui, a curto prazo, eventos
— particularmente a Copa do Mundo em 2014 ¢ as
Olimpiadas em 2016 — que seguramente estimularao
ainda mais esse setor da economia, trazendo ao
mesmo tempo desafios praticos para sua efetiva
implementacao.

Como visto, uma parcela consideravel
do turismo tradicional no Brasil relaciona-se,
direta ou indiretamente, com feigdes geologicas,
o que facilitaria a implantacdo de atividades de
geoturismo, sugerindo-se, como caminho inicial,
o aproveitamento dos destinos turisticos atuais.
A possibilidade de associacdo dessa nova faceta
a esses destinos ja existentes terd baixo custo e
grande beneficio, possibilitando a oferta ao mercado
de produtos turisticos com maior valor agregado,
sendo, portanto uma alternativa realmente possivel,
com boa viabilidade.

O geoturismo tem diversas vantagens
adicionais, que virdo a longo prazo, e que ja
comecam a ser percebidas em lugares que té€m
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experiéncias similares ha mais tempo. Ele estimula
o desenvolvimento de uma consciéncia ecologica e a
valorizagao e conservacao do patrimdnio geoldgico
e do patrimonio natural como um todo. Ha também
diversos exemplos, tanto em outros paises quanto no
Brasil, de que, local ou regionalmente, o geoturismo
ajuda a aumentar o senso de pertencimento ao
despertar o orgulho em relagdo ao patrimonio
geoldgico e favorecendo a fixacdo de pessoas nas
suas comunidades. Esse ¢ um dividendo pessoal
ou de pequenos grupos, talvez numa primeira
fase numericamente pouco expressiva, mas a
permanéncia da pessoas nos seus lugares de origem
¢ culturalmente importante, ¢ de alcance social
significativo, num pais que precisa urgentemente
alavancar o seu desenvolvimento sem aumentar
as mazelas decorrentes, entre outros fatores, da
migracao interna desenfreada.

Resumindo, a introdugdo do geoturismo
facilita aos empreendedores turisticos, a baixo
investimento, auferir bons dividendos comerciais,
e também gera beneficios sociais, sendo portanto
merecedor de uma avaliagdo mais profunda pelo
MTur. Espera-se que o trade turistico, normalmente
sensivel as tendéncias internacionais, bem como
geocientistas e pesquisadores de areas afins, vejam
essa possibilidade com a atengdo que ela sem
davida merece.
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