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Resumo: Este artigo pretende expor trés tipos de abordagens possiveis no que concerne a con-
ceituagdo sociologica da televisdo e dos meios de comunicacdo de massa. Para tal, serdo apre-
sentados os argumentos de Adorno e Horkheimer, de Abraham Moles e de Pierre Bourdieu,

além de uma tentativa de analisar a condi¢ao do conhecimento sociolégico acerca da televisao.
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1. Pequena digressdo sobre a sociologia do conhecimento sociolégico
acerca da televisao.

onforme salientou Abraham Moles, em Sociodinamica da Cultura, as transformacoes
operadas pelos meios de comunicacdo de massa [mass-media] nas sociedades con-
temporaneas foram tdo profundas que chegaram a alterar o proéprio principio pelo
qual se estabelece a percepcao cognitiva do mundo exterior — alterando decisivamente a “tela
conceitual” na qual estas percepcoes sdo situadas e projetadas no espirito. Na cultura moderna,
segundo Moles, o que prevalece é o carater aleatério, desordenado e fragmentado das informa-

¢Oes e mensagens que chegam ao sujeito — a cultura-mosaico.

Neste sentido, uma analise aprofundada da televisdao, em particular, torna-se cada vez
mais fundamental em virtude do peso e do impacto especifico desta na sociedade contempora-
nea, ndo obstante sejam escassos os marcos tedricos e empiricos no que concerne a sociologia

das praticas televisivas.

De acordo com um levantamento bibliografico recente realizado nos acervos da UFRJ
(bibliotecas do Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais e da Escola da Comunicacao), as constru-
¢Oes sociologicas sobre a televisao e os meios de comunicagdo de massa adquiriram maior vigor
nas décadas de 60 e 70, quando tais analises buscavam sistematizar e generalizar seus aspectos
fundamentais. De um lado, ha analises que enfatizam o aspecto comunicativo dos mass-media,

de modo a compreender e classificar os processos internos que caracterizam a transmissao das
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mensagens num determinado sistema cultural e, por outro lado, ha abordagens que evidenciam
o carater de dominacao ideolégica destes processos, vinculando — quase diretamente — os meios

de comunicacgdo com os interesses da classe dominante que sdo, em tltima anélise, econémicos.

Em virtude da falta de vigor explicativo destas analises travadas no embate entre o que
Umberto Eco denominou de apocalipticos (cujos modelos ideais-tipicos sdo o pessimismo da
Escola de Frankfurt ou a abordagem do aparelho de Estado althusseriano) e integrados (cujo
paradigma é a aldeia global de McLuhan, onde os meios de comunicacido sao extensées do ho-
mem), os novos estudos socioldgicos sobre os meios de comunicacdo de massa privilegiam a-
bordagens mais concretas e estudos de caso, nao alcando, pois, a pretensdo de constituir uma
nova sintese teoérica capaz de apreender estes fendmenos desde uma perspectiva mais ampla ou
abstrata. Deste modo, a televisdo — em particular — pode ser considerada como um objeto pouco
pensado em termos da producdo sociologica recente, quer seja pela dispersdao dos trabalhos,

quer seja pelo fato de se tratar de um objeto ndo-canonico na pesquisa social.

No que concerne a esta primeira caracteristica, pode-se aludir ao fato de que o precoce
esgotamento das abordagens tedricas gerais e abstratas dos anos 60 e 70 coincide com um pode-
roso movimento de critica — j4 em fins da década de 70 — a um certo tipo de ciéncia que se dog-
matizava em nogdes como realidade objetiva e verdade cientifica, contribuindo para a proble-

matizacao de diversos pressupostos implicitos em tais construcoes.

Ja sobre a questdo da televisao se tratar de um objeto ndo-candnico da analise sociologi-
ca, podemos pensar — numa perspectiva inspirada em Pierre Bourdieu — nas censuras internas

impostas pelo proprio campo cientifico:

“A hierarquia dos dominios e dos objetos orienta os investimentos intelectuais pela mediacdo da
estrutura das oportunidades (médias) de lucro material e simbdlico que ela contribuiu para defi-
nir. O pesquisador participa sempre da importancia e do valor que sdo comumente atribuidos ao
seu objeto e € pouco provavel que ele ndo leve em conta, consciente ou inconscientemente, na alo-
cagdo de seus interesses intelectuais, o fato de que os trabalhos (cientificamente) mais importan-
tes sobre os objetos mais “insignificantes” tém poucas oportunidades de ter, aos olhos daqueles
que interiorizaram o sistema de classificagdo em vigor, tanto valor quanto os trabalhos mais in-
significantes (cientificamente) sobre os objetos mais “importantes” que, com freqiiéncia, sao i-

gualmente os mais insignificantes, isto é, os mais an6dinos.” (BOURDIEU, 2001: 36)

Logo, os mecanismos internos que asseguram a hierarquia social dos objetos de interes-
se cientifico na pesquisa sociolégica — decorrentes deste habitus particular capaz de gerar prati-
cas distintas e distintivas mediante os critérios de visdo e di-visao do mundo interiorizados pelos
pesquisadores — agem no sentido de estabelecer critérios proprios de reconhecimento e legiti-
midade aos objetos pesquisados, instituindo “limites” & entrada e consagracdo de agentes exte-
riores ao proprio campo sociologico. Desta maneira, Bourdieu percebe que ha uma consténcia
no sentido de que geralmente os dominios mais heréticos ou vanguardistas (como “a anilise

semioldgica da fotonovela”, das “historinhas em quadrinhos” ou, neste caso, da televisao) estao
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predispostos a serem analisados pelos agentes dotados de pouco capital simboélico especifico —

isto é, com pouco grau de autonomia —, situados no limite dos campos intelectual e artistico.

Na direcdo tomada por Bourdieu, pode-se realizar uma interessante digressdo acerca
das relacdes entre os campos da sociologia e da comunicacio. E inegavel a quantidade infind4vel
de trabalhos sobre a televisdo realizados no ambito das “ciéncias da comunicac¢do”, mas — pela
posicdo distinta na hierarquia das praticas cientificas — as abordagens deste campo sofrem uma
espécie de subordinacdo estrutural por parte dos socidlogos, que atribuem uma baixa consagra-
¢do e legitimidade a estes trabalhos em virtude dum possivel déficit sociolégico nestas pesqui-
sas. Desta maneira, a televisao pode ser considerada como um objeto ndo pensado a partir dos
critérios legitimizadores da analise socioldgica, que raramente seriam capazes de aceitar como

“validos” ou “cientificas” as abordagens internas e semioldgicas das mensagens televisivas[2].

De fato, as revolugbes internas dentro de um campo intelectual dependem das condi-
¢oes e dos recursos disponiveis por parte dos agentes que pretendam re-construir os sistemas de
classificacao e legitimidade. Desta maneira, a televisdo pode se tornar um objeto relevante a
anélise sociologica quando sua analise é feita por agentes dotados de alto grau de capital simbo-
lico especifico e autonomia (como o proprio Pierre Bourdieu é um exemplo), de modo que, atra-
vés duma “alquimia” simbdlica, seja possivel a transformacdo de um objeto “fatil” em objeto

consagrado.

Apos esta pequena digressdo sobre o estatuto do conhecimento socioldgico acerca dos
bens televisivos, passardo a ser analisados os argumentos mobilizados por trés tipos de aborda-
gens teoricas. A primeira delas é a de Adorno e Horkheimer, onde, numa obra ja classica, siste-
matizou-se o conceito de indastria cultural — que posteriormente tornar-se-ia uma espécie de
lugar-comum na analise dos meios de comunica¢do de massa. A segunda abordagem, realizada
em fins da década de sessenta, expressa o ponto de vista de Moles, que contribuiu decisivamente
para a consolidacdo da prépria idéia moderna de comunicagio e de sua pertinéncia na analise
dos ciclos de producio, difusao e recepcao dos bens culturais. Ja a tltima perspectiva, a de Pier-
re Bourdieu, renova consideravelmente o debate sociol6gico contemporaneo através de sua con-
cepcao dos campos de producio cultural enquanto unidades relativamente autonomas, mas
historicamente configuradas — o que permite a Bourdieu passar ao largo das énfases unilaterais
que enfatizam exclusivamente ora a dominacao, ora a comunicacdo na analise dos bens simboli-

COs.

2. O entrelagamento entre mito e esclarecimento: Adorno e Horkheimer
e os descaminhos da aufklarung na modernidade.

A importancia da obra Dialética do Esclarecimento, escrita por Max Horkheimer e The-
odor Adorno em 1944, consiste em se tratar de um dos trabalhos mais pessimistas na histéria da
filosofia, onde — através de um ensaio, trés excursos e um apéndice — analisam que “o impulso
de autopreservacdo por tras da razdo esclarecida destr6i a propria humanidade”. (RABACA,

2002: 87) Através de uma “fabula” (story) da histéria da filosofia, Adorno e Horkheimer reto-
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mam o tema da viagem de volta de Ulisses a Itaca para descrever a “proto-histéria” da criacao

do sujeito moderno, isto é, do individuo burgués.

De acordo com a tese central do livro, que afirma que “o mito ja é esclarecimento e o es-
clarecimento acaba por reverter a mitologia” (ADORNO & HORKHEIMER, 1991: 15), os autores
querem estender esta dialética da Aufklirung desde a narrativa homérica até os seus produtos
mais tardios, como a ciéncia moderna, as representacoes juridicas, as morais universalistas e a
arte autbnoma — enfatizando as contradigoes decorrentes do conceito enfatico de Razio se con-

verter em razao instrumental a servico da dominacao tecnolégica.

Partindo da anélise de Lukacs sobre as formas de reificacao das relagbes sociais, os filo-
sofos de Frankfurt (principalmente Adorno) compartilham com o autor hiingaro a perspectiva
de que o fetichismo da mercadoria preenche toda a vida social, impulsionando o processo de
objetificacao da subjetividade alienada, tal como analisou o jovem Marx. Neste sentido, uma vez
alienada a subjetividade humana em “coisas” objetivas — como pensou Marx na conversao de
trabalho humano abstrato em mercadorias —, ocorre uma abstracdo que reflete a separagio ra-
dical entre sujeito (como o operario na fabrica, por exemplo) e objeto (as mercadorias produzi-
das por ele e que lhe sdo alheias), tendo como conseqiiéncia a preponderancia do objeto sobre o

proprio sujeito que o produziu[3].

Adorno e Horkheimer prolongam o sentido geral desta reificacio para as diversas esfe-
ras de valor, ja diferenciadas e autonomizadas com o processo geral de racionalizagao transcor-
rido no Ocidente, conforme mostrou Max Weber. No caso da esfera artistica — com o desenvol-
vimento da chamada indtstria cultural —, o processo de reificagdo é acompanhado pela pseudo-
individualidade, uma vez que a heterogeneidade dos homens é suprimida em nome da identida-
de, da similitude, da repeti¢do. Num viés nietzscheano[4], a “identidade incondicional” do indi-
viduo com o universal é expressa pela dominagao da racionalidade técnica, que borra as diferen-
cas entre a logica do sistema social e a logica das obras, conduzindo-as a padronizacao e & pro-

ducdo em série de acordo com os processos de contabilidade racional em busca do lucro.

Segundo esta logica da padronizacdo, os proprios meios técnicos tenderiam cada vez
mais a uniformiza¢io, embocando na sintese entre o radio e o cinema: a televisao. Deste modo,
da-se por completa a “identidade mal disfarcada” entre os produtos da industria cultural, har-
monizando palavra, imagem e musica. Ademais, a critica a industria cultural é tdo radical que a
realidade construida na “consciéncia terrena” — mas onipotente — das equipes de producao ci-
nematografica ou televisiva (que sdo, por sua vez, dependentes economicamente do grandes
monopdlios capitalistas) chega a alienar do sujeito a funcao do esquematismo kantiano, uma vez
que a conciliacdo e homogeneidade do universal e do particular (principio da identidade) nao
cabe mais ao entendimento puro transcendental, mas as imagens pré-censuradas por ocasiao de
sua propria producdo. Numa sentenga lapidar, Adorno e Horkheimer afirmam que “Kant ante-
cipou intuitivamente o que s6 Hollywood realizou conscientemente.” (ADORNO & HORKHEI-
MER, 1991: 83)
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Do ponto de vista normativo de Adorno, que edificou uma poderosa Teoria Estética, o
desenvolvimento da industria cultural certamente frustrava o carater subversivo e emancipato-
rio da arte. Nas suas formulagdes posteriores, Adorno ressalta que a arte se refere ao nao-
idéntico, constituindo-se como uma realidade fechada em si, como uma monada, sendo inalcan-
cavel pelo mundo administrado e pela logica discursivo-conceitual. Ora, a indastria cultural
significa o seu exato oposto, uma vez que ela propria é reflexo da linguagem do mundo adminis-
trado, tornando-se altamente integrada na dindmica do sistema social. A presenga da racionali-
dade na esfera artistica — ao invés de conduzir a uma crescente autonomizacao — converte-se em
poderoso aparato de dominacio, uma vez que nao liberta os homens, mas, pelo extremo oposto,
passa a “mistificar as massas”. Completa-se, pois, mais uma etapa da fabula contada na narrati-
va dos autores frankfurtianos, pois o esclarecimento converteu-se numa mistificagio crescente,

capaz de exercer notavel influéncia no conjunto da sociedade.

Nio obstante o carater fragmentario e hermético do livro, carregado intencionalmente
pelas contradicoes performativas de suas formulacoes, a grandeza de Adorno e Horkheimer se
deve a iniciativa de formular uma conceituacio sobre a obra de arte “na época de sua reproduti-
bilidade técnica” (como diria Benjamin), cunhando o sentido original do termo industria cultu-

ral, j tdo disseminado no senso comum.

3. Abraham Moles e a sociodindmica da cultura.

A abordagem sociol6gica de Abraham Moles inscreve-se num amplo movimento teérico
que se auto-intitula através da utilizacdo do chamado método cibernético. A cibernética, funda-
da por Norbert Wiener em meados da década de 40, certamente contribuiu para a emergéncia
da idéia moderna de comunicacio, posto que ambicionava uma “teoria geral dos organismos”.
Nesta direcdo, Wiener imaginou uma comparacao possivel entre homens e maquinas — coloca-
dos num mesmo plano ontologico — onde as especificidades de ambos resultavam da complexi-

dade das trocas de informacao dos modelos [patterns] em questao.

Preocupado com a andlise dindmica da cultura de massa, inspirando-se — além da ci-
bernética — na teoria da informacao, Moles propds, em 1967, com o titulo Sociodinamica da
Cultura, uma sistematizacao significativa que buscava unificar o campo da cultura e o das co-
municacOes. Neste trabalho, os canais do sistema de difusao e distribuicao das mensagens cultu-
rais veiculadas nos meios de comunica¢do de massa sao representados como um processo ciclico
de circulacio e retroacdo — elaborado de modo continuo. Cada nova criacao cultural é submetida
ao controle inicial de um microambiente — a cidade intelectual —, desembocando na constitui-
¢ao do chamado quadro sécio-cultural. A partir de entdo, a criacdo ja submetida ao quadro sb-
cio-cultural é selecionada pela midia através de seus diversos canais — cada qual com seu modo
especifico de apreensao, como a cultura impressa, a radiotelevisiva, etc. — sendo absorvida pelo

macroambiente dos consumidores de massa.

Nesta direcao, estando todos os agentes da sociedade num circuito dinamico de difu-
sao dos contetudos culturais — desde os criadores até seus receptores mais passivos —, os resulta-

dos finais do processo de criagio, j4 absorvidos na recep¢ao de massa, reorientam polarizacoes e
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feedbacks que vao interferir novamente no horizonte dos agentes produtores. Assim, fecha-se o
ciclo, uma vez que criagdo e recepcao — mediadas por sondagens e pesquisas de opinido — en-

contram-se “acopladas” de modo indissociavel.

Vale a pena citar um trecho onde Moles expoe este circuito fechado de difusido dos

bens culturais:

“HA4 pois na sociedade, especialmente na sociedade extremo-ocidental, na qual os problemas da
producao apagam-se antes os do consumo e dos lazeres, dois tipos extremos de meio, entre os
quais se distribuem as diferentes camadas sociais vistas sob o angulo da cultura: o micromeio in-
telectual, que representa alguns centésimos da sociedade, e no qual se recruta um ntcleo extre-
mamente estreito de criadores “profissionais” que representa menos de um milésimo da sociedade
e, no outro extremo, uma massa enorme nutrida pela imprensa de grande tiragem, a televisdo, o
radio e o cinema, que absorve, praticamente de maneira passiva, o que o micromeio por intermé-

dio de agentes tecnocratas que regem a maquina de difusio lhe propoe.” (MOLES, 1974: 322)

Percebe-se, pois, que a analise de Moles foi a que levou mais longe a idéia de analisar a

cultura através da moderna idéia de comunicacao.

4. Pierre Bourdieu e a logica dos campos de produgao cultural.

Uma tentativa mais recente de analise sociologica no que concerne a Sociologia da Cul-
tura é a inovadora obra de Pierre Bourdieu. Partindo de uma série de conceitos com alta rentabi-
lidade analitica — como a no¢do de campo e de habitus —, Bourdieu deseja passar ao largo tanto
das andlises internas (ou formais) dos objetos culturais — como o formalismo russo ou a “lin-
giiistica interna” de Saussure — quanto das explicacoes que pretendam vincular diretamente
uma obra aos interesses de uma determinada classe social — conforme algumas perspectivas de

um certo marxismo e suas teorias do reflexo.

Para Bourdieu, portanto, € preciso aplicar o modo de pensar relacional ao espago social
dos produtores: o “microcosmo” social onde as obras culturais sdo produzidas — o campo litera-
rio, jornalistico, etc. — é um espaco de relacoes entre posigoes diferenciadas, ndo sendo possivel
compreender o que ocorre a ndo ser que cada agente seja situado em suas posi¢oes relativas com
todos os outros. Bourdieu, além disso, pensa estes campos de producao cultural como campos
de forca, onde ha lutas especificas que tém por objetivo a conservagdo ou a transformacio da
estrutura do campo, engendrando, assim, as estratégias dos produtores, a forma de arte que

defendem, as aliangas que estabelecem, as escolas que fundam e etc.

Portanto, Bourdieu analisa de modo dindmico as lutas internas dentro dos campos —
cabe lembrar que, nesta perspectiva, os campos sdo concebidos como dotados de autonomia
relativa possuindo leis proprias — ressaltando a importancia da oposicao entre dois subcampos:
0 “puro” e o “comercial”. Segundo Bourdieu, a tensdo entre arte e dinheiro, que estrutura o
campo do poder, reproduz-se no interior dos campos de producio cultural na forma da oposicao

entre arte “pura”, simbolicamente dominante, mas economicamente dominada — como a poesia,
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por exemplo — e a arte comercial, simbolicamente dominada, mas economicamente dominante

— como o romance popular, o jornalismo, etc.

Neste sentido, a televisdo — por meio do indice de audiéncia — termina por impor a l6gi-
ca do comercial as obras culturais, afetando, assim, a autonomia dos produtores e suas esferas
proprias de reconhecimento e de consagracio. De acordo com Bourdieu, é importante saber que,
historicamente, todas as producoes culturais significativas foram produzidas contra o equivalen-
te do indice de audiéncia, contra a logica do comercial, e que, portanto, € muito preocupante ver

esta influéncia da televisdo sobre a autonomia dos campos de producio cultural.

Em seu livro Sobre a Televisdo (1997), Bourdieu deseja desmontar os mecanismos que
fazem da televisao um instrumento de violéncia simbélica — exercida com a cumplicidade tacita
daqueles que a sofrem e que a exercem, uma vez que tais processos sdo inconscientes para am-
bos — e, também, de censura eficaz e invisivel. Nesta direcao, a televisao, pressionada pelo indice
de audiéncia, deve produzir uma mensagem indiferenciada para um publico indiferenciado, isto
é, de facil assimilagao por parte dos agentes envolvidos. Assim, a televisdo chama a atencao para
os fatos omnibus, que nido chocam nem provocam conflito, de inteligibilidade imediata, como,

por exemplo, os programas de variedades — que ocupam cada vez mais espago na programacao.

Para Bourdieu, pois, a televisdo realiza um ocultar mostrando, partindo de suas pro-
prias categorias de percep¢ao, como, por exemplo, uma visao extra-ordinaria do mundo, que
prioriza a dramatizacdo — o tragico, o dramético, o espetacular. No entanto, os jornalistas — pela
logica da perseguicao do furo, que busca a exclusividade (principalmente em relagio aos outros
jornais) —, terminam por fazer as mesmas coisas, lendo-se uns aos outros, o que converge para
uma limitacdo e uma censura terrivel: a homogeneizacdo e a banalizagdo. Os jornalistas, pela
concorréncia, nao podem deixar de cobrir os fatos que os outros jornais cobriram, contribuindo,

deste modo, para uma circulacao circular da informacio no campo jornalistico.

Aliada a este espécie de censura — eficaz, porque invisivel — que os jornalistas impdem
uns aos outros, hd também a questdo da urgéncia, que preside toda a cadeia de agdes no ambi-
ente televisivo. A emergéncia do fast thinking, imprescindivel pela rapidez com que as informa-
¢Oes sdo veiculadas, termina por reforcar os mecanismos de banalizacdo que a televisiao opera,
uma vez que nao ha a possibilidade de um aprofundamento nas questoes abordadas, permane-

cendo-se, por conseguinte, na superficie dos fatos.

Segundo Bourdieu, a televisdo, no entanto, ndo tem uma presenca passiva nas socieda-
des contemporaneas, mas, pelo contrario, tem a capacidade de produzir o efeito de real, com
mecanismos extremamente poderosos de evocacdo e mobilizacdo. A mentalidade-indice-de-
audiéncia — que promove a perseguicao pelo furo, os programas de variedades e sensacionalis-
tas, o fast thinking e a homogeneizagdo — termina por conduzir ao vazio politico, a banalizacao,

afetando, deste modo, a propria condi¢do da democracia.

Em sintese, a televisao — este campo muito pouco auténomo, cuja dependéncia em rela-
¢ao a sancao do mercado se retraduz através do indice de audiéncia — influencia diversos outros

campos (como o cientifico, o juridico, o artistico, o literario, etc.), introduzindo a légica do co-
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mercial nestes universos relativamente autonomos. Deste modo, a presenca da televisao afeta as
esferas proprias de reconhecimento e consagracao destes campos, estabelecendo o que Bourdieu
denomina de heteronomia, ja que ndo sdo os proprios produtores que elegem os trabalhos dig-

nos de apreciacdo, mas a propria televisao.

5. Consideracgoes finais

Longe de se tentar levar a cabo uma analise exaustiva sobre a industria cultural e a te-
levisdo, o objetivo deste trabalho foi apenas o de apresentar alguns aportes tedricos significati-
vos para a compreensao sociologica destes elementos. Apesar de tal tematica ja apresentar um
nimero consideravel de trabalhos no ambito das ciéncias da comunicacdo, defende-se aqui a
construcao de uma abordagem socioldgica sobre os processos de producao cultural no ambiente
televisivo, de modo a se atentar tanto para a centralidade deste meio de comunica¢do de massa,
quanto para a criacao de novas formas de sociabilidade e de aprendizagem reflexiva nas socie-
dades contemporaneas. Nesta perspectiva, cabe a sociologia enfrentar de frente esta questao,
uma vez que € a Unica disciplina capaz de mobilizar os recursos necessarios para desmontar os

discursos pré-construidos que a televisao realiza de si mesma sem qualquer contrapartida criti-

ca. @

NOTAS

[1] Antonio da Silveira Brasil Junior: Aluno do 5° periodo de Ciéncias Sociais; bolsista
CNPq/PIBIC (Nucleo de Sociologia da Cultura - IFCS; orientadora: Prof2. Dr2. Glaucia Villas
Boas). E-mail: vlad.br@terra.com.br.

[2] E tal “crivo” se torna ainda mais decisivo quando as anélises no ambito da comunicacao
tentam estabelecer relagbes com o mundo social que sustenta suas analises, ja que, em geral,
estes trabalhos nao estdo providos da referéncia “sacralizante” aos textos candnicos e etc. Por
outro lado, também seria interessante analisar a via inversa, isto é, as censuras internas no
campo da comunicacdo em relacdo as pretensoes da sociologia de construir um argumento so-
cioloégico das praticas jornalisticas e televisivas. Neste sentido, sdo bastante significativas as
criticas recebidas por Bourdieu quando da publicacio audiovisual e escrita de Sobre a Televisdo

(1997).

[3] A metafora mais acabada deste processo € a idéia marxiana de que, no capitalismo, o sujeito
nao é o homem, mas o capital (sujeito automético capaz de gerar a valorizacao do valor).

[4] Como explicitou Habermas em seu Discurso Filosofico da Modernidade, a Dialética do
Esclarecimento possui uma acentuada influéncia de Nietzsche, sendo tao ousada quanto a Ge-
nealogia da Moral, por exemplo (Cf. HABERMAS, 2000: Cap. V).
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