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Resumo: Este artigo analisa como os vendedores ambulantes ocupam o espago publico da Rua
Voluntarios da Patria — Porto Alegre/RS. A ocupacdo que se da através de praticas sociais desse
trabalho informal, bem como sua articulacao com outros atores sociais, refletem uma negociacao da
realidade que “organiza” esse espaco através de diferentes visdes de mundo, estetizando o comércio
popular. Por isso, conclui-se que a logica de ocupacao desse local também passa pela construcao do
olhar dos ambulantes através de suas praticas cotidianas, uma perspectiva relevante para o estudo

da cidade no ambito da Antropologia Urbana.
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1. Por onde andamos

“Ah o Prefeito tem uma idéia louca de construir um camelédromo em cima da parada de 6nibus, em
cima ali. Um lugar que vai passar 6nibus embaixo, quem é que vai comprar alguma coisa em cima?
Ninguém entra em prédio para compra nada, lugar de camel € na rua, as pessoas passam pela rua, os

vendedores sempre venderam na rua.”[1]

través de uma bolsa de iniciac¢ao cientifica[2] no ambito do projeto Banco de Imagens e

Efeitos Visuais[3], pude estudar a ocupacdo do espaco piblico pelos vendedores

ambulantes da Rua Voluntarios da Patria, no Centro de Porto Alegre/RS. Entre os anos
de 2006 e 2009, realizei uma pesquisa etnografica que consistiu, basicamente, de procedimentos
metodologicos como a “etnografia de rua” (ECKERT; ROCHA, 2003) — caminhadas por regides da
cidade a fim de observar o espaco publico —, observacdo participante, entrevistas semi-diretivas e
captacdo das sonoridades dessa pratica social. Partindo da Antropologia Urbana e Social — ou seja,
direcionando o olhar para a cidade através de sua dimensao microssocial e de seus aspectos
culturais justamente para pensa-los em diferentes tempos e espagos — como area na qual se insere
esse trabalho, busquei conhecer a ambiéncia desse lugar expressada pelos simbolismos das praticas
e saberes dos sujeitos e grupos sociais que interagem com a aprendiz de antrop6loga num contexto

de pesquisa na cidade.
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A etnografia possibilita visitas periédicas da pesquisadora a campo na intencao de observar
e re-construir pela escrita o cenario urbano que compartilha com o agrupamento dos individuos.
Suas praticas cotidianas e seus gestos expressam conjuntos de simbolos que acomodam formas
sociais (SIMMEL, 2006). Formas, estas, que apresentam, numa relacdo temporal, maneiras dos
individuos ocuparem o espaco ptiblico na cidade. Interessa a disposi¢ao dos vendedores ambulantes
numa tonica de acontecimentos relacionados ao cotidiano de trabalho na rua, de modo que nao ha
maneira de circunscrever dadas situacoes como “cenas” isoladas, e num tnico local, mas sim, todas
essas “cenas” fazendo parte do desenrolar de interacgbes sociais captadas num dado espaco e num

dado tempo que correspondem a vitalidade desta pratica ambulante.

2. Quem encontramos de que forma la

A maioria desses vendedores sdo homens entre 16 a 35 anos, vindos de cidades do interior
do Rio Grande do Sul, com o primeiro grau incompleto, e que hoje vendem produtos como CDs,
DVDs, ténis, roupas, 6culos e celulares para os transeuntes nas calcadas da Rua Voluntarios da

Patria- Centro de Porto Alegre —, local indicado no mapa abaixo:

Geralmente, eles sdo convidados para trabalhar nesta profissdo por parentes ou amigos que
dizem ganhar dinheiro “facil” e, entao, aos poucos, esses individuos se agrupam pelas relagdes de
trabalho, parentesco e/ou vizinhanca formando nichos nas calcadas do espago publico para
oferecem seus produtos. A partir das entrevistas realizadas com os interlocutores percebemos, em
suas trajetorias sociais, experiéncias anteriores de cidade, por meio das quais forneceram a eles
certa familiaridade com a dindmica do comércio e com a economia monetaria. Na cidade, a rede de
parentesco e amizade aliada a baixa escolaridade e ao ndo cumprimento das exigéncias para o

trabalho fabril sdo fatores importantes pela op¢ao do trabalho na rua. Além disso, este trabalho
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pode se mostrar como opc¢ao de ascensao social e a possibilidade de “trabalhar por conta prépria”
(DURHAM, 1973, p.157).

Esses vendedores de rua de que falamos nao tem um estilo de vida, ethos e visao de mundo
Unicos. Diferente do que representam os jornais da capital, pretendo apresentar algumas nuances
do comércio ambulante e como essas pessoas compartilham uma “sinergia social” (MAFFESOLI,
1999) do trabalho na rua. Rosana Pinheiro Machado, que estudou camel6s do centro dessa mesma
cidade e suas relac6es de comércio com Paraguai e China, enfatiza a condicao do camel6 enquanto
cidaddo que estd cadastrado na Secretaria Municipal da Producdo, Indutstria e Comércio (SMIC),
tem uma “banca” e usufrui de seu status de manter-se onde estdo quando a SMIC, junto com a
Brigada Militar (BM), fiscaliza o centro da cidade. Esse acontecimento é bem diferente da correria
dos vendedores ambulantes, nao cadastrados pela SMIC e, por isso, irregulares, que assumem a sua
condicdo de ilegalidade por ocupar um “canto” da calgcada, assim como reconhece o vendedor de rua
Mario[4]: “o local é indevido, e a mercadoria é irregular, no caso aqui é pirataria, como tem o
6culos que € pirateado, as roupas de marca, CDs e DVDs, essas coisas.” Quanto as fiscalizac¢oes ditas
acima, elas podem ter uma freqiiéncia maior ou menor dependendo da posicgao politica do gestor da
cidade, de modo que durante o trabalho de campo havia uma proposta de criacao do Centro Popular
de Compras que formalizaria as relacées de trabalho dos camel6s e rechacaria ainda mais os
vendedores ambulantes, sendo este momento de grande tensdo para quem ousasse contra essa

proposta.

Izilda tem cerca de 55 anos e comecou a trabalhar no comércio informal vendendo frutas
numa esquina de Pelotas/RS, cidade do sul do estado. Esta nesse ramo ha pelo menos trinta anos e,
atualmente, repassa, para outros vendedores ambulantes, mercadorias compradas em Sao Paulo e
no Paraguai. Um dos seus compradores é Roberto, natural de Gravatai, que ja trabalhou como
pintor, garcom, em fabrica de calgados, entre outros. Ele nao fica s6 na regido da Rua Voluntarios
da Patria, mas também viaja para o interior e o litoral a fim de oferecer seus produtos. Préximo do
“ponto” de Roberto esta Leonardo, que tinha uma banda musical em Soledade, sua cidade natal. Ele
veio para Porto Alegre concluir o Ensino Médio, mas trocou o estudo pelo trabalho ha seis anos
quando um cunhado o convidou para vender CDs e DVDs na rua para ele. Desde entdo, Leonardo,
de segunda a sexta-feira, fica em frente ao plastico onde gruda as capinhas de CDs e DVDs exibidas

para vender.

Esses informantes principais participam de um mesmo investimento emocional no que se
remete a gesta ambulatéria (DE CERTEAU, 1994) no ato de vender na rua sendo, esta, referéncia
explicita nos encontros sucessivos dos individuos durante os percursos na cidade. Por isso
condensam nos tempos de hoje resquicios gestuais e performéaticos dessa pratica social da época em
que os escravos e negros alforriados trabalhavam para manter a si e aos seus familiares, oferecendo
flores, cadeiras, cestos ou frutas (AZEVEDO; LISSOVSKY, 1988). Pois, desde aquela época, os

vendedores ficavam de pé, em frente ou ao lado dos seus produtos — ou de algum mostruério que
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pode apresentar o que vendem — em alguns “pontos”, olhando para quem passa, oferecendo o que
vendem. De modo que h4 formas de vender na rua que perpassam a continuidade na memoria dos

habitantes da cidade, agregando diversos significados para as praticas sociais ao longo dos tempos.

Assim, vamos compreender entdo o conjunto de simbolismos que acompanham a pratica da
venda na rua, que participam dessa condicdo de irregularidade no espago publico, como
constituintes de individuos que participam da mesma “tribo”, conceito que propde Michel Maffesoli
(1998) ao analisar a tensdo entre a massificacao crescente e o desenvolvimento desses microgrupos.
Aqui, entendemos os microgrupos como individuos que estdo uns em relacdo aos outros e que,
juntos, criam uma forma social, como no caso do comércio informal. Sendo assim, todos esses
podem ser reconhecidos como vendedores de rua, pois passam por experiéncias comuns,
carregando no seu modo de se expressar na cidade a permanéncia e a instabilidade para jogar com o
emocional. E é nesse interim que compreendemos essa pratica social ndo como imoral, mas como
sendo fundada a partir de uma amoralidade em relagdo aos preceitos da cidade progressista
desejada pelo Estado, uma vez que as regras do grupo estdo em constante transformacao ao
negociar com seus limites e, apesar das pressoes sociais da SMIC e BM, nao se extinguem. Aqui,
pensando a “tatica como arte do fraco”, conforme sugere De Certeau (1994), o trabalho informal vai
assumindo sua condic¢io de ilegalidade ao mover-se dentro da gama de possibilidades conseqiientes

das pressoes tensionadas para apoderar-se, simbolicamente, do espago publico.

A disposicao dos rastros dos vendedores de rua se espacializam no espaco piblico num
enraizamento dindmico (MAFFESOLI, 1998), que converge valores em comum num movimento de
encontro e desencontro, desconstruindo a racionalidade positivista do espago publico, e indo contra
a politica de gentrification (LEITE, 2004), o que revela uma conjuncio social singular desta tribo.
Ou seja, por meio das redes de solidariedades desenvolvidas no cotidiano dos ambulantes,
destacamos uma das situacoes de ensino-aprendizagem do métier, quando um ensina o outro a
vender o produto por um preco maior. Neste caso, seria necessario falar da qualidade do produto,
ou como eles dizem “dar um cad” [5], e muitos desses vendedores até tem cartio para contato ou

selo de garantia com o nome, telefone e a descri¢io do local onde ficam.

Por meio dessa perspectiva, entendo os vendedores ambulantes a partir do conceito de
organizacao tribal de Michel Maffesoli, pois se pode reconhecer que, nesta sociedade p6s-moderna,
encontra-se uma nova maneira de estar junto, uma vez que os individuos partilham imagens do

cotidiano através de uma atragao da acdo orgénica entre eles. Como nos lembra o autor:

O que quer dizer, sendo que, num processo de massificacdo constante, operam-se condensagoes,
organizam-se tribos mais ou menos efémeras que comungam valores mindsculos, e que, em um balé
sem fim, entrechocam-se, atraem-se, repelem-se numa constelagdio de contornos difusos e
perfeitamente fluidos. E essa a caracteristica das sociedades pés-modernas. (MAFFESOLI, p.32-33,

1999)
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A calcada da maioria dos informantes dessa pesquisa ja passou por diversas transformacoes
estéticas e éticas (MAFFESOLI,1999), conforme os conflitos com os representantes dos 6rgaos do
governo[6] que, mesmo trabalhando para a retirada dos vendedores de rua, ainda assim alguns
deles continuam por 1a. Durante a pesquisa de campo, reencontramos os informantes trabalhando
nos “cantos” proximos da onde os conhecemos, essas recorréncias nos levam a entender como os
vendedores ambulantes ocupam o espago publico e a estudar o fenémeno social do trabalho da rua.
Em meio as transformagdes urbanas ocorridas, eles permanecem 14, e as suas maneiras de lidar com

o tempo refletem essa condigio de trabalho ambulante.

Num dia emblemaético de campo na Rua Voluntarios da Patria, um dos primeiros a serem
vistos é Roberto, que fica préximo de uma esquina e, depois da venda, conversa com seu colega de
trabalho apoiado num poste. Mais a frente estd Leonardo com seu mostruario de capas de CDs e
DVDs, oferecendo seus produtos para quem passa. J4 Toni fica em frente a uma galeria e dali
supervisiona e ajuda os vendedores para quem as mercadorias sao distribuidas, as quais ele guarda
durante a noite. Diferente desses, Izilda desce do 6nibus e passa por ali para ver seu filho Felipe, que
trabalha para Toni, depois é ela quem vai aos “pontos” dos seus clientes vender, por atacado, seus
produtos escolhidos a dedo em outras cidades. Essas cenas constituem uma representacao de um

dia com os vendedores ambulantes, e expressa uma forma de cotidiano deles.

3. Por onde ficamos, questdo do contra-uso[7] do espacgo publico

Nesses “cantos”, chamados por eles de “pontos”, é que se funda um territério determinado
em que se pode localizar um conjunto de contra-usos do espaco publico (LEITE, 2004) pelos
vendedores de rua, que ocupam as calgadas conformando uma “aura estética” (MAFFESOLI, 1998)

de comércio popular na Rua Voluntarios da Patria.

No espaco publico, a calcada é por onde dois amigos caminham e conversam sobre a
compra do presente da aniversariante e, na contramao deles, a mae apresenta a cidade para o filho
que olha a rua de maneira curiosa “Rafael, essa é Porto Alegre. Porto Alegre, esse é o Rafael!”. Ao
lado, passa um pedestre vestido de preto numa cadeira de rodas motorizada com uma buzina
singular e, entre esse fluxo e a rua, esta o vendedor ambulante que deixa seu mostruario no chao e
troca o dinheiro do cliente com o lojista da galeria em frente. Quando chove, Leonardo, que tem seu
“ponto” coberto, se aperta para colocar ali os produtos de Juliana e Milena — que sdo irmas — mas,

durante um dia de sol, Cleber se aproxima do “ponto” e Leonardo avisa que ali ndo da para ele ficar.

Para comegar a trabalhar como vendedor ambulante tem que “chegar na humildade”,
descobrir se tem um “ponto” vazio — caso for trabalhar por conta propria —, ou se aproximar de
alguém para trabalhar com essa pessoa. Como dizem Felipe e Roberto: “o sol nasceu para todos na
Voluntarios”. No caso da mae de Felipe, Izilda, ela ja tinha pratica com a venda de rua quando veio

de Pelotas para Porto Alegre e, quando perguntada sobre como conseguiu seu ponto, relata [8]:
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Bom, quando eu cheguei aqui, na verdade, tinha meia dazia de pessoas trabalhando. Como eu soltava
mercadoria, como eu fazia as coisas, todo mundo me adorava, ai cada um, ai todo mundo me
arrumava um cantinho para mim. Af eu fui tomando conta dos lugares, as pessoas foram chegando, eu
dei apoio, ajudei muitos, trouxe muitas pessoas para cd para me ajudar, tipo eu conhecia na viagem e
trazia para ca, muitas pessoas que eu dei apoio. Quando eu cheguei aqui, era pouca gente, tava meu ex
marido, na Doutor Flores, e acho que umas dez, quinze pessoas, depois que foi aumentando. Ai eu
comecei com a Vigario, eu trabalhava em tudo que era canto aqui. E por eu ser uma pessoa que sei me
comunicar com as pessoas, por eu ser humilde sabe, por eu ser legal com as pessoas... Eu comecei do
nada, eu comecei vendendo uma carteirinha de cigarro, comecei com dinheiro emprestado aqui em
Porto Alegre. Ai eu comecei a crescer, as pessoas comecaram a me dar apoio, dar carinho, as pessoas
antigas que eu conheci, mas ai depois foi vindo essas pessoas nova... Mas ai essas pessoa que chegam,
agora, de hoje, que nem meu filho, muitos outros que tem agora, a maioria j4 saiu por causa de medo.
S6 que essas pessoas sao respeitadas, eu sou respeitada por eles, por que eu sou antiga, e eu conquistei
meu espaco. E a maioria das pessoas, que eu conquistei meu espago, que estavam na minha época,
que chegaram junto comigo, que era pouco, uns nao tao mais, e outros estao espalhado por ai, outros

tem ponto, e eu continuei aqui, na rua.

Assim, podemos interpretar que a “conquista” do espaco estad diretamente ligada a
conquista dos individuos, pois através do repasse de mercadoria, apoio emocional e ajudas no dia-a-
dia, as trocas sociais vao se intensificando numa série de redes de solidariedades que alocam e
acomodam o “novo vendedor” na rua. Como vemos na fala do caixinha [9] — tipo de ambulante que
trabalha com os produtos ilegais na mao ou numa caixinha, que pode se locomover facilmente se
houver aproximacao da fiscalizacao —, os colegas de trabalho que estdo na vizinhanca do seu “ponto”

é que garantem sua permanéncia ali:

E tipo aqui é meu ponto ta ligado? Posso chegar aqui, se tiver alguém eu peco licenca, oh meu, oh viu,
da licenca que eu trabalho aqui. Se o cara nfo quiser sair por bem, néo vai sair por mal por que eu sou
da paz , mas a gente vai fazer ele sair de alguma forma. Mas isso tem a ver com respeito, quem é daqui
sabe que eu trabalho aqui, quem é daqui sabe que o Z¢é bota os ténis aqui, sabe que o Marcelo fica aqui,
sabe que o gordo Alex fica com os bagulhos dele ali, sabe que a Cris fica com os DVDs dela ali, que o
Ovelha fica ali, tu ja sabe... Quem chegar novo, tem que chegar no respeito, na humildade, “Oh tem
alguém aqui?”, “Nao”, “Entao posso botar?”, “Vai firme”, todo mundo é bem chegado, ndo tem essa se
tu é feio, se tu é bonito, se tu é gordo, se tu é alto... Se tu veio para a pedra [referente ao trabalho no
asfalto, enfrentando as intempéries climaticas e de outros tipos] é por que tu esté necessitado né meu,

e a gente abre as portas para todo mundo, mas tem que chegar no respeito e na humildade...

Essas narrativas apresentam a relacdo de “proxemia” (HALL, 2005) [10] em que os
vendedores de rua representam o “ponto” e, uma vez tendo como referéncia o “seu lugar”, é a partir
dali que os vendedores de rua articulam as dinamicas de uso do espaco publico por esse tipo de
comércio. Quem nao participa desta tribo (MAFFESOLI, 1998) tem dificuldades para compreender

os limites de um “ponto” sendo, este, um lugar que possibilita a pratica social ambulante — entre
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eles, por outro lado, os acordos estdao latentes e sabem como ocupar aquele “canto”. Conforme

coloca Leonardo: “S6 quem é, é que sabe!”.

Essa forma de ocupacao da rua nos remete a muitas outras formas de ocupar e vender na
rua. Retomo, aqui, imagens do Rio de Janeiro no século XIX, em que os negros [11] ji esperavam
por seus fregueses nos “cantos” e, enquanto isso, eles trancavam a palha para fazer cestos, chapéus
ou abanadores, e depois venderem. Numa relagio direta com os vendedores ambulantes, no espaco
da rua os produtos sdo exibidos, a voz é ecoada pelo vendedor e se joga na multidao que passa
apressada, logo depois pode passar um conhecido que se aproxima para uma conversa, depois o
cliente quer comprar, um atende e o outro pega o produto; um entrega e o outro vendedor troca o
dinheiro. Assim, esse espago vai sendo preenchido, ocupado e, dia apds dia, as préticas cotidianas

dos vendedores ambulantes se reinventam nesse lugar.

Numa das saidas a campo, uma cliente se aproxima do grupo de garotos que conversam e
procura por um dos ambulantes para trocar o produto. Enquanto ela espera, o outro vendedor vai
pegar o DVD que estd guardado numa loja. Numa légica da rede de solidariedade, alguns
comerciantes formais colaboram com as praticas sociais dos vendedores ambulantes a partir de
trocas de favores e pequenos servicos, o que possibilita que estes deixem alguns produtos nas lojas
daqueles. Algumas colegas de trabalho estdo receosas da presenca da pesquisadora que conversa
com a cliente na calgada, quando se escuta uma voz masculina dizendo “SMIC!”. No momento
seguinte: a vendedora dobra em quatro o mostruario com as capas de CDs e DVDs, joga debaixo de
uma porta e entra na galeria em frente da onde estava, os clientes dos ambulantes fingem ver as
vitrines das lojas proximas, o que foi buscar o filme do lancamento esta voltando e ao perceber a
kombi branca, se passa por pedestre, e a pesquisadora encosta-se & parede para conversa com um
vendedor que tem mais de dez anos de trabalho na rua. A kombi da SMIC passa bem devagar com
os olhos atentos do motorista, um outro homem ao lado e mais trés brigadianos [12] atris; um
vendedor ambulante mostra para a pesquisadora o rapaz de carona na kombi da SMIC e diz que ele
nio o aborda por que moram no mesmo morro, € se cumprimentam quando se véem. Aos poucos,
os ambulantes voltaram aos seus “pontos”, e ali continuaram a desenvolver as praticas sociais desse

métier.

O que chama a atencdo nesse agrupamento de ambulantes é a constante efemeridade que
perpassa a condicdo de estar ali, ou seja, o vendedor estd num certo “ponto” da calcada, mas corre
da SMIC e da Brigada Militar pois, como diz Méario: “Quando d4 o rapa, tem que pinotear!”. Eles
mudam de local de acordo com o movimento dos clientes, trocam o dinheiro com lojistas, pedem
para o cliente esperar enquanto pegam o produto guardado na Galeria. Entretanto, os vendedores
informais tém seus “pontos”, lugares de certa estabilidade, o que pode ser compreendido na
descricao de Leonardo quando diz que “entre esse e esse piso, € meu ponto!”, ou seja, ao analisar os

relatos, percebemos que a definicdo do espago de agdo desse sujeito historico se da através de
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elementos, como o piso, o poste, a pedra que fundam fronteiras simbdlicas entre o “seu lugar” e o

“dos outros”.

Podemos entender que esses “pontos” sdo depositarios das pistas dos trajetos pelos quais as
retéricas ambulatérias (DE CERTEAU, 1994) dos vendedores de rua se deslocam em certas direcoes
na cidade de Porto Alegre ao longo dos séculos e, através dos usos — ou contra-usos —, moldam seus
percursos. Retdricas que, no decorrer dos tempos e dos espagos da cidade, enraizam e reafirmam a
condicdo justamente do ambulativo, do ambulante que ndo tem um lugar fixo, a0 mesmo tempo que
fixa-se, de forma efémera, em cantos. Assim, a estratégia da escolha do local de venda leva em
consideracdo seu entorno, as interacoes com os comerciantes, a proximidade de lugares para
esconder seu material, de modo que ali se concentre uma “base de gestdo de suas relacoes” (DE
CERTEAU, 1994). Ja a “tatica”, para se estar ali, se refere ao agenciamento do tempo de modo a
realizar suas praticas sociais a partir de movimentos imprevisiveis por meio de um "contra-uso"

(LEITE, 2004) do espaco publico.

Porém, os “deslocamentos” desses vendedores informais sdo movimentos internos e externos
em referéncia a esses “pontos”, que fazem parte das taticas e astdcias da pratica considerada ilegal, a
fim de ndo so6 escapar do controle civilizatério dos representantes de 6rgaos ptblicos, como também de
se valer de suas redes de solidariedades ao caminhar por outros “cantos” da Rua Voluntarios da Pétria.
E assim que, através de um conhecido de uma loja préxima, ele pode se esconder, enquanto a BM e a
SMIC fazem a fiscalizagdo, ou deixar a mercadoria com outros vendedores. Muitos deles trabalham em
conjunto, por isso também a idéia de tribo urbana — um fornece mercadoria, o outro vende e um
terceiro individuo observa a aproximacio dos representantes do Estado (mas isso ndo quer dizer que

suas funcoes nao se misturem).

Nesses “deslocamentos” pode-se reforcar as redes sociais vinculadas a forma do social
(SIMMEL, 2006) especifica desse tipo de comércio informal, assim como a idéia de “ponto” que,
através da fala do informante, funda “um ato culturalmente criador”, como diz De Certeau (1994). Por
isso, ao constatar essas configuracoes efémeras e fugidias envolvidas nessa pratica, o trabalho de
campo visa captar as regularidades dos “arranjos sociais” (ROCHA, 1994) que explicitem codigos

sociais e ético-morais partilhados pelos habitués do Centro da cidade.

4. Consideracoes finais

Esse local vai sendo conquistado no cotidiano através, também, de uma logica informal que
esté inserida numa “aura estética” de ser vendedor ambulante, em que o “ato de propagandear” ecoa
sonoridades na rua e explicita onde estao os vendedores de produtos piratas. Enquanto o transeunte
passa, o vendedor se direciona a ele e oferece “CD, DVDzinho amigo?” em meio ao burburinho do

espaco publico. As indagacoes do cliente explicitam desconfianca, um deles ndo leva o produto
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porque o filme nao tem “capinha” e outro compra logo dois CDs para se beneficiar da promocao.
Caso o produto nao funcione, os clientes podem procurar os vendedores no mesmo local que, se os
ambulantes ndo mudaram de profissdo, estardo por perto e é s6 perguntar para seus colegas de

trabalho, “todo mundo conhece” [13].

Neste caso, o palco do desenrolar das praticas sociais desses trabalhadores urbanos € a rua,
de maneira ampla e, como descreve Da Matta (1985), é 14 um lugar de “luta”, confusao e
inseguranca. Apesar da pretensao dos representantes de 6rgaos ptblicos, como a SMIC e a BM, de
aplicarem a lei no desejo de ordenar e controlar o que acontece na Rua Voluntarios da Patria, num
processo civilizador (ELIAS, 1994), os vendedores ambulantes se apropriam das calcadas numa

espécie de "contra-uso" (LEITE, 2004) do que se pretendia como uso do espaco ptublico.

Conforme discorre Antonio A. Arantes em “Paisagens Paulistanas”, no espaco publico sio
construidas fronteiras simbdlicas que ordenam as relacoes entre os diferentes agrupamentos sociais e,
assim, os vendedores ambulantes atravessam diferentes “territorialidades flexiveis” (ARANTES, 2000)
para arquitetar suas redes sociais. Com isso, esses trabalhadores conquistam seu espacgo e se esforcam
para construir seu “ponto” através das redes de solidariedades e suas praticas cotidianas (DE
CERTEAU, 1994).

Para finalizar as quest6es descritas neste artigo, podemos entender esse espago publico do
Centro da capital gaticha, como nos ajuda Rogério Proenca Leite, como “locais onde as diferencas se
publicizam e se confrontam politicamente” (2004, p. 2) pois, em meio ao conflito com os interesses
dos representantes do Estado, hd um reforco cotidiano dos lacos sociais entre os vendedores
ambulantes e deles com outros atores sociais, que explicitam uma forma de estar ali. Essa forma
preenche os “pontos” dos espacos publicos, e possibilita as expressdes dos vendedores ambulantes

em Porto Alegre. @

NOTAS

* Estudante do oitavo semestre de Ciéncias Sociais na PUCRS e bolsista de iniciacao cientifica no
BIEV/ PPGAS / UFRGS.

[1] Esta fala do vendedor de rua faz parte da cine-reportagem intitulada “Anos de Pedra”. Trata-se
de um registro visual da Praca XV, no centro de Porto Alegre, onde se localizavam mais de 400
camelds registrados pela Secretaria Municipal de Producdo, Induastria e Comércio, além dos
vendedores em situacdo ilegal. O objetivo da cine-reportagem € apresentar o cotidiano desses
individuos no espaco publico através das suas historias de vida.

[2] Projeto “Colecbes etnograficas e patrimonio de Porto Alegre” cedido pela Fapergs, desde 1999,
para a Prof. Ana Luiza Carvalho da Rocha, coordenadora do BIEV/PPGAS — UFRGS.

[3] Projeto integrado ao Cnpq no Programa de P6s-Graduacdo em Antropologia Social na UFRGS,
desde 1997, e que produz dados de pesquisa para o projeto do Banco de Imagens e Efeitos Visuais,
coordenado por Ana Luiza Carvalho da Rocha e Cornelia Eckert, sediado no ILEA/UFRGS, com o
site www.biev.ufrgs.br.

www.habitus.ifcs.ufrj.br 117


http://www.biev.ufrgs.br/

Revista Habitus — IFCS/UFRJ Vol.29-=N.1-Ano 2011

Um projeto que trata da investigacio da cidade, do fenémeno urbano, através do tema da memoria
coletiva, meio ambiente, cotidiano, formas de sociabilidade, itinerarios, narrativas biograficas e
estética urbana em sociedades complexas, a partir das novas tecnologias (digital e eletronica).

[4] Entrevista concedida para a pesquisadora em outubro de 2007. Devemos destacar que os nomes
citados neste artigo sdo ficticios, a fim de que os informantes ndo possam ser prejudicados por
participarem desta pesquisa.

[5] Giria que se pode entender como: convencer o cliente por quaisquer argumentos.

[6] Entendemos como drgdos atuantes nessa regido a SMIC (Secretaria Municipal da Producao,
Comércio e Indtstria) e a BM (Brigada Militar). Nessa pesquisa se etnografou trés momentos dessa
transformacdo urbana relacionado ao grupo estudado: 2007, em que um grande ntmero de
vendedores ambulantes preenchia as calcadas e ruas préximas aos terminais do 6nibus do centro da
cidade; em 2008, em que ja tinha sido anunciada a construcao de um Centro Popular de Compras
(CPC) para vendedores registrados na SMIC, dentre eles a maioria eram camelds, e entdo
conseqlientemente aumentou a fiscalizacdo de vendedores irregulares; e 2009 que, com a
inauguracao do CPC, se proibe qualquer atuacido de vendedor de rua, mas mesmo assim alguns
conseguem driblar a fiscalizagao.

[7] Conforme Rogério Proenca Leite (2004), o contra-uso é uma resposta ao processo de
gentrification (enobrecimento) que propdem certos usos para o espago publico. Assim, as praticas
sociais dos vendedores irregulares ndo poderiam se desenrolar nas calcadas do centro de Porto
Alegre, uma vez que os representantes dos 6rgados publicos desejam extinguir essas formas de
sociabilidades. No entanto, o vendedor de rua compde o comércio popular de uma cidade e tem suas
taticas e astticias para permanecer nos meandros do espaco piblico.

[8] Entrevista concedida a pesquisadora em outubro de 2008.

[9] “Caixinha” é mais um nome dado ao vendedor ambulante que se refere a caixa, onde alguns
desses comerciantes informais colocam seus produtos. Essa entrevista foi retirada da cine-
reportagem “Anos de Pedra”.

[10] Termo cunhado por Edward Hall para descrever como o individuo reconhece e articula o uso
do espaco no meio social, uma vez que ele faz observacoes e teorias sobre o uso do espaco enquanto
produto cultural especifico.

[11] Esses negros eram carregadores e levavam o cesto no braco e uma rodilha a tiracolo. Os negros
alforriados compravam sapatos para se diferenciar dos negros de ganho, mas os dois trabalhavam
carregando e ajudando como vendedor ambulante. Os negros de ganho eram escravos que vendiam
diversos produtos na rua, ou praticavam alguma outra atividade lucrativa para sustentar a si e aos
seus senhores. (AZEVEDO; LISSOVSKY, 1988)

[12] Referente a Brigada Militar em Porto Alegre.

[13] Essa é uma expressdo comum utilizada pelos vendedores ambulantes, j4 que nem sempre eles
se referenciam pelo espaco por causa dessa efemeridade embutida na condicdo do trabalho
ambulante. Entdo, as referéncias passam as ser os outros vendedores de rua que podem dizer onde
ele esta ou qualquer outra informacao corriqueira sobre o individuo procurado, o que destaca, mais
uma vez, a importancia da rede de solidariedade para o individuo partilhar desse comércio informal.
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