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Resumo: Este artigo tem como objetivo apresentar uma discussdo sobre cinemas pornos
localizados na cidade de Goidnia, Goias e frequentados por sujeitos que procuram por sexo com
outros homens, enfocando os processos de constituicio de identidades, corporalidades e
subjetividades entre eles. A partir do método etnografico, trago elementos empiricos para
adensar tais discussées, a fim de indagar sobre os efeitos da existéncia desses estabelecimentos
no que tange a producdo de categorias identitarias e -classificatérias relacionadas as
homossexualidades, levando em consideragdo as dindmicas e efeitos da segmentagdo do

mercado de lazer e sociabilidade para esse publico na cidade.
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Abstract: This article introduces an ethnographic discussion of porn cinemas in the city of
Goiania, Brazil, attended by men seeking sex with other men, focusing on the processes of
identity construction, corporeality and subjectivity among them. I bring empirical elements in
order to inquire about the role of such sites in the production of identities and classificatory
categories related to homosexualities, as a way to address the dynamics and effects a the

segmented leisure and sociability market for that audience in the city.
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Uma etnografia entre luzes e penumbras

Parado no portao de ferro, olhei direto para o sol. Meu truque antigo: o “em-volta” tao claro que
virava seu oposto e se tornava escuro, e enchendo-se de sombras e reflexos que se uniam aos
poucos, organizando-se em forma de objetos ou apenas dang¢ando soltos no espago a minha frente,
sem formar coisa alguma. Eram esses os que me interessavam, os que dangavam vadios no ar,
sem fazer parte das nuvens, das arvores nem das casas. Eu nio sabia para onde iriam, depois que

meus olhos novamente acostumados a luz colocavam cada coisa em seu lugar, assim: casa —




paredes, janelas e portas; arvores — tronco, galhos e folhas; nuvens — fiapos estirados ou

embolados, vezenquando brancos, vezenquando coloridos. Cada coisa era cada coisa e inteira, na




unido de todas as suas infinitas partes. Mas e as sombras e os reflexos, esses que ndo se

integravam em forma alguma, onde ficavam guardados? (ABREU, 2006, p. 27-28)

“Ado entrar pela catraca, me deparei com uma espécie de sagudo. A minha esquerda havia uma
geladeira com bebidas como cerveja e refrigerante (e o preco estava acima do preco de
mercado), mais a frente um bebedouro e de frente pra ele a entrada da sala de cinema. Achei
interessante o fato de o cinema ser bem mais alto do que parece quando olhamos de fora. As
paredes sdo grandes e com algumas rachaduras, e mais ao fundo do sagudo hd uma escada

dando acesso a um segundo andar da sala de cinema.

Entrei na sala, e entdo senti o primeiro choque: eu ndo conseguia enxergar absolutamente nada,
a ndo ser a enorme tela que passava uma cena de sexo entre duas mulheres e um homem. Num
primeiro momento, imagino que por uns dois minutos, fiquei parado exatamente ao lado da
cortina preta que da entrada a sala de cinema, afinal eu literalmente ndo sabia onde eu estava
pisando; fiqguei com medo de andar e esbarrar em algum objeto, parede ou pessoa que estivesse
no caminho. Aos poucos minha visao foi se acostumando com o ambiente, e so entdo eu percebi
que eu ndo estava sozinho no local — o siléncio reinava, a excecdo dos gritos e/ou gemidos que
vinham do filme, e como eu antes também ndao enxergava, ndo conseguia perceber a presenca de
outras pessoas ali. Alguns homens estavam sentados assistindo ao filme, e alguns outros
estavam parados na parede do lado esquerdo das poltronas. A medida que fui me ambientando,
comecel a perder o medo de andar pelo local. Percebi que atras das poltronas havia uma espécie
de diviséria que dava forma a uma “sala aberta”. Durante todo o tempo em que fiquei no
cinema, percebi homens encostados na parede do fundo esperando alguma abordagem. Ali,
mais ao fundo, foi onde eu julguei ser o dark room [2], mas ndo cheguei a ir até la. Atras dessa
sala aberta havia um terceiro e ultimo ambiente: uma pequena televisdo que, no momento,
estava passando um filme porné gay. Cerca de 5 homens estavam sentados assistindo ao filme”

(Diério de Campo, setembro de 2011).

ste foi o inicio do relato da minha primeira insercao em campo, em uma quente tarde
de setembro de 2011, no Cine Santa Maria. Foi a primeira de varias incursdes nos
cinemas pornds da cidade de Goiania, objeto da minha primeira pesquisa de
iniciacio cientifica. A época, eu ainda nio havia me atentado para o fato de estar iniciando um
trabalho que ampliaria sobremaneira meus conhecimentos teéricos e praticos tanto em
antropologia urbana e de género e sexualidade. E, principalmente, que aquele campo me
ensinaria — e muito — nfo s6 a aprender a acostumar o olhar & penumbra e, logo depois,
acostuméa-lo novamente a silhueta das “casas, arvores e nuvens”, mas também adaptar meu
olhar etnografico, por meio do qual se ilumina realidades e passa-se a identificar a silhueta de

“paredes, janelas e portas” existentes no ambito das relagGes sociais e trocas simbdlicas diversas.

O presente artigo tem como objetivo apresentar uma discussdo sobre cinemas pornds
localizados na cidade de Goiania/GO e frequentados por sujeitos que procuram por sexo com
outros homens, enfocando os processos de constituicio de identidades, corporalidades e
subjetividades entre eles. A partir do método etnografico, trago elementos empiricos para
adensar tais discussoes, a fim de indagar sobre os efeitos da existéncia desses estabelecimentos

no que tange a producdo de categorias identitarias e -classificatérias relacionadas as




homossexualidades, levando em consideracdo as dindmicas e efeitos da segmentagdo do
mercado de lazer e sociabilidade para esse publico na cidade. Para tanto, parto da ideia de que
“os bens sdo neutros, seus usos sdo sociais; podem ser usados como cercas ou como pontes”
(DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004). Nesse sentido, entendo os “cinemdes” (categoria émica
para os cinemas pornos) [3] como instancias de producao de sentidos, para além de uma visao
utilitarista de mercado (SAHLINS, 1979), que produzem cercas ou pontes de inteligibilidade e
de intercambio de sentidos entre frequentadores e empresarios responsaveis pelos cinemas.

Segundo Maria Filomena Gregori (2010),

Hoje nao podemos estudar apenas aqueles universos institucionais de produgdo dos saberes
proprios a consolidagio da “sociedade burguesa” dos séculos XVIII e XIX, como foi inicialmente
realizado por Foucault: clinicas, prisoes, processos judiciais. Torna-se estratégico investigar as
préticas que envolvem os erotismos, em meio a um universo que parece absolutamente central no

mundo contemporaneo: o mercado. (GREGORI, 2010, pp. 77-78)

Assim, torna-se instigante pensar antropologicamente o mercado e suas diversas e
possiveis interseccoes com o campo de estudos sobre sexualidades. Parte da produgio
antropolégica acerca das homossexualidades no Brasil leva em consideracao tanto o surgimento
dos movimentos sociais e a visibilizacao de seus questionamentos (MacRae, 1990), quanto os
complexos processos de constituicdo de identidades a partir da re-constituicao e atuagido do
movimento homossexual na década de 1990 (Facchini, 2005). Essa questao é retomada por
Isadora Lins Franga (2006; 2007) que, para além da atuacdo politica, leva em conta o
surgimento de um mercado “GLS” (gays, 1ésbicas e simpatizantes) na cidade de Sdo Paulo nos
anos 1990 para pensar nos processos de constituicdo de identidades homossexuais. Existem,
assim, pesquisas antropolégicas realizadas no Brasil que tratam do surgimento, dos
desdobramentos e dos efeitos do chamado mercado segmentado GLS em grandes centros
urbanos, especialmente no Rio de Janeiro e em S3o Paulo. Faco uso da sigla GLS porque a
mesma tem cunho mercadolégico, enquanto que LGBT (Iésbicas, gays, bissexuais, travestis e
transexuais) tem sido utilizada pelos movimentos sociais para se referirem a aspectos mais
politicos. Nao quero com isso dizer que tais dimensdes — mercadolbgica e politica — ndo
estabelecam cruzamentos e relagdes entre si, mas sim que o uso da sigla GLS ainda é (desde os
anos 90) utilizada para estabelecimentos comerciais, inclusive entre minhas e meus

interlocutoras/es.

Com relacdo a locais comerciais para sexo entre homens, campo que tem rendido boas
problematizacgdes a respeito de corpo, erotismo, sexualidade, subjetividades e masculinidades, é
possivel remeter a pesquisas realizadas em outras capitais brasileiras: sobre saunas gays (Paiva,
2009; Santos, 2007, 2012), cinemas pornoés (Fabio et al, 2008; Terto Jr., 1989; Vale, 2000) e
clubes de sexo masculinos (Braz, 2010). Durante o desenvolvimento do artigo trarei uma
discussdo mais detida de algumas das etnografias em cinemas pornds de outras cidades, bem
como de um trabalho anteriormente realizado em um dos estabelecimentos em que trabalhei.

Nao é meu objetivo, no entanto, resenhar a bibliografia acima mencionada, mas antes destacar a




realizacio de estudos em outros contextos metropolitanos e apontar para a validade de estudos

em outras cidades — minha intencao aqui é contribuir para o debate trazendo o caso goianiense.

Miriam Grossi (2004) aponta para a relevancia de estudos sobre masculinidades diante
de um contexto em que as mesmas estariam “em crise”, ou, nos termos que ela prefere utilizar,
em “processos de mudanca”, os quais homens e mulheres estariam enfrentando nas suas
relacGes e constituicoes de processos identitarios (GROSSI, 2004, p. 29). Osmundo Pinho
(2005) aponta para a forte interseccao entre corpo, género, sexualidade e raca, no ambito de
estudos sobre masculinidades, a partir de etnografia realizada em Salvador/BA. Com efeito,
estudos sobre masculinidades e homossexualidades sdo relevantes na medida em que
problematizam tanto o género quanto a sexualidade enquanto marcadores sociais da diferenca
constantemente acionados nos mais diversos contextos da vida social contemporanea. Parto,
portanto, de perspectivas tedricas que apontam tanto para a importancia de se pensar na
interseccdo desses marcadores na producao de subjetividades (BRAH, 2006), quanto para a
necessidade de pensar a diferenca entre sujeitos enquanto categorias de analise (MOORE, 1996)
a partir de um olhar tedérico que quebra com a rigidez da dicotomia natureza versus cultura no
que se refere ao género e a sexualidade (BUTLER, 2003). Nesse sentido, buscar compreender e
interpretar significados por meio da relagcdo entre estes marcadores e espacos conhecidos pela
sua marginalidade, como cinemoes e saunas, sdo estratégias de pesquisa antropologicamente

instigantes.

O artigo divide-se em dois momentos. Primeiramente, realizarei uma breve discussao
metodologica sobre a realizacdo da pesquisa, na qual o uso de plataformas virtuais (aliado a
observacao dos estabelecimentos) foi a minha principal via de acesso aos interlocutores.
Ademais, foi quando ficaram ainda mais evidentes as hierarquizacbes e dindmicas de
diferenciacdo que encontrei em campo. Num segundo momento, parto para a discussao central

do artigo. Ao final, teco algumas consideracoes finais.

1. Quando o campo é também on-line — ou sobre a internet como
instrumento de pesquisa

Os cinemas pornds, em sua grande maioria, sdo ambientes onde predominam o siléncio,
o olhar e o toque. Além disso, nestes lugares se preza pela privacidade e pelo anonimato. Por
isso, uma das minhas dificuldades, no inicio do trabalho de campo, foi justamente a de
estabelecer um primeiro contato com meus possiveis informantes. Essa mesma dificuldade foi
vivenciada por Braz (2010) em sua etnografia em clubes de sexo masculinos. Tendo essa
preocupagdo em mente, decidi abrir, assim como ele, uma conta na conhecida rede de
relacionamentos Orkut [4], por meio da qual se pode “montar um perfil (profile), encontrar
velhos amigos ou fazer novos e criar ou participar dos mais diversos tipos de comunidades”
(PARREIRAS, 2008, p. 07). Fiz, portanto, meu perfil, e por meio dele deixei informacoes sobre a

pesquisa.

Publiquei a mensagem do perfil em todas as comunidades das quais passei a fazer parte.

A intencdo era justamente deixar claro qual meu objetivo ao entrar em contato com essas




pessoas e me por disponivel, sobretudo por meio de contato eletrdnico, para estabelecer
didlogos. E tive resultados: dialoguei via MSN [5] com onze frequentadores, com os quais eu
conversei pelo menos uma vez. Desses, cheguei a entrevistar presencialmente dois — outras
entrevistas foram realizadas além dessas, por meio da técnica de entrevistas em bola-de-neve.
Nem todos os meus contatos tinham grande frequéncia nos cinemdes, contudo puderam me
contar um pouco sobre experiéncias em outros espacgos de sociabilidade e trocas eréticas, como
saunas e, mesmo, locais de “pega¢do” (termo émico que se refere geralmente a busca por sexo

em locais piblicos) ndo comerciais, como bosques e banheiros publicos.

E importante ressaltar que meu trabalho de campo nio se resumia aos ambientes
virtuais. E que, embora seja absolutamente pertinente a etnografia em tais locais, o uso da rede,
no meu caso, foi muito mais instrumental — era uma via de acesso aos informantes, num
contexto em que as dificuldades para conhecer colaboradores, pela propria dinamica dos lugares
de pesquisa, eram muitas. Cheguei a frequentar os cinemas, na tentativa de “ser visto” tanto
pelas/os funcionarias/os quanto pelos frequentadores. Em certa altura do trabalho etnografico,
ja era possivel travar conversas com esses sujeitos na porta de um dos cinemas da cidade, uma
vez que eles me conheciam tanto pelas idas aos estabelecimentos, quanto pelo perfil on-line. A
partir dessas incursdes em campo, entrevistei mais dois frequentadores, uma funcionaria e o
proprietario de um dos cinemas. Os outros empresarios — e algumas/uns funcionarias/os, além
de frequentadores — nao aceitaram realizar entrevistas. Por diversas vezes, me disseram que ela
[a entrevista] poderia ocorrer, mas que s6 teriam disponibilidade em outro dia — entretanto,
todas as vezes em que marquei entrevistas, os mesmos nao compareciam e/ou protelavam o
momento. Nesse sentido, as proprias entrevistas ficaram na “penumbra”, a propoésito do titulo
do artigo. Entretanto, meu campo nao deixou de ter “luzes”, uma vez que estes sujeitos me

concederam valiosas informacoes a partir de conversas informais.

Acredito que seja relevante, no sentido de problematizar a presenca do pesquisador em
campo, mencionar também as varias “investidas” de alguns informantes. Nao foram poucas as
vezes em que fui “olhado”, “notado”, “percebido” pelos frequentadores, tanto dentro dos

cinemas como nas comunidades e em conversas no MSN. Nessas, havia didlogos como esse:
Interlocutor: Vc curte homem peludo?
Pesquisador: Nao muito... porqué?

Interlocutor: Ah, ta. E porque sou. Entio falou, “fera”. Se eu néo te interesso, entdo vocé também

nao me interessa. Valeu. Te excluindo.
Pesquisador: Ok entdo... mas muito obrigado por me ajudar!
Interlocutor: Nao ajudei em nada.

Pesquisador: Ajudou sim! E importante pra mim saber a opinido das pessoas sobre os cinemas...




Interlocutor: E por que ndo curte macho peludo? Me explica. Macho que é macho tem que ter

pelos. Aff. (Conversa via MSN — outubro de 2011).

De fato, era impossivel evitar as “cantadas” emitidas pelos informantes. E ainda que eu
tentasse voltar o foco da conversa para o tema da pesquisa, em algumas situacoes isso se tornava
uma tarefa muito dificil. Especialmente nos momentos em que perguntavam sobre a minha
sexualidade e eu respondia que era gay. Nesses momentos, as investidas ficavam ainda mais
intensas, ainda que eu falasse que um dos procedimentos éticos e metodologicos que eu adotava
era justamente o de ndo estabelecer relacdes sexuais em campo. Braz (2008) tomou essa
dindmica de cantadas, flertes e avaliagdo do avatar como questdo de pesquisa e concluiu que é
vélido pensar que receber as “cantadas” faz parte do fazer etnografico em alguns contextos de
pesquisa, uma vez que o pesquisador esta inserido fisica e corporalmente no campo, o que faz
com que participe dele em diversos sentidos. Mesmo que nao tenha a intencio de praticar sexo
efetivamente, como foi meu caso. Talvez, entdo, elas possam ser uma boa possibilidade de
comegar a pensar nos marcadores sociais de diferenca que produzem sujeitos e corpos mais ou
menos desejaveis, ja que o corpo do pesquisador, nesse caso, é constantemente avaliado pelas
mesmas convengdes que constroem a inteligibilidade dos corpos dos frequentadores. Segundo
Braz (2008), “nao se trata aqui de jogar fora a possibilidade do distanciamento, nem de ‘virar
nativo’. Mas de levar em conta o quanto a realidade estudada pode ser incorporada nao sb6 nos

sujeitos da pesquisa, mas também na/o pesquisadora/o.

2. Falando em cinemoes...

O trabalho de campo etnografico que deu origem a este artigo foi realizado entre os
meses de setembro de 2011 a maio de 2012. Durante a pesquisa, foi dada maior atencio a dois
cinemas em especial: o Cine Santa Maria e o Cine Astor, uma vez que estes sdo os cinemoes gays
da cidade segundo grande parte dos frequentadores com os quais tive contato. Isso porque os
sujeitos desses cinemas costumam fazer pegacao e também porque sdo os Gnicos que exibem
filmes “gays”, além dos filmes pornds “heterossexuais”. J4 no final da etnografia, mais
precisamente na segunda semana do més de maio, um terceiro cinemao, chamado CineMix, foi
inaugurado, mesma época em que o Cine Astor encerrou suas atividades — embora tenha sido
reaberto em agosto do mesmo ano. Infelizmente, ndo tive tempo de etnografar o CineMix,
embora tenha ido na primeira semana de seu funcionamento e constatado que ele era bastante
diferente em termos de estrutura: nao era um antigo cinema de rua adaptado para veicular
filmes pornograficos (como sdo o Santa Maria e o Cine Astor), mas sim uma casa que foi
reformada para os mesmos fins. Por esse motivo, no CineMix nao havia a estrutura de cadeiras
expostas conforme os padroes de salas de cinema; o local onde se passava os filmes dava a
impressao de ser a “sala de estar” da antiga casa. O que outrora teriam sido os quartos passaram
a ser os dark rooms do cinemao. O outro ponto em comum entre os trés cinemas pornds acima
mencionados, além de serem considerados gays, é que todos se localizam no Centro da cidade
de Goiania [6]. No que se refere aos trés outros cinemoes da cidade, também localizados no
Centro, exibem exclusivamente filmes heterossexuais, além de terem outras atragdoes como

shows de strip-tease feminino e de sexo ao vivo, que indicam que o puablico frequentador, em




grande parte, esteja a procura de mulheres, e ndo homens. Ainda segundo meus interlocutores,

estes cinemoes seriam os heterossexuais.

Outro dado interessante que me permitiu fazer esse recorte foi um forum de discussao
na internet chamado GP Guia [7], de carater nacional, que tem como objetivo a troca de
experiéncias entre pessoas que contratam garotas de programa. Os foristas, como se auto-
denominam os membros do féorum, apos contratarem uma GP (sigla para “garota/o de
programa”), relatam sua experiéncia, dando nota, fazendo comentarios etc. Na parte destinada
ao estado de Goias, existem trés topicos exclusivos para cinemas pornds: um para o Cine Fénix,
um para o Cine Liberty e outro para o Cine Apolo. Em todos os topicos, os comentarios somente
falam sobre as acompanhantes desses trés cinemas, sem mencionar, em momento algum,
qualquer cena de pegacdo. Rogério [8], frequentador do Santa Maria e meu principal
interlocutor, em conversa via MSN, disse-me em determinado momento que “nao, ele [o Cine
Fénix] é hetero, ja o Santa Maria é de tudo” (Rogério, 45 anos). Obviamente que essas categorias
sdo passiveis de critica e necessitam de maior problematizacao. Até porque, a partir de um olhar
etnografico, é possivel perceber que mesmo nos cinemas que nao sdo considerados “gays” ha
trocas sexuais entre homens. Contudo, o que me interessa aqui, como antrop6logo, é justamente
tentar perceber quais elementos sdo acionados para a construcdo simbélica dessas distincoes
(BOURDIEU, 2007). Por exemplo, a presenca de mulheres, ou de shows de sexo heterossexual,
como elementos mobilizados pelos entrevistados para que determinados cinemas deixem de ser
considerados gays. Isso mostra, talvez, como a constituicao desses lugares passa pelo foco numa
sociabilidade e em praticas eréticas exclusivamente masculinos. Em termos de género, é o
feminino que deve ser extirpado desses espacos para que eles sejam considerados gays por seus

frequentadores.

Portanto, o género é um marcador de diferenca na constituicao discursiva desses lugares
— ou seja, espacos carregados de sentido. Muito embora haja certa ambivaléncia: a presenca de
travestis em um dos cinemas (o Santa Maria) nao faz com que ele deixe de ser considerado gay
— ou “de tudo”, como afirmou Rogério — pelos entrevistados. Neste caso, a categoria “mulher”,
mais que ao sexo, refere-se ao género feminino. Conforme aponta Butler (2003), o “sexo”
também é um dado construido a partir de reiteracées performativas, culminando em uma ficcao
reguladora dos corpos. A tensao de género presente na dindmica dos cinemdes envolve, assim,
alguma elasticidade na presenca de figuras femininas nestes estabelecimentos: a interdicdo é
parcial, e certas feminilidades sdo aceitas naqueles contextos, e inclusive desejadas, como € o

caso das travestis no Santa Maria.

O Santa Maria é o cinema mais antigo de Goiania, tendo sido inaugurado pouco depois
da construcdo da cidade, em outubro de 1939. O Santa, como é chamado entre seus
frequentadores mais assiduos, funcionou até 1994 como cinema convencional, tendo que fechar
as portas devido ao impacto das salas de cinema dos shopping centers (KABRAL, 2009). Esse
processo pode ser percebido em outros contextos metropolitanos, e foi detectado em algumas
pesquisas sobre cinemdes em outras cidades brasileiras, como é o caso do trabalho de Fabio et

al (2008) na cidade de Sao Paulo e também pelo soci6logo Alexandre Vale (2000), que realizou




uma etnografia de um cinema em Fortaleza, o Cine Jangada, fechado também em funcao do
advento das salas da rede de cinemas Severiano Ribeiro. Entretanto, diferentemente do Cine
Jangada, que quando fechou suas portas ja exibia filmes pornograficos, o Santa Maria, em 1996,
reabriu as portas como cinemao e, desde entio, exibe exclusivamente filmes pornés. Importante
destacar que a reabertura do Santa Maria como cinema pornd se di4 em um momento de forte
consolidacdo de um mercado GLS na cidade de Goiania. Braz (2014) comenta que os primeiros
bares e boates frequentados majoritariamente por uma clientela homossexual na capital goiana
remonta as décadas de 70 e 80, entretanto foi a partir dos anos 90, juntamente da efervescéncia
de movimentos sociais ligados a questdo da diversidade sexual, que este mercado segmentado
tomou forma. Tal fato teria ocorrido a partir da profusdo de estabelecimentos como bares,
boates, saunas e cinemas pornds nos anos 90 e 2000 voltados para este publico especificamente
(BRAZ, 2014).

Antes de passar pela catraca do Santa, ainda na bilheteria, estao expostos os filmes que
serao exibidos no dia. Sao trés cartazes em folha tamanho A4. Todos os trés filmes anunciados
mostram mulheres nuas ou seminuas. Embora os filmes projetados nesse cinemao incluam
filmes com cenas de sexo entre homens, assim como sexo de homens com travestis, os filmes
publicitados nos cartazes sao todos heterossexuais. Ao passar pela catraca, vé-se um enorme
sagudo que, ao fundo, d4 nos banheiros. A direita, ha a entrada para o primeiro andar da sala de
cinema. Ao lado dessa entrada, pode-se ver a escada que da acesso ao segundo andar da sala de
cinema. Ao entrar por ela, é possivel ver a sala de cinema com a grande tela que exibe os filmes
pornograficos. Atras dessa sala, hd4 uma um pouco menor, com uma televisao de cerca de 32
polegadas na parede, que exibe os filmes nao heterossexuais. Entre as duas salas ha um corredor
escuro e uma sala que funciona como dark room. O valor da entrada, a época da finalizacao da
pesquisa, era de R$6,00 — bem abaixo das salas de cinema convencionais da cidade, que cobram
entre R$15,00 e R$30,00 pelo valor inteiro da entrada. O diferencial do lugar é que é o tinico

cinema que tem a presenca das travestis.

O publico é formado, na maioria dos casos, por homens com idade superior a 45 anos,
com baixa renda, e que advém de zonas mais afastadas do Centro — a localizacdo préxima a
Avenida Anhanguera (que corta a cidade no sentido leste-oeste), onde a passagem de 6nibus
custa a metade do prego dos demais que percorrem a cidade é um fator que colabora para estes
movimentos. Entretanto, ha também moradores do centro da cidade que 14 frequentam ja no
final de tarde. As travestis também costumam vir de bairros mais periféricos, embora muitas
delas estabelecam residéncia no Centro, tendo em vista que muitas delas trabalham com
prostituicdo (especialmente no Santa) e este bairro é um lugar onde ha oportunidades de
trabalho nesse sentido. Ndo ha muita distincao de racga/cor, e meus interlocutores, ao serem
questionados sobre isso, nao me diziam muito claramente sobre como viam o ptblico do cinema
em termos desse marcador especifico. Pude perceber também que nao havia muita distin¢ao no
que tange a raca/cor no momento da escolha de parceiros sexuais. Entretanto, nas situacdoes em

que pude presenciar homens mais jovens (de cerca de 30 anos), de aspecto mais viril, e brancos,




era inevitavel: imediatamente eles viravam alvo de olhares por parte de todos os senhores que

ali se encontravam.

Ja o Cine Astor é um antigo cinema do centro de Goidnia, que encerrou suas atividades
como cinema convencional em 2006, também devido ao advento das salas de cinema de
shopping centers. O antigo dono vendeu o cinema para a pessoa que entao o tornou um cinema
porn6é no mesmo ano. Ele foi fechado durante a realizacdo da minha pesquisa (em maio de
2012) — e reabriu logo ap6s o encerramento da mesma (por volta de agosto de 2012), sob nova
direcdo. Segundo o proprietario do Astor na época (em entrevista concedida para a pesquisa),
que é dono também de alguns cinemdes em Sdo Paulo, o mesmo foi fechado porque ele quer
concentrar seus lucros na capital paulista, uma vez que o Astor ndo vinha dando tanto lucro, e as

despesas com funcionarias/os, conserto de equipamentos etc, eram altas.

O Astor possui duas salas de cinema, em dois andares. A sala de baixo exibe filmes
heterossexuais. A de cima, menor, com menos cadeiras e com um equipamento de video de
baixa qualidade, transmite os filmes gays. Entretanto, assim como no Santa Maria, os filmes
anunciados em cartaz eram quase sempre somente os heterossexuais. Em ambos os cinemas os
frequentadores fazem pegacdo independentemente dos filmes anunciados, a revelia do que é
anunciado na fachada do estabelecimento. A direita dessa segunda sala h4 uma outra mais ou
menos do mesmo tamanho, absolutamente vazia, apropriada pelos frequentadores como dark

room. O valor da entrada, na época do fechamento, era de R$7,00 (valor tnico).

O publico costuma ser diferente do que frequenta o Santa: geralmente encontra-se
pessoas mais jovens (entre cerca de 18 a 45 anos), homens de classe média ou baixa, muitos
deles com ensino superior, enquanto outros completaram somente o ensino médio. No Astor, a
presenca de frequentadores no horario de almogo fica bem mais intensa, notadamente de
funcionarios das lojas vizinhas e de escritorios das redondezas — néo raro se vé homens de terno
e gravata entrando no Astor nesse horario. Assim como no Santa, a proximidade da Avenida
Anhanguera é um fato que contribui para o aumento da frequéncia de sujeitos no cinema, uma
vez que o acesso torna-se mais facil para quem mora distante. Aqui, o publico, além de mais
jovem, é relativamente mais branco — em termos de raca/cor, h4, assim como no Santa Maria,
uma valorizacdo da branquitude, embora corpos negros ganhem lugar de destaque por serem

tidos como “mais viris”, como assinala Lucas (22 anos), frequentador do Cine Astor:
Pesquisador: E quais sdo os caras que mais chamam a aten¢ao no cinemao?

Lucas: Os que fazem mais sucesso sdo os que aparecem de terno, né? DA um ar de superioridade,
de alguém que estudou, da até uma excitacdo maior. E os negros também... né? Nao preciso nem

dizer o porqué [risos]!
Pesquisador: Por qué?

Lucas: Porque eles sdo mais machoes, né? E todo mundo gosta de um cara assim, mais viril, mais

macho.




Pesquisador: Entao os homens negros seriam mais valorizados em termos de atracgao fisica.

Lucas: Eu acho que sdo mais os brancos, principalmente os novinhos... mas os negros tém seu

valor! [risos] (Entrevista — marco de 2012).

Aqui, fica notéria uma distingdo de raga/cor que expressa bem as relacdoes de poder
dentro dos cinemdes. Se por um lado tanto negros quanto brancos sio valorizados em alguma
medida, por outro ha uma notéria necessidade em se justificar o porqué de corpos negros serem
valorizados — e ent@o diversos motivos surgem, geralmente ligados a questao da virilidade, do
corpo negro enquanto muito masculino, a discussdo em torno do tamanho do pénis de negros
etc. No que se refere ao desejo por homens brancos, nenhuma razao costuma ser levantada a
priori, levando a crer que ha uma suposta obviedade em se desejar homens brancos. Osmundo

Pinho (2005) comenta que

o homem negro (...) € um homem deficitario porque vis-a-vis outros homens se emascula pela
subordinacdo racial a que est4 submetido. Ele é ainda aquele super-sexuado, mais sexual ou mais
sexualmente marcado que o homem branco, na medida em que é mais corpo, presenca corporal

significativa (PINHO, 2005, p. 138).

Cada cinema, em Goiania, costuma ter seu publico habitual, e dificilmente os
frequentadores de um frequentam os outros. Segundo a maioria de meus informantes, é possivel
perceber que ha uma frequéncia muito especifica de pessoas em cada estabelecimento. Foi o que

afirmou, por exemplo, Carla (29 anos), uma das funcionarias do Cine Astor:

Pesquisador: Vocé percebe se hd um grupo de pessoas que vem sempre aqui no cine Astor?

Algumas pessoas que frequentam toda semana, ou mais de uma vez na semana.
Carla: Ah, o ptiblico aqui é o mesmo. As figurinhas sdo sempre as mesmas.
Pesquisador: Sempre os mesmos?

Carla: Sempre as mesmas figurinhas...

Pesquisador: Vocé percebe se tem gente que vem s6 de vez em quando, que veio e nunca mais

voltou?

Carla: Que veio e nunca mais voltou é complicado... mas, a maioria sempre sdo os mesmos. Tem

uns que demoram a vir mais, tem uns que vém com mais frequéncia, mas sdo sempre os mesmos.
Pesquisador: Os rostos sempre sao bem conhecidos...

Carla: Os mesmos. (Entrevista — marco de 2012)

Na mesma linha, Lucas (22 anos) diz:

Pesquisador: E ai se a gente pensar nesses lugares, o cinema, como vocé falou, vocé prefere o

Astor mais por conta do filme, porque tem filme gay.




Lucas: E, mas hoje em dia vocé encontra de, como se diz, de tudo. Vocé encontra desde o menino
novinho que vocé quer ficar porque ele é estudante, vocé encontra advogado, vocé encontra de
tudo e de todo mundo. Mas sempre frequentando um lugar s6, igual vocé frequenta s6 o Cine
Astor, vocé vai na segunda-feira, se vocé for na outra segunda-feira vocé encontra as mesmas
pessoas, ou seja, vocé ja nao vai ficar com aquelas mesmas pessoas, vocé vai querer a novidade,
entdo é mais facil de vocé encontrar uma novidade, assim. Entendeu? Por isso que eu gosto de ir
14, que ai eu ja conheco todo mundo mesmo no escuro ou nao. ‘Ah, vocé!” (Entrevista — margo de

2012).

Rogério afirmou que no Santa Maria ha também pessoas que estao sempre 14, além do

fato de haver uma clara diferenca entre o piblico de ambos os cinemas:
Pesquisador: Vocé percebe se ha um grupo de pessoas que vai sempre nesses estabelecimentos?
Rogério: Sim!

Pesquisador: Entdo tem um pessoal que sdo mais... “carteirinhas” [categoria enunciada pelo

interlocutor em outro momento da entrevista]?

Rogério: Carteirinhas. Eu, quando comecei a frequentar o Santa Maria, quando descobri que
existia o Santa Maria, eu era carteirinha! Todo domingo eu tava 14 e o pessoal ja nem cobrava de
mim mais. Depois, eu fiquei uns dez anos sem ir, mas agora eu voltei a frequentar e

constantemente eu vejo as mesmas pessoas.

(.

Pesquisador: Vocé percebe se tem algum dia da semana, alguma época da semana que vai um
publico especifico? Por exemplo, em tal dia da semana vai um publico de certa idade, em outro dia

da semana vai um publico de outra idade...

Rogério: Ndo, porque aqui em Goidnia os cinemas sao quase que separados. No Santa Maria vao
pessoas mais de idade, ou pessoas mais liberais, no Astor vao rapazes novos (Trecho de entrevista

— janeiro de 2012).

Ja ouvi relatos de frequentadores, por exemplo, de cenas de sexo entre homens nesses
cinemas considerados heterossexuais, entretanto essas praticas ocorrem em corredores escuros,
banheiros, cantos etc. A pegacdo é mais velada. No Santa Maria, no Astor e no CineMix o sexo
esta presente por toda parte: nas poltronas, nos corredores, nos dark rooms, em cantos escuros,

nos banheiros — e na tela de projecao, obviamente.

E importante enfatizar também que o cinema pornd nio é um lugar exclusivamente para
sexo, por mais que este seja um dos principais chamarizes destes estabelecimentos. Uma das
coisas que permeou todas as minhas entrevistas e boa parte das minhas conversas com
frequentadores e funcionarias foi, justamente, que o cinemao nao é, de forma alguma, um lugar
exclusivo para sexo. Douglas, um de meus contatos on-line, disse-me assim que nos

conhecemos:




Entéo, eu frequentei durante um bom tempo o Cine Astor. A Gltima vez que fui 14 foi no comeco
desse ano, e por incrivel que pareca foi nessa dltima vez que conheci meu atual companheiro.
Nunca imaginei que encontraria um relacionamento sério num cinema pornd, até eu me
surpreendi. Essa é uma prova de que esse tipo de cinema nao é somente promiscuidade como
muitos pensam, mas que ha boas histérias que se passam 14 para serem relatadas. (Douglas, 22

anos — maio de 2012

E possivel perceber, a partir da fala de Douglas, hierarquias morais que se constituem
no ambito das relacoes estabelecidas nos cinemoes. “Achar um companheiro”, aqui, parece
configurar-se enquanto uma superacdo da “promiscuidade” presente nos cinemdes,
estabelecendo uma relacdo de distingdo entre o que seria um relacionamento sério (nos termos
de Douglas) e o sexo casual que ali ocorre. A surpresa enunciada no trecho anterior também ¢é
um elemento interessante para pensar estas hierarquias, afinal evidencia que as relagbes ali
estabelecidas, na maioria dos casos, é casual, e a valoragio positiva e superior do status do
“relacionamento sério” (em oposicdo a promiscuidade) aponta para o lugar de prestigio que

relacionamentos estaveis ocupam naquele lugar.

A partir dos relatos e de minhas observacoes, pude constatar que se constituem nos
cinemas redes, entendidas aqui como “conjuntos de sujeitos que mantém relacGes interpessoais
num meio social ndo-estruturado e em contextos sociais particulares” (FACCHINI, 2008, p.
147). Sao formadas fortes redes de amizade. Praticamente todas as vezes em que eu chegava no
Astor, era possivel ver frequentadores conversando com as funcionarias no balcao, tomando
cerveja ou refrigerante, rindo alto, fazendo piadas. Este fato ficou evidente na fala de Cristiano

(28 anos de idade), um dos frequentadores deste cinema:

Pesquisador: Vocé percebe se ha um grupo de pessoas que vai sempre nesses estabelecimentos?

Pessoas que estdo sempre 14, ou que vdo a0 menos uma vez na semana.

Cristiano: Aqui a gente vé€ um grupo que estd sempre aqui, que a gente vé com frequéncia. A gente

até ja se conhece pelo nome...
Pesquisador: Entdo exista talvez uma rede de amigos, ou talvez uma rede de conhecidos aqui?

Cristiano: Olha, acho que tenha essa rede de amigos e a de conhecidos. A gente acaba se
conhecendo aqui mesmo, mas por se ver com frequéncia, a gente acaba travando uma amizade,

entdo sdo amigos mesmo. (Entrevista — margo de 2012)

No Santa, vi essa situacdo em quantidade menor de vezes, entretanto me foi relatado
que essa formacao da rede existe, e é também marcante. Rogério, por exemplo, relatou a forte
ligacdo que ele tem com este cinemao: “Todo domingo eu tava 14, e o pessoal ja nem cobrava de
mim, porque eles pediam pra eu fazer coisas pra eles na rua, e eles ndo cobravam de mim, entio
eu tinha feito amizade” (Entrevista). Chama a atencdo o fato de Cristiano mencionar que nos
cinemoes alguns dos frequentadores “até” se conhecem pelo nome. Nesse caso, uma
interpretacao possivel é a de que, nesses lugares, o “conhecer” se da a partir de um esquema

distinto de sociabilidade; como apontei no inicio da primeira secdo, ha nos cinemées um forte




apreco ao siléncio, e a dindmica de toques e olhares ganha centralidade. Por isso mesmo, saber o
nome de quem esta ali dentro ndo é necessariamente relevante para a dindmica — como pode ser
em outros espagos de sociabilidade onde o nome da pessoa é uma das primeiras informacoes
que se toma conhecimento. Nos cinemdes, por outro lado, o nome ganha um status

diferenciado, sendo elemento de distincao das relacoes ali estabelecidas.

Outro tipo de distincdo muito comum nos cinemas pornos de Goiania é a tendéncia de
se classificar os cinemas pornos em algumas categorias, fend6meno similar ao diagnosticado por
Féabio et al (2008) ao esbocar uma classificagdo de cinembes em Sdo Paulo. No trabalho de
campo percebi que hi, marcadamente, uma divisdo — seguindo as categorias de Fabio et al
(2008) — entre “cinemas de rachas”, que seriam cinemas frequentados também por mulheres
(“racha” é um termo nativo que significa mulher, em um sentido pejorativo — aqui surge mais
uma vez a tensao de género mencionada anteriorimente no texto) e “cinemas de pegacao” (Cine
Astor e CineMix), além do Santa Maria, que poderiamos enquadrar em “cinemas de travas”,
devido a presenca das travestis. Embora eu tome aqui as categorias do trabalho acima citado,
ressalto que ndo houve, entre meus interlocutores, a enunciacdo de termos ou categorias que
denotassem essa divisdo entre os cinemas. No entanto, tal dinamica de diferenciacdo entre os

cinemas era sempre pontuada, e as descri¢coes sempre me remetiam a essas categorias.

A hierarquizac¢io dos cinemoes (considerando todos os que existem em Goiania) parece
levar em consideracao a presenca de mulheres como sendo o referencial positivo de qualidade e,
em contrapartida, a presenca de travestis como sendo um referencial negativo. Isso parece ser
tao forte que mesmo nos cinemas em que sao exibidos filmes de sexo entre homens e/ou de sexo
com travestis, os antncios fazem propaganda somente dos filmes heterossexuais que serao
passados no dia. Se pensarmos no circuito constituido pelo mercado de lazer e sociabilidade
para gays e lésbicas em Goidnia (BRAZ, 2014), encontraremos os cinemdes em lugar
marginalizado, levando em consideracdo as dindmicas de poder que atuam sobre esses lugares

(Gupta & Ferguson, 2000).

Na medida em que eu desenvolvia o trabalho de campo, percebia que, além do género, o
marcador social de geracdo operava com muita forca no sentido de segregar os dois publicos.
Dessa forma, constitui-se de fato um publico cativo entre os dois estabelecimentos e, a partir
dessa divisdo, surgem classificacbes diversas. Os sujeitos que costumam frequentar o Santa
Maria costumavam afirmar que nao frequentam o Cine Astor porque la “d4 muito menino
novinho”, “muito nariz empinado”. E num sentido oposto, os frequentadores do Cine Astor
diziam que no Santa Maria “s6 vai gente mais velha”, “tem travestis”, “tem gente muito velha e
feia”. Segundo informantes do Santa, quanto mais jovem, mais “afetado” (termo émico que
significa efeminado, efusivo). Todavia, é importante frisar que tanto no Santa quanto o Astor é

possivel encontrar homens mais velhos e sujeitos “mais afetados”.

Consideragoes finais

Minha pesquisa esta inserida em um campo de estudos que toma o mercado como uma

das varias instancias de producao de identidades, subjetividades e verdades (FOUCAULT, 1979),




ao lado, por exemplo, da politica, da psicanalise, da religiio, da midia etc. E nesse sentido que
Douglas & Isherwood (2009) apontam que “o consumo € algo ativo e constante em nosso
cotidiano e nele desempenha um papel central como estruturador de valores que constroem
identidades, regulam relagdes sociais, definem mapas culturais” (p. 08). Seguindo esse
pensamento, é interessante observar como o chamado mercado GLS de fato incide ndo s6 como
produtor de identidades, mas também como estimulante de uma enorme profusao de categorias

classificatorias e hierarquizantes.

Nesse sentido, o mercado também exclui. Ao operar com categorias de distin¢do social
tais como sexo, género, raca — o caso dos cartazes que anunciam os filmes (sempre
heterossexuais), privilegiando corpos brancos e seguindo uma certa “coeréncia”
heteronormativa — os cinemoes tanto produzem categorias e significados quanto sido alvo de
simbolizagdes produzidas pelos sujeitos que os frequentam. Tal circulacdo de referéncias
identitarias é construida por uma via de mao dupla entre empresarios, funcionarias/os e
frequentadoras/es. Contudo, é evidente que estes processos sdo permeados por tensdes: embora
os sujeitos digam que o cinema é gay, de pegacdo, a “propaganda” que se faz é de que ali s6 serdo
exibidos filmes heterossexuais; ha pessoas negras que frequentam os cinemas, mas nos cartazes
s6 aparecem brancas. HA travestis no Santa Maria, entretanto também nao hé ali nenhuma

referéncia a essas identidades.

Entendo, portanto, que sdo necessarios estudos etnograficos que apontem para tais
relacGes de poder presentes nesses lugares, a fim de descortinar distin¢gdes que se configuram a
todo momento, produzindo desigualdades. Nesse sentido, o presente texto pretende contribuir
aos estudos antropolégicos sobre cinemdes (e também saunas), especialmente aqueles de
estabelecimentos localizados fora dos grandes centros urbanos (notadamente Rio de Janeiro e
Sao Paulo, no caso brasileiro), consistentemente problematizados pelas outras/os autoras/es

mencionadas/os na introducéo. @
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Quando submeteu o artigo, estava no oitavo periodo de sua graduacao, na Universidade Federal
de Goiés. E-mail: matheusgfranca@gmail.com

[1] Trabalho oriundo de investigacdo cientifica realizada no 4mbito do projeto “Memorias,
Margens, Mercados — um estudo sobre locais ‘GLS’ na cidade de Goidnia”, coordenado pelo
Prof. Camilo Braz, no ambito do Ser-Tdo (Nicleo de Estudos e Pesquisas em Género e
Sexualidade), da Universidade Federal de Goias. Agradeco ao Camilo pela paciéncia e
generosidade ao me trazer para os caminhos da pesquisa etnogréafica, bem como da leitura
atenta tanto dos pareceristas quanto de Gidérgia Neiva, a quem devo muitas das discussodes aqui
realizadas.

[2] Termo nativo que “se refere a uma sala, em geral pequena e com pouca ou nenhuma
iluminacgdo. Nela é comum casais, e as vezes pequenos grupos, fazerem sexo” (VEGA, 2008, p
86). Para uma maior dimensdo do potencial erético e de sociabilidade no ambito dos dark
rooms, conferir o brilhante artigo de Maria Elvira Diaz-Benitez (2007).




[3] Neste artigo, marcarei os termos nativos entre aspas na primeira vez em que aparecerem,
seguidos de explicacdo entre parénteses. Nas aparicOes subsequentes destes termos, nao
utilizarei aspas, em nome de uma leitura mais limpa e fluida.

[4] Orkut foi uma rede virtual de relacionamentos na qual se podia participar de “comunidades”
que reunia interesses em comum entre as/os participantes, além de troca de mensagens, fotos
etc entre usuarias/os. Em julho de 2014, o Google, empresa entao proprietaria da rede social,
anuncia seu desligamento da internet a partir de 30 de setembro de 2014.

[5]1 MSN Messenger foi um programa de troca de mensagens instantaneas criado pela Microsoft
muito popular durante os anos 2000, especialmente por ser integrado ao servico de e-mails do
Hotmail, também muito popular & época. Em marco de 2013 o programa foi encerrado e
integrado ao Skype (programa que permite conexdo pela internet especialmente por meio de

audio e video), tendo sido completamente desativado em maio do mesmo ano.

[6] O Centro de Goiania é circundado de bairros de classe média da cidade (a saber, Setor
Marista, Setor Oeste, Setor Sul e Setor Universitario), além de ele proprio também abrigar estes
sujeitos. Entretanto, o centro da capital goiana pode ser entendido também como uma regiao
moral, nos termos de Park (1987), conforme pontua Perilo (2012).

[7]1 <http://www.gpguia.net/> Acesso em 05 de agosto de 2012.

[8] Todos os nomes que utilizo para essa escrita sao ficticios, a fim de preservar o sigilo no que
tange a identidade de minhas e meus interlocutoras/es.
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