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Resumo: Neste trabalho, analiso as imagens e as conversas entre os frequentadores de festas voltadas para o
publico gay da cidade do Rio de Janeiro, trocadas em “eventos de divulgacio” nas redes sociais. Para tal,
realizo uma “netnografia” (Fragoso, Recuero e Amaral, 2011), a fim de investigar a rediferenciacao (Braga,
2018) entre os grupos que circulam pelas festas, nas disputas identitarias que se retroalimentam nos espacos
online/offline. Durante a pesquisa de campo, deparei-me com esses recursos visuais e, em altima instancia, o
que ouvia e observava junto aos meus interlocutores revelava-se nessas imagéticas. Considerando o
acionamento de uma “performatividade de género” (Butler, 2015) hipermasculina como “capital erético”
(Hakim, 2012), mesclo entre apresentar essas imagens e dialogar com os dados de campo e com teorias para
analisar as “identidades gays” e o universo de disputa que marcam o movimento LGBT em sua
contemporaneidade. Assim, o artigo privilegia temas antropoldgicos, quais sejam: sexualidade, género,
identidades sociais e performatividades que sdo produzidos em um contexto informal, diferente daquele dos

movimentos de direitos civis, levando em conta o “eu-espetacular” (Sibilia, 2016) apresentado na internet.
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Abstract: In this paper, I analyze the images and conversations exchanged between attendees of gay parties
from the city of Rio de Janeiro at “promotional events” in social networks. To do so, I do a “netnography”
(Fragoso, Recuero & Amaral, 2011), in order to investigate the redifferentiation (Braga, 2018) among the
groups that navigate the parties, and the identity disputes that feedback between online and offline spaces.
During the field research, I came across these visual aids and, ultimately, what I heard and observed with my
interlocutors was revealed in these images. Considering the use of a hipermasculine “gender performativity”
(Butler, 2015) as an “erotic capital” (Hakim, 2012), I mix between presenting these images and dialoguing
with the field data and with theories to analyze the "gay identities" and the universe of dispute that marks the

LGBT movement in its contemporaneity. An so, the paper privileges the anthropological themes of sexuality,



gender, social identities and performativity that are produced at an informal context, different than that of

the civil rights movement, taking into account the “spectacular-self” (Sibilia, 2016) presented on the internet.

Keywords: Memes; Identities; Gay parties.



‘ ‘ Ela é incrivel, € icOnica, € a internet!” [1]. Foi assim que a cantora norte americana Katy Perry definiu
Maria Odete Brito de Miranda Marques, a artista brasileira que ficou famosa como “rainha do
bumbum” com o nome artistico de Gretchen. A declaracio foi um comentario sobre a parceria entre

as duas, ja que Gretchen foi a escolhida para protagonizar o lyric video — videoclipe que apresenta a letra de

uma musica, geralmente sem a participacao do cantor — de “Swish, Swish”, que foi lancado pela estrela pop
em julho de 2017. O status de Gretchen como “rainha dos memes da internet” — as imagens, geralmente
acompanhadas de textos humoristicos ou de dentncia/informacao que circulam na rede - é um ponto central

para o que se propoe este artigo.

Segundo Fragoso, Recuero e Amaral (2011), a etnografia aplicada a internet considera “conversacoes,
praticas e negociacoes simbdlicas cuja observacao sistematica e a investigacdo interpretativa nos ajudam a
decompor e desvendar padroes de comportamento social e cultural” (: 168). Assim, ndo é de espantar que as
técnicas de pesquisa etnograficas sejam aplicaveis ao estudo das culturas e das comunidades agregadas via
internet, sejam grupos sociais ja existentes ou que sdo compostos apenas pelas interacoes online. Dai o termo
“netnografia”, que demarca as diferencas que o método etnografico sofre em sua adaptacdo para o espaco
digital. Considerando-se as adaptacoes e os limites do método em relacdo a coleta e a analise dos dados, ele é
muito utilizado para pesquisas de comportamento de mercado. Entretanto, sua complexidade tedrico-
epistemologica ndo é limitada a isso porque o método permite “o entendimento das praticas comunicacionais
num sentido mais amplo, e dos aspectos protocolares culturais e comportamentais de cada grupo ou

comunidade a serem observados” (: 176).

No campo das Ciéncias Sociais no Brasil, o recurso visual tem cada vez mais recebido credibilidade.
Contudo, isso nao exclui o fato de que seja uma arena também de disputa acerca de sua validade quanto a sua
poténcia como ferramenta etnografica. Essa “tensdo”, sobretudo no presente século, foi amplamente
discutida em uma edicdo dos “Cadernos de Antropologia e Imagem”, intitulada “Estratégias da pesquisa com
imagem” (2006) — inserem-se como autores expoentes deste campo, Peixoto (1999) e Koury (1999). Por
outro lado, as imagens estdo presentes no proprio desenvolvimento da Antropologia como disciplina, seja
para demonstrar relatos da vida social descrita (MEAD e BATESON, 1942; BATESON, 2008), seja operando
como um “frontispicio antropolégico”, naquilo que Clifford (2014) denominou ser a estratégia adotada por
Malinowski para atestar a validade de suas descri¢oes a medida que este se valia das fotografias junto aos

Trobriandeses.

Reconhecendo esse potencial, antes visto como recurso a parte, € que podemos situar os memes e as
diversas e possiveis nuances que estes revelam sobre os espacos em que a etnografia foi tecida. Em um
campo préximo, a partir do recurso de imagens e descri¢oes de perfis online em aplicativos de “pegacdo” para
o publico gay, Bonfante (2016) demonstrou que as performances “intimo-espetaculares de si”,
performatizam desejos em um efusivo universo semiético, que possibilita, entre outras coisas, modos de
subjetivacdo na contemporaneidade. Neste sentido, com as discussbes feitas através dos memes e os
processos de significacdo das identidades entdo elucidados, o género, o sexo e suas performatividades
(BUTLER, 2015) anunciam-se nos convites para as festas, bem como os significados atribuidos a elas por

seus frequentadores.



A discussdo sobre “identidade sexual” gira em torno de um conjunto de subjetividades e sua
classificacdo em nossa cultura, e também de como essas classificacdes produzem eixos identitarios aos quais
os individuos sentem pertencer ou nao. O papel hegemoénico da dita “cultura ocidental” e dos poderes dos
saberes biomédico, do direito, da religido e da psicanalise sdo a via através das quais o desejo passa a ser
compreendido como agente definidor de um individuo, na construcdo mais ampla daquilo que foi
denominado por “dispositivo da sexualidade” (FOUCAULT, 2014). Nao obstante, sabemos que desde o
referido conceito a sexualidade é um dos pilares em que se conforma o sujeito moderno. Com o
desenvolvimento das sociedades ocidentais, e os regimes modernos capitalistas, o Ocidente excitou o sexo a
se manifestar. Opondo-se a hipotese repressiva, Foucault localiza o seu primeiro volume de a “Historia da
Sexualidade”, na chave analitica acerca da discursividade do sexo e da sexualidade. Assim, os “prazeres” e
“desejos”, ou seja, a ordem fisicalista e moralmente subjetiva, algo préximo do que Duarte (1999) denominou
por “Império dos Sentidos”, opera-se como proprio do individuo a partir do regime da “vontade de saber”

sobre o sexo [2].

E nesse contexto de uma formulacdo mais geral do sujeito moderno que os homossexuais podem ser
entendidos aqui, também, como uma “comunidade imaginada” (ANDERSON, 2008), o que faz com que os
inimeros dissensos politicos e ideoldgicos dentro da comunidade sejam invisibilizados. Na busca por uma
compreensdo da relacdo entre os habitos de consumo e a producdo e manutencdo de fronteiras de
diferenciacdo entre os grupos frequentadores, as festas “open bar” [3] voltadas para o publico gay
configuraram-se como um campo ideal para a pesquisa. Esta, circunscrita a cidade do Rio de Janeiro,
iniciou-se em novembro de 2016 e foi até maio de 2017, e além da observacdo participante nas festas,
expandiu-se para os “eventos” das mesmas, que sdo suas extensoes online nas redes sociais. Durante a
pesquisa, nas conversas com diversos interlocutores, a importancia do “memés” — a linguagem imagética
contemporanea da internet — e o acionamento de valores difundidos em sua grande maioria através de redes
sociais como o Facebook e o Twitter revelaram-se como caminhos fundamentais para o entendimento e
anélise critica das relacoes de disputa que reverberam, ao fim, a heterogeneidade de uma identidade que

seria supostamente unificada pela orientacao sexual.

Essas “disputas” [4], considerando o “capital erotico” (HAKIM, 2012) da masculinidade em sua
construcdo e valorizacao através da “performatividade de género” (BUTLER, 2015), revelam hierarquias,
performances e identidades nas imagens de promocao dos eventos e naquelas trocadas pelos proéprios
ptblicos frequentadores. Estes utilizam a imagem ndo apenas para comunicar alegrias e decep¢es com o0s
eventos, mas também para reforcar posicionamentos politicos e limites de pertencimento. Desse modo, friso
a importancia do material imagético como um tipo de possibilidade de recurso narrativo em um texto sécio-
antropolégico a luz de seu potencial etnografico (PEIXOTO, 1999). Como se vera, a partir dele uma série de
questoes identitarias, em suma, de conformacdo do “eu” [5], bem como da construcao dos préprios lugares
etnografados, ganham enredos e posigdes sociais. O artigo estrutura-se em trés partes, seguidas de uma
considerac¢do final. Primeiro, uma breve descricdo do surgimento de festas e ambientes voltados para o
publico gay no Rio de Janeiro conduz aquelas em que ocorreu a observagdo participante. Em seguida, o
enfoque foi em duas das festas, a Pipper e a The Week, em analise do material promocional que reflete os
“padrdes” estabelecidos que, em tltima instancia, contornam-se por tons de raga, comportamento de género

e classe. Por fim, a analise chega aos memes utilizados pelos frequentadores, seja para anunciar o significado



da bebida, seja para produzir disputas de segmento social existentes em dias ora de superlotacao, ora de filas
incansaveis na porta da entrada. Analiticamente, o recurso visual é central para os fins deste artigo, uma vez
que tanto nos folhetos de divulgacao dos eventos quanto nos memes o que esta em evidéncia é o potencial
com o qual o recurso imagético esta carregado de valores hegemonicos na sociedade, que se configuram e se

reconfiguram nas imagens, produzindo pessoas e expressando “padrdes” e fronteiras.

1. “Na pista para o negécio”: a boate como espaco de realizagdo da identidade
gay

Com a revitalizacdo da zona boémia da Lapa e a expansio imobiliaria da Barra da Tijuca a partir dos
anos 1990, o cenério das festas e boates no Rio de Janeiro foi transformado. Espacos tradicionais da Zona Sul
carioca fecharam as portas enquanto o Centro da cidade era redescoberto, com festas de rua e a utilizagio de
sobrados antigos como espagos para eventos crescendo. Uma transformacdo que parece mais facil de notar

em segmentos especiais, como é o LGBT.

A tinica casa a resistir como uma “boate gay tradicional”, com agenda propria, foi a famosa Le Boy —
que fechou as portas em abril de 2016 — em Copacabana. No Centro da cidade proliferaram os espacos de
evento, que sdo alugados para festas de ptiblicos variados e que, portanto, podem abrigar uma festa LGBT em
um dia e outra com uma proposta completamente diversa na noite seguinte. Assim, as boates que restaram
foram a Papa G e a 1140, nas Zonas Norte e Oeste, respectivamente. Essas boates, com programacao fixa,
apresentavam shows de Drag Queens e promocoes de bebidas, bem como a opgao open bar. Desse modo,
esse modelo de entretenimento comegou a ser associado a um puiblico consumidor diferente daquele do eixo
Centro-Zona Sul, que é geralmente percebido como mais afinado ao “estilo de vida gay” popularizado pela

midia no inicio dos anos 2000.

Uma representacao frequente na midia do homem homossexual exemplar é um reflexo do pensamento que

guiou sua construcao: ele é intelectualizado, branco, de classe média ou alta, geralmente sensivel a arte, um
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grande consumidor, de gostos refinados, jovem e de boa aparéncia. O contrario desta imagem-modelo é
personificado por um homem efeminado, ndo necessariamente jovem, com trejeitos que se aproximam do
ridiculo, cujas roupas ou delatam seu pouco capital econémico, ou sao de mau gosto e com preocupagdes banais.
(DIAZ-BENITEZ, 2008: 135).

O publico mais elitizado ganhou um novo espaco em julho de 2007, quando a boate paulistana The
Week — entao estabelecida como a “a maior boate gay da América Latina” — inaugurou sua filial carioca na
Zona Portuaria, que comecava o processo de revitalizacdo que atingiu o auge nos Jogos Olimpicos de 2016.
Com esse novo ponto de referéncia, as festas open bar e com atragoes associadas ao “ptblico popular e mais
afeminado” espalharam-se pela cidade, com a escolha dos locais sendo determinada pela quantidade de

pessoas esperada, e pela popularidade das atracées contratadas.

As boates ganharam importancia como espaco de realizagdo da identidade gay, porque enquanto a
esfera de debate politico dos circulos militantes se restringia aquilo que conhecemos como “movimento
LGBT”, os espacos de sociabilidade er6tica como saunas, cinemas pornogréaficos, banheiros publicos e

parques permanecem como parte de um “submundo”. Logo, é nas boates e festas que a expressao da



sexualidade como uma identidade “positiva” ganha representacao nos contextos urbanos (DIAZ-BENITEZ,
2008). Entretanto, politicamente, cresceu a nocao da diferenca entre o publico LGBT negro, afeminado e
periférico e o publico LGBT branco, de classe média e, particularmente no caso da The Week,
hipermasculinizado (FRANCA, 2012). Esta questao é frequentemente tema de discussdo nas redes sociais, o

que permite observar sua construcao na relagdo online/offline através dos memes que aqui serdao analisados.

Para este artigo, foram privilegiados os dados colhidos na Pipper — festa open bar itinerante que
ocorre em espacos alugados — e os da The Week — boate com trés pistas de danca e ampla infra-estrutura,
localizada na Zona Portuaria — por sua oposicao conceitual. Além disso, como a Pipper eventualmente aluga
o espaco que a The Week ocupava antes da construcao da sua sede e que é diretamente em frente a boate
hoje, quando a festa acontece por 14 essa oposicdo fica ainda mais evidente, jA que apenas a rua separa os
dois eventos. Por fim, as imagens do evento de divulgacao da festa Super Mara — que segue o mesmo modelo
e tem o mesmo publico da Pipper — no Facebook serviram de suporte, ja que a falta de organizacio na edicao

ocorrida em abril de 2017 gerou reclamacoes.

Dois comentarios foram recorrentes durante o trabalho de campo. O primeiro colocava a bebida
liberada como o grande atrativo das festas pesquisadas, ja que consumir bebidas alcodlicas nos
estabelecimentos que cobram individualmente cada dose é muito caro. O outro foi sobre o clima positivo —
inclusivo, “pra todo mundo”, onde “se vé de tudo” — dos lugares, quase sempre em comparacdo com a The
Week e seu clima “pesado”, com alto consumo de drogas e o ptblico “padraozinho” — referido como: branco,

musculoso, aparentemente de classe média/alta.

Em um livro influente sobre o tema de festas, consumo e subjetividade, a etnégrafa Isadora Lins
Franca (2012) ja havia afirmado que “o significado adquirido por um lugar sempre é produzido a partir das
relacGes com outros lugares e com outras pessoas” (: 50). Uma vez que a nossa metodologia e os objetos de

pesquisa sao semelhantes, cabe destacar o que ela relata sobre a The Week:

Produzem-se aparentes consensos em torno dos estilos associados aos gays e que se materializam nos espacos
de lazer noturno (...) articulando também contetidos relacionados a marcadores de classe social, idade, cor/raca,
género e sexualidade. Entre os lugares da pesquisa, a The Week aparece como a realizacdo desses consensos: ali,
haveria maior sintonia com as modas associadas aos gays e a reproducdo de imagens que reforcam certos
padrées de consumo. (...) Tanta exposi¢do, além do volume do empreendimento, levou a boate a ser a mais
citada em todas as entrevistas, como se houvesse selado um padrao ao qual fosse necessario remeter quando o
assunto se referia aos lugares relacionados a homossexualidade, fosse para criticar ou afirmar esse padréo.
Assim, os significados associados a The Week estavam sempre relacionados a um padrao de exceléncia no setor
de servicos voltado para o ptiblico gay e a melhor realizacdo do formato de boate de que se tem noticia, por um

lado, e a producao de normatividades que geram adesdo ou recusa, por outro lado. (FRANCA, 2012: 60-61).

Braga (2018), falando sobre a cena gay, argumenta que “festas e clubes que se dirigem a um ptblico
especifico (...) seriam exemplos de rediferenciacao interna dentro do que se poderia chamar de noite gay” (:
16) e também que “festas que enfatizam certo compartilhamento estilistico e de gostos musicais, de moda e
de arte, mais do que uma modalidade de interagdo erética especifica, e em que a diversidade de tais
interacoes é vista como um valor, seriam exemplos de desdiferenciacdo externa” (: 17). Assim, temos o

movimento de diferenciacdo dentro da propria comunidade gay e também uma tensdo relacional com o



“mundo hétero”, em que pesem os posicionamentos politicos “acerca dos usos da cidade, do corpo e do

prazer, presente no discurso e nas praticas de muitos participantes” (Ibdem).

Durante a pesquisa, na porta da The Week, duas passagens merecem destaque. O relato de Felipe [5]
— homem negro, estudante de jornalismo e morador da zona norte —, apresenta a disputa entre “afeminados”

e “padroezinhos” que parece nortear a divisao de publico e o abismo ideologico de que trata esse artigo.

A galera fala muito em padrao por causa dos bombados, como se isso fosse opressivo por si s6, mas esse estilo
afeminado-empoderado-V de viaddao [6] é o novo padrao. Por que esse pessoal é universitario, zona sul, fala de
negros e de periferia, mas nao vive isso. Entao é diferente do ptiblico da Papa G ou da Fénix. Al se alguém nao é
como eles, acaba sendo apontado como opressor, mas isso também é uma forma de opressdo. Eu venho aqui
porque gosto da musica, inclusive da parte eletronica. Nunca fui destratado pelos caras. (Felipe, material de

campo, abril de 2017)

Por outro lado, a fala de Thiago, um jovem branco e musculoso que frequenta as duas festas e, na
ocasido, estava indo para a The Week, coloca a categoria émica “padrao” — usada para definir homens
brancos, musculosos e de comportamento masculinizado que, portanto, seriam mais atraentes — para

discutir o capital erético da performance masculina e a tensao de classe:

O publico (das festas) ndo se comunica principalmente por causa da questao do padrio. La o pessoal é mais
feminino, mais solto, aqui eles imprimem mais o hétero, gente muito forte e tal. A diferenga total entre a Pipper
e a The Week é beleza por causa do padrio. Pipper é como se fosse o Brasil e a The Week é os Estados Unidos.

(Thiago, material de campo, maio de 2017).

As duas falas conduzem a discussao da segunda parte deste artigo, mas antes de passar a ela cabe a
comparacdo entre as imagens utilizadas para divulgar a Pipper — carregadas de humor e com énfase nas

bebidas — e as utilizadas pela The Week, destacando DJs e homens musculosos [7]:
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Foto 2: Imagens dos eventos da The Week.
2. O custo de ser padrdo: performatividade masculina e o mercado erético

O que significa dizer que aquilo que separa os publicos de duas festas é a “beleza por causa do
padrao”? Sem procurar uma relacio de causa e efeito, pode-se entender as imagens publicitarias da Pipper e
as da The Week como ilustracoes relacionais do imaginario do ptablico. As imagens servem para vender as
festas apelando aquilo que os organizadores desejam e, principalmente, entendem que vai repercutir
positivamente com seu alvo. Isso significa que o clima “descontraido e inclusivo” da Pipper é parte da sua
identidade, da mesma forma que o clima de “exclusividade padrao” é parte da identidade da The Week. E é
assim que “padrao” torna-se uma categoria cobicada ou rejeitada, dependendo de como cada individuo esta
posicionado em relacdo a esse padrdo econOmico, racial e de performatividade masculina e como analisa
criticamente sua posicdo. No “microcosmo gay” da rua que separa as duas festas ndo existem grupos isolados
fisicamente, mas a afirmacao de que eles “ndo se comunicam” permite enxergar as tensoes de identificacao
que transformam a faixa de asfalto em um abismo. Metaforicamente, ela é uma fronteira que tem seus

transitos controlados pela diferenciacao.



A cientista social Catherine Hakim criou o conceito de “capital erético”, complementando a ideia de
Bourdieu (1979) de que o sucesso na profissao e na sociedade dependeria de trés atributos fundamentais

(capital econémico, capital social e capital cultural). Ela o define como:

Uma obscura, embora crucial, combinacdo de beleza, sex appeal, capacidade de apresentacio
pessoal e habilidades pessoais — uma unido de atrativos fisicos e sociais que torna homens e
mulheres companhias agradaveis e bons colegas, atraentes para todos os membros de sua sociedade

e especialmente, para o sexo oposto. (HAKIM, 2012: 7).

E evidente que a énfase em “tornar-se atraente para o sexo oposto” deve ser compreendida, no caso
dos espacos de sociabilidade homossexual, como a potencialidade dos individuos em atrair parceiros do
mesmo sexo. Contudo, colocar a performatividade de género, termo cunhado por Judith Butler (2015) para
compreender sujeitos sociais, na narrativa, ilumina os extremos que fazem com que a (esperada) relacao de
complementaridade entre “masculino” e “feminino” seja transformada numa relacdo de disputa entre

pessoas homossexuais.

Peter Fry (1982) discute as categorias de “homem” e “bicha” em termos de comportamento social e
sexual, com a masculinidade e o papel de ativo na penetra¢io sendo atribuido ao homem/bofe e o papel
passivo e afeminado a bicha. Em que pese o fato de que muita coisa mudou desde a pesquisa de Fry, e que no
espaco categorizado como “padrio” exista uma simetria entre parceiros sexuais que é entendia como uma
conquista dos movimentos homossexuais das grandes cidades, a busca por uma categorizacio dos
relacionamentos dentro do modelo “bicha/bofe” ainda aparece através de perguntas como “quem come
quem?” ou “quem é a mulher?”. Assim, exercer o papel sexual de passivo pode até ndo representar uma perda
de status se o restante do comportamento de género for masculino, mas a situacionalidade das classificacGes
e a transitoriedade do desejo — como apontados nos trabalhos de Perlongher (1987) e Braga (2013) —

permanece.

Em seu trabalho sobre o Buraco da Lacraia [8], Diaz-Benitez (2008) observa que quanto menos
elitizado é um local, mais clientes negros ele possui. A autora argumenta que é em oposicao a uma imagem
dominante do gay branco que o Buraco, como é comumente chamado, € visto como um lugar “feio” e “trash”
porque sdo gays negros e/ou pobres que frequentam. Entretanto, essa logica racista do mercado erotico
valoriza os homossexuais negros em papéis fetichizados de hipermasculinidade, inclusive no tocante a
pobreza. E nesse contexto que homossexuais pobres e afeminados sdo chamados de “bichinha pdo com ovo” e
menosprezados — ainda mais se forem negros e/ou gordos — enquanto aqueles que, apesar de pobres, se

comportam de maneira masculinizada sao cobicados como “mavambo” e “cafucu”.

Butler (2015) analisa a concepcao ocidental de sexo e de género partindo da critica de que o sexo é o
meio discursivo/cultural pelo qual a ideia de género também é construida, sem representar uma “superficie
politicamente neutra sobre a qual age a cultura” (: 27). Ela entende que a controvérsia sobre o significado de
construcgdo transita entre os limites do livre-arbitrio e do determinismo, e que nessa 6tica o corpo seria o
meio passivo sobre o qual significados culturais sdo escritos. Entretanto, “o género pode ser compreendido
como um significado assumido por um corpo (ja) diferenciado sexualmente” (: 31) em relacdo a um outro

significante. Assim, a discussdo sobre uma identidade de género e a pressuposicao de que as identidades sao



idénticas, persistentes ao longo do tempo e internamente coerentes transforma em “inteligiveis” os géneros
que “mantém relacGes de coeréncia e continuidade entre sexo, género, pratica sexual e desejo” (: 43). Logo,
as “praticas reguladoras” de formacao e divisdo do género sdo também constitutivas da construcdo e do

reconhecimento de identidades.

Ela argumenta ainda que uma “verdade do sexo”, como denominada por Foucault, s6 “é produzida
precisamente pelas praticas reguladoras que geram identidades coerentes por via de uma matriz de normas

de género coerentes” (: 44).

Para Foucault, o corpo nao é sexuado em nenhum sentido significativo antes de sua determinacao
num discurso pelo qual ele é investido de uma ideia de sexo natural ou essencial. O corpo s6 ganha
significado no discurso no contexto das relagoes de poder. A sexualidade é uma organizacao
historicamente especifica de poder, do discurso, dos corpos e da afetividade. Como tal, Foucault
compreende que a sexualidade produz o sexo como um conceito artificial que efetivamente amplia e

mascara as relagoes de poder responsaveis por sua génese. (BUTLER, 2015: 162).

Em outras palavras, a natureza opressora do discurso que hierarquiza “afeminados” e “boys padrao”,
perceptivel nas imagens trazidas até aqui, é analoga aquela que marginaliza todas as praticas e vivéncias
“nao-hétero” em relacdo ao modelo ideal da heterossexualidade. “O discurso torna-se opressivo quando exige
que, para falar, o sujeito falante participe dos proprios termos dessa opressdo” (: 201), Butler ainda discorre.
A opressao é internalizada, inscrita nos corpos daqueles cujas subjetividades tornam-se inteligiveis através
de uma identidade sexual nao heterossexual. A coeréncia de género é desejada e performada através de

palavras, atos e gestos, produzindo na superficie do corpo a organizacdo da identidade.

Esses atos, gestos e atuacgoes, entendidos em termos gerais, sdo performativos, no sentido de que a esséncia ou
identidade que por outro lado pretendem expressar sdo fabricacbes manufaturadas e sustentadas por signos
corpéreos e outros meios discursivos. O fato de o corpo género ser marcado pelo performativo sugere que ele
ndo tem status ontolégico separado dos varios atos que constituem sua realidade. Isso também sugere que, se a
realidade é fabricada como uma esséncia interna, essa propria interioridade é efeito e funcdo de um discurso
decididamente social e piblico, da regulacao puablica da fantasia pela politica de superficie do corpo, do controle
da fronteira do género que diferencia interno de externo e, assim, institui a integridade do sujeito. (BUTLER,

2015: 235).

O que a autora diz é que se os géneros sdo uma fantasia inscrita sobre os corpos, entio eles sdo
“efeitos da verdade de um discurso sobre a identidade primaria e estavel” (: 236). O que conduz a subversao
dos limites do modelo expressivo de género e da ideia de uma verdadeira identidade de género que é
representada pela travestilidade, pelas apresentacées de drag queens e pela estilizacdo sexual das

identidades l1ésbicas (ou gays) de butch/femme (masculinizada/feminilizada).

Assim, é possivel entender o que Thiago quis dizer com “beleza por causa do padrao” como o valor
atribuido a um ideal de masculinidade — e ainda de branquitude e poder econ6mico — que representa uma
alegoria do género masculino. Algo que serve de capital erético para os frequentadores da The Week — ou
ainda como um valor anunciado nas propagandas da casa — e que, quando é rejeitado, o é ndo pela efetiva

desvalorizacao do “padrao”, mas pela percepgao da propria inadequagio a ele de quem olha criticamente.



3. Memes: o eu-lirico feminino

Plataformas online, como o Facebook, priorizam o uso de imagens, entao a utilizacao delas permite
destacar o que esta escrito como legenda, fazendo com que os memes sirvam para dar avisos, fazer
dentncias, demarcar posicoes e ironizar, tanto nas postagens quanto nos comentarios. No caso da Pipper e
das festas afins, existe grande interacdo do piblico nos “eventos do Facebook” — ferramenta da plataforma
para organizar e convidar pessoas para eventos —, o que faz do espago virtual uma extensao do espaco fisico
das festas. Sendo assim, a postagem de memes vem como resposta as postagens de divulgacao e revelam as
expectativas do puablico, além das opinides sobre a disputa “afeminado x padréo”, comentarios sobre o

comportamento dos frequentadores e o custo e brincadeiras sobre o ato de beber em grande quantidade.

Embora outras artistas aparecam com frequéncia, o posto de Gretchen como a “rainha dos memes”
pareceu imbativel ao longo da pesquisa. O convite para participar do clipe de Katy Perry veio justamente do
fato de que a imagem de Gretchen é tdo difundida que ultrapassa a barreira da lingua, uma vez que imagens

sem texto embutido permitem que qualquer pessoa atribua a legenda que quiser.

Essas figuras também sido utilizadas, no que tange as festas, para cobrir o evento em tempo real, ji
que com os smartphones as pessoas conseguem fazer publicacdes a qualquer hora. Por isso, s3o comuns os
avisos “saindo de casa” e “td6 chegando”, assim como alertas sobre o tamanho das filas e problemas na
organizacdo. E quando esses problemas sao muito grandes as postagens viram dentncias, e entre acusadores
e defensores aparecem aqueles que estdo ali apenas “para assistir ao barraco” e por isso irdo “pegar a pipoca”.
E geralmente quando acontece alguma discussio que as questdes de classe sio acionadas através de textos
preconceituosos que atribuem a falta de educacio ou a desonestidade a “favelados”, “povinho” ou através da
citagdo de bairros mais distantes do centro da cidade, como Campo Grande e Santa Cruz, na zona oeste. A
expressao “falta de educacdo” foi muito utilizada como categoria acusatdria na hora de denunciar atitudes
desrespeitosas do publico em relagdo as filas, utilizacdo dos banheiros e disputa pelas bebidas do bar.
Entretanto, ainda que essa “falta de educacao” possa ser reconhecida, quase sempre as pessoas afirmam que
prever esse tipo de problema é parte das fun¢des dos organizadores e que, portanto, culpar o ptblico ou sua

classe social nao é uma justificativa valida.
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Fotos 3, 4, 5, 6, 7 e 8: Imagens publicadas no evento da festa Super Mara (30/04/2017).



Fato curioso é que embora a The Week seja apontada como um universo a parte, aos sabados
acontece na casa uma festa de misica pop chamada Wallpaper, que apesar de nao ser open bar e, portanto,
ter a barreira do custo, é mais afinada com as referéncias do universo LGBT e afeminado do qual a casa
parece se afastar. Por isso, foi nessa festa que um evento recebeu a Gretchen em setembro de 2016, e a

divulgacdo frisava justamente a popularidade dela como “rainha dos memes”:
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Foto 11: Um “universo de memes” com Gretchen na The Week. Edicdo de 24/09/2016.

A predominancia de figuras femininas é evidente, o que reflete tanto uma identificacdo com o
universo afeminado quanto a homofobia internalizada e a misoginia frequentemente apontadas como
problematicas no segmento gay. Afinal, em eventos frequentados majoritariamente por homens, o lugar da
mulher é o desse “eu - lirico” da ironia, do escracho, refor¢cado também pelo uso de expressées no feminino
como “morta”, “passada”, “chocada”, etc. E embora se possa argumentar que o habito de “beber até cair” é
socialmente entendido como masculino, as disputas identitarias reveladas pela pesquisa, e evidenciadas
aqui, demonstram uma reformulacdo do modelo bicha/bofe (FRY, 1982), ja ha algum tempo debatido nos
estudos de sexualidade, e que hoje assume contornos politicos mais definidos devido a popularizagao desses

debates através das redes sociais e dos recursos imagéticos dos memes.

Braga (2013), em sua pesquisa sobre ambientes virtuais de exercicio do homoerotismo, define a

literalizacao do discurso afeminofébico como um paradoxo:

Ao mesmo tempo em que as barreiras entre os géneros vém caindo uma a uma, em velocidades
nunca dantes vista, certa gay culture masculina aferra-se a sinais classicos da masculinidade, e nao

raro, chafurda numa misoginia pouco disfarcada. (BRAGA, 2013: 23).

Um movimento que pode ser observado nas redes sociais da The Week, onde o uso de memes e a
identificacao com “divas” e expressdes afeminadas é inexistente justamente pelo desdém com que seriam

recebidos naquele espaco que tem o refor¢o de normatividades como um significado associado.



Sibilia (2016) comenta a explosdao dos blogs — os didrios “pessoais” da internet — no século XXI e
como o fendmeno da exposicio da intimidade foi se radicalizando na rede conforme novas tecnologias, como
as cameras dos telefones celulares, avancavam. Uma transformacio que para os jovens que hoje sdo a
maioria nas festas pesquisadas é a praxe, uma vez que eles ji nasceram tendo amplo acesso a rede e as

interacoes e codigos praticados dentro dela.

Esse fenomeno di conta da triunfante jungdo entre visibilidade e conexao, dois recursos que
encarnam de modo exemplar nesses dispositivos conhecidos como “telefones inteligentes”. Nao é
por acaso que esses aparelhos fizeram um sucesso tao estrondoso na segunda década do século XXI,
passando a integrar o equipamento basico de quase toda a populagdo mundial: eles conseguiram
dar vazdo as peculiares demandas e ambicoes que articulam as subjetividades contemporaneas,
bem como ao tipo de sociabilidade por elas alicercada. A visibilidade e a conex@o sem pausa
constituem dois vetores fundamentais para modos de ser e estar no mundo mais sintonizados com
os ritmos, os prazeres e as exigéncias da atualidade, pautando as formas de nos relacionarmos

conosco, com os outros e com o mundo. (SIBILIA, 2016: 21).

Ela segue perguntando como esse processo influi na criacado do modo de ser, ja que “a subjetividade
nao é algo vagamente imaterial que reside dentro de cada um” (: 26) e sim uma relacdo complexa com uma
cultura intersubjetiva. Afinal, uma mudanca tdo significativa nos modos de se relacionar com os outros altera
o proprio campo da experiéncia que constréi cada um como individuo e como parte de “todos”, tais como

» «

“brasileiros”, “internautas” ou, no caso, “LGBTs”.

Uma vez que a producdo de contetido na rede estimula uma espetacularizacao do self, as postagens
parecem ter como objetivo a repercussao e a popularidade ao invés de uma preocupacao com o contetido. E é
nesse contexto que os memes, as dentincias e os comentérios nas paginas das festas da pesquisa ocorrem.
Seria leviano chamar as postagens de mentirosas, mas algumas certamente sdo exageradas de acordo com
codigos e moralidades que visam gerar mais impacto, repercutindo em compartilhamentos e curtidas que

ditam quais comportamentos e opinides sao consideradas apropriadas para cada grupo.

Em um jogo onde a aceitacao social esta em disputa, a performance de género, a raca e a classe sdo
hierarquizadas de maneiras distintas, fazendo com que seja ficil perceber como ser
gordo/negro/afeminado/pobre seria demarcado — até mesmo com o uso do humor — como indesejavel.
Entretanto, a popularidade das figuras escolhidas para esses memes, suas corporalidades, o género
predominantemente feminino e seu uso como idioma falam também de uma identificacdo entre subgrupos

que sao marginalizados mesmo dentro da propria minoria.

4. Conclusao

Como grupo minoritario, os individuos LGBT sao compreendidos como parte de uma sigla que apaga
individualidades e subjetividades, o que é natural em discussdes sociologicas. Entretanto, com o avanco de
muitas das pautas historicamente associadas ao movimento politico LGBT nas ultimas trés décadas em
grande parte do mundo, as diferencas dentro do grupo parecem mais evidentes. Para melhor ilustrar esse

argumento, destaco a passagem abaixo:



Essencialmente, a forma em mudanca da homossexualidade e da vida gay no Brasil contemporaneo deve ser
compreendida como uma interacdo complexa entre biografias individuais, estruturas sociais locais e processos
globais mais amplos. (...) Tanto no Brasil quanto em outras partes do mundo, o capitalismo e a vida gay tém
estado intimamente ligados, embora tenham evoluido de modo distinto a partir de um modelo mais anglo-
europeu. E principalmente como resultado dessa interacio entre sistemas sociais e culturais locais e forcas
econdmicas e politicas generalizadas ao longo das altimas décadas do século XX que comunidades gays e
subculturas homoeréticas diversas e cada vez mais complexas foram estabelecidas nos grandes centros urbanos,
como Rio de Janeiro e Fortaleza, bem como em Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Salvador, Sdo Paulo e em

varias outras grandes cidades brasileiras. (PARKER, 2002: 294-295).

Se opressoes estruturais como a homofobia, o machismo e o racismo servem de medida para uma
escala de aceitacdo e rejeicao social, é facil compreender como os comportamentos considerados “fora do

padrao” sdo construidos como indesejaveis.

“Tanto na internet como fora dela, uma caracteristica da sociedade globalizada do século XXI é que a
capacidade de criacao costuma ser capturada pelos tentaculos do mercado”. (SIBILIA, 2016: 17) Sendo assim,
a afirmacfo através do consumo € outra forma de visibilizar e de legitimar essas subjetividades, e ndo por
acaso Gretchen — que hoje mora na Europa — acaba de realizar a “Swish, Swish Tour”, apresentando-se em
boates e festas gays pelo Brasil (incluindo a Pipper). O caso dela é exemplar, assim como o da drag queen e
fen6meno da musica pop Pabllo Vittar, e os memes e seus usos estao no centro disso. E ainda que essas festas
e esses personagens sejam considerados “populares” em um sentido pejorativo que faz chacota da
afeminacdo e da pobreza, a marca de roupas Reserva anunciou a parceria para a comercializacdo de
camisetas — que a R$ 99,00 a unidade estdo longe de ter precos populares — estampadas com “os memes da

rainha”.

Assim, como exercicio de fixacdo do que foi mostrado ao longo deste artigo, conclui-se que as
imagens de divulgacdo e os memes compartilhados nos eventos das festas etnografadas sao, eles mesmos,
produtos dos mundos sociais dos universos da pesquisa. Como Koury (2006) ja havia sugerido, as imagens
aqui também aparecem como um espago fundamental para o texto etnogréafico, no sentido de revelar nuances
acerca do fendmeno estudado em questdo. Dito isso, para além de simples recursos visuais, as imagens
trazidas desempenham identidades e fronteiras existentes na vida social e especificamente no segmento
gay/LGBT. @

NOTAS

* 0 autor, & época do envio do artigo, cursava o 8° perfodo do Curso de Giéncias Sociais da
Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ) . E-mail: fabulongo@gmail. com

[1] Convencbes: Faco uso de aspas para demarcar frases émicas, ironias, bem como citacoes de autores.
Italico foi utilizado para demarcar estrangeirismos, bem como obras cientificas.

[2] Ha aqui uma oposigao radical sobre dualidades que formam dicotomias ocidentais. Como, por exemplo,
razao x emocao. De um lado, o Ocidente moderno é a era do Homos Rationalis, presente em autores como
Nietzsche e Kant acerca da formulagao das faculdades humanas. Por outro, o Eros e a sua manifestacao do
falar, excitar, agir e sentir como muito bem Fabricio (2016) nos evidencia. Nao obstante, ndo foi a referida
obra de Michel Foucault no decorrer do texto que elucida que tudo o quanto é proibido excita, faz falar? Em



outras palavras, ha uma relacido néo tanto coerente, mas paradoxal entre as regras e os excessos. Creio que é
neste emaranhado de questdo que Foucault definiu o “Dispositivo da Sexualidade”.

[3] Sdo festas nas quais o preco da entrada garante o consumo de bebida alcoodlica liberada aos
frequentadores.

[4] “Disputas” é a forma como tenho pensado sobre o processo de pertencimento, que constroéi fronteiras
entre os espacos estudados. Todavia, me apoio nos ensinamentos de Carvalho (2017) sobre o termo “tretas”.
Segundo o autor, este designa-se uma categoria juvenil, sobretudo a fim de revelar conflitos, tanto ocorridos
em espacos online quanto offline, ou mesmo na co-presenca desses espacos.

[5] Como de praxe em antropologia, todos os nomes foram alterados para preservar o anonimato dos
envolvidos.

[6] Ao longo do artigo, estarei articulando os dados da etnografia com teorizacGes antropoldgicas mais
amplas sobre sexo e género, sobretudo apoiando-me em Butler (2015), Foucault (2014) e na etnografia de
Franca (2012). Optei pelo termo “identidade”, assumindo que este é comumente utilizado tanto pelos
interlocutores quanto pelo debate politico dentro do segmento LGBT. Contudo, acredito que a
situacionalidade do “eu”, do “espirito humano”, ou seja, a “nocdo de pessoa”, como ensinado por Mauss
(2015), opera-se como pano de fundo. O préprio autor historicizou a forma como o tema da “pessoa” é
desenvolvido em distintas sociais e lugares. Assim, formulacdoes contemporaneas como a de Individuo,
Sujeito, sentimentos como o ethos individualista nas sociedades ocidentais modernas, ou mesmo o termo tal
qual optei, “Identidade”, sdo maneiras de conceber o “espirito humano” social e culturalmente localizado.
Friso essa questao, demarcado que as fronteiras identitarias e hierarquicas, expressadas nos discursos e nos
memes das festas e dos seus frequentadores, sdo distintas formas de ser “pessoa” e, por isso, o tema da
identidade gay insere-se em teorizagoes antropologicas mais amplas.

[7] A “V de viadao” é uma festa que comecou em Copacabana, na Zona Sul carioca, e hoje tem edicdes que
chegam a ocupar enormes galpGes na zona portuaria. E uma festa politizada, que cresceu com o discurso de
valorizacao dos oprimidos em um contexto no qual esse debate se popularizava na internet.

[8] As imagens foram retiradas do Facebook oficial das festas, para a divulgacgio destas edigGes.

[9] Tradicional boate do centro do Rio que apesar do apelo popular alcancou o status de Cult por ser
frequentada por uma elite artistica e econdmica.
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