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RESUMO: Neste artigo busca-se compreender as relagdes de comunicagio entre a Embrapa e o
produtor rural, envolvidos num processo de parceria. Trata-se de um estudo de recepgao na pers-
pectiva das media¢des culturais, com base em Jésus Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini,
tedricos latino-americanos precursores de estudos das mediacdes e das reconversdes culturais.
Para evidenciar o sentido da parceria entre uma cultura hegemonica e uma popular, heterogé-
neas, trabalhou-se com uma amostra intencional de vinte e seis pessoas, combinando entrevistas
semiestruturadas, observagao etnografica e historias de vida. Concluiu-se que a Embrapa man-
tém resquicios do difusionismo e os agricultores reconvertem os seus codigos culturais para vive-
rem outras competéncias necessdrias que atendam as suas necessidades imediatas.
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ABSTRACT: This article seeks to understand the communication relations between Embrapa and
the rural producer, involved in a partnership process. This is a study of reception from the perspective
of cultural mediation, based on Jesus Martin-Barbero and Nestor Garcia Canclini, scholars of Latin
American studies and precursors of mediation and cultural conversions. To enhance the sense of par-
tnership between a hegemonic and a popular, diverse culture, we worked with a sample of 26 spon-
taneous testimonies, combined with semi-structured interviews, ethnographic observations and life
histories. It was concluded that Embrapa has remnants of diffusionism and farmers need to reconvert
their cultural codes in order to learn other skills necessary to meet their immediate needs.
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CONSIDERA(;OES INICIAIS

Compreender como se estabelecem as relagdes de comunicagido entre a cultura
tecnologica hegemonica da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria —
Embrapa - e a cultura subalterna do pequeno produtor rural, da Comunidade de
Sao Tomé do Panela, em Irituia, Para, envolvidos num processo de parceria, é o
objetivo deste estudo. Especificamente, busca-se analisar o uso que os produtores
rurais fazem da proposta de parceria da Embrapa no seu cotidiano. Trata-se de
um estudo de recepgao que tem como referencial teérico Jésus Martin-Barbero e
Néstor Garcia Canclini, pesquisadores latino-americanos, no &mbito da Comuni-
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cacdo e Cultura, que tém inspirado trabalhos, na perspectiva das mediacdes e das
reconversdes culturais. E um estudo de caso que elegeu uma amostra intencional
de vinte e seis pessoas, combinando técnicas de coleta de dados, como entrevistas
semiestruturadas, observac¢ao etnografica e historias de vida. A analise dos dados
confirma as hipoteses levantadas de que a Embrapa mantém na parceria resquicios
da pratica difusionista da comunicagdo e que os agricultores reconvertem as suas
praticas culturais nos codigos da Embrapa, mediatizados pela sua cultura - uma
cultura popular.

A EMBRAPA NOS ANOS 1970:
A COMUNICAGAO NA PERSPECTIVA DIFUSIONISTA

A Embrapa, como um 6rgao publico criado pelo governo federal, em 1972, para
gerar tecnologia, deu continuidade as pesquisas que vinham sendo coordenadas
pelo Departamento Nacional de Pesquisa Agropecudria - DNPEA, em todo o pais.
Com essa responsabilidade, inicialmente, nao lhe coube a transferéncia de resul-
tados tecnoldgicos gerados pelas pesquisas. Para essa fungéo foi criada, em 1975, a
Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensao Rural - Embrater, cuja mis-
sdo era coordenar o Sistema Brasileiro de Assisténcia Técnica e Extensao Rural -
Sibrater. A meta a ser alcangada pela Embrater era a de aumentar a produtividade
no setor rural, através do incremento, respectivamente, da terra e do trabalho, bem
como a difusdo e transferéncia de tecnologias geradas pelas pesquisas da Embrapa,
via extensao rural.

A dindmica utilizada pela Embrater para a transferéncia das tecnologias
geradas pelas pesquisa da Embrapa, nos primeiros anos de suas atividades, era a
mesma praticada pela ABCAR: a Comunica¢ao Rural, na perspectiva difusionista.
A persuasdo, segundo o modelo, era o lema principal, tanto por parte do pesquisa-
dor quanto pelos extensionistas, uma vez que as institui¢des de pesquisa e difusao,
Embrapa e Embrater, acreditavam que a Comunica¢ido Rural, na perspectiva da
persuasdo, tornaria mais “eficiente” o processo de difusdo de tecnologia para o
desenvolvimento rural, a qual correspondia a meta do governo brasileiro.

No final da década de 1980 e inicio de 1990, registram-se diversas mudangcas
no ambito das institui¢des ligadas ao Ministério da Agricultura. Dentre outras,
a extingdo de alguns dérgaos publicos, como a Embrater. A medida tomada pelo
governo federal repercutiu diretamente no processo de repasse dos resultados das
tecnologias geradas pelas pesquisas da Embrapa junto aos produtores rurais. A
partir dessas mudancas, a Embrapa assumiu a responsabilidade pela comunicagao
rural e pela transferéncia de tecnologias e resultados de suas pesquisas.
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Ressalta-se que, nos anos 1970, havia abundéncia de recursos nas institui¢des
governamentais, facilidade de captar recursos externos e auséncia de fortes pressoes
sociais organizadas exigindo maior qualidade nos servigos publicos. Entretanto, a
situagdo comecou a ser invertida a partir de meados da década de 1980. Com a
flexibiliza¢do do sistema politico brasileiro, a partir das mudangas ocorridas nos
anos 1980, no mundo inteiro, proliferaram iniciativas de organizagdes populares.
A populagio tornou-se mais exigente no que diz respeito a cidadania. Ao mesmo
tempo em que a crise econdmica e financeira do pais levou, também, o governo
federal a fazer cortes dos recursos publicos que eram transferidos as suas organiza-
¢oes. Portanto, os orgamentos dos drgaos publicos passaram a ficar abaixo do nivel
de sobrevivéncia institucional. Aumentaram as dificuldades na captagdo de recur-
sos externos, ocasido em que os segmentos organizados da sociedade passaram a
pressionar para a formulagdo de propostas de trabalho pelas institui¢des em sinto-
nia com as demandas atuais e os desafios futuros. Tal situagdo agrava-se na década
de 1990, quando fluem as ideias neoliberais e o pais passa por novas mudangas.

A Embrapa compde o elenco de empresas que sofreram transformagoes
impostas pelas medidas governamentais, a partir da reforma administrativa, nos
anos 1990, que reorientou as institui¢oes publicas no sentido de buscarem recursos
financeiros em outras fontes, dada a reducdo em seus orcamentos. Nesse sentido,
a Empresa passou a desenvolver as suas atividades de pesquisa pelo sistema de
parceria (Cf. SILVA, 1992, p. 27).

Nos tltimos vinte anos, a Embrapa tem ampliado o seu leque de trabalhos em
parceria com institui¢des nacionais e estrangeiras, governamentais e ndo governa-
mentais, publicas e privadas. Dentre os seus parceiros em potencial incluem-se as
organizagdes representativas de contextos rurais: cooperativas, sindicatos e asso-
ciagdes de produtores rurais, envolvendo grandes, médios e pequenos produtores.
E nesse ambito que se busca compreender a parceria com a Embrapa.

Para Souza (1994, p. 13), “parceria corresponde a uma agdo entre iguais, ou
uma igualdade associada a convergéncia de interesses e ao respeito matuo” em que
os parceiros sao sdcios de um mesmo empreendimento com objetivos comuns. A
parceria, na visdo dos autores, tem como principios agdes capazes de contribuir
para a sustentabilidade e competitividade institucional, visto que tende a reduzir
custos e riscos, aumentar a eficacia da atividade, a0 mesmo tempo em que amplia a
capacidade institucional, permitindo, inclusive, transformar os parceiros em parte
componente de gerenciamento.

Partindo-se da premissa de que a trajetéria de Comunicagao Rural da Embrapa
se desenvolveu, historicamente, numa perspectiva da difusdo e transferéncia de
tecnologias e, considerando as observagdes empiricas no campo onde a pesquisa
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foi desenvolvida, formula-se a hipotese de que a Embrapa estaria levando, para o
espago da parceria, resquicios das praticas difusionistas.

A preocupagao em se compreender como se estabelece a relagdo de comuni-
cagdo da Embrapa com esses agricultores ndo foi apenas pelo interesse em obser-
var as tecnologias geradas pela empresa, mas, sobretudo, para estudar essa rela-
¢do de comunicagdo no espago da recep¢ao, no qual as mensagens, efetivamente,
adquirem sentido. Nessa perspectiva, busca-se compreender o que dizem os pes-
quisadores latino-americanos sobre cultura, ja que o interesse maior se configura
em estabelecer um confronto entre as culturas hegemonica e popular no dmbito
da parceria.

Nos anos oitenta, com a dissemina¢ao dos trabalhos do tedrico italiano Antd-
nio Gramsci, desenvolvidos sobre hegemonia, especialmente aqueles relacionados
a cultura, Canclini e Martin-Barbero procuraram atualizar esses estudos grams-
cianos no ambito comunicacional. Nessa perspectiva, a comunicagdo passa a ser
compreendida como um fenémeno indissociado da cultura e, dentro dessa dtica,
o conceito de dominagio se desloca para o de hegemonia. Na concepg¢do grams-
ciana, hegemonia deve ser entendida como “a capacidade de unificar através da
ideologia e de conservar unido um bloco social que nao ¢ hegemoénico, mas sim
marcado por profundas contradi¢oes de classe” (GRUPPI, 1978, p. 91-92).

O autor ressalta que uma classe ¢ hegemonica até o momento em que, através
da sua agdo politica, ideologica e cultural consegue manter articulado um grupo de
forcas heterogéneas. Ressalte-se que a contribuicdo mais importante para o tema
da cultura na sociedade de classe, dentro do paradigma marxista, encontra-se na
obra de Antonio Gramsci, fundamentalmente, porque se apoia no binémio cultura
hegemonica-culturas subalternas. Gramsci, portanto, é o primeiro marxista a exa-
minar a ideologia das classes populares como conhecimento por elas acumulado e
suas maneiras de ocupar-se com a vida.

Para Néstor Garcia Canclini (1988), nas sociedades complexas, a hegemonia se
estabelece mediante uma relagao dialética entre a homogeneidade e a diferenciacéo
social. Enquanto a domina¢ao homogeneiza, submetendo as pretensoes de plura-
lidade ao denominador comum da obediéncia, a hegemonia consiste em trabalhar
com as diferencas e as vezes fomenta-las, sob a coesdo de um poder unificador.
Canclini ressalta que, quando a diversidade de interesses se desenvolve em estilos
de vida enfrentados sem pactos e reciprocidade, gera conflitos desintegradores da
unidade social, mas essas mesmas diferencas, desde que reconhecidas pelo poder
hegemonico e coordenadas por ele, podem coexistir e, inclusive, colaborar para
que a hegemonia seja legitimada através do consenso (Cf. CANCLINTI, 1988, p. 22).
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Nessa esfera, a hegemonia, segundo o autor, permite entender o processo pelo
qual uma classe se torna hegemonica nao mais pela imposi¢do, mas pela conquista
do consenso, pois representa interesses que, de alguma forma, as classes populares
também conhecem como seus interesses. A atualizagdo dos escritos gramscianos
sobre hegemonia, por Canclini e Martin-Barbero, no ambito da comunicagio,
portanto, tem levado os estudos a se aprofundarem na perspectiva das mediagdes
culturais. A partir de suas conceituagdes, os autores afirmam que, para se entender
a comunica¢io nessa nova linha de pensamento, as culturas populares ndo podem
ser estudadas de forma isolada e, sim, mediatizadas por elementos que produzem e
reproduzem significados sociais e culturais, como um espago que possibilita com-
preender as interagdes entre a recepgio e a producio do sentido.

Nessa direcdo, buscam-se alguns aspectos que caracterizam a preocupagao
teorica e analitica dos estudos que vém sendo desenvolvidos acerca das culturas
populares, no ambito da comunicagido. Para Canclini (1988, p. 29) a cultura é “el
conjunto de procesos simbélicos a través de los cuales se comprende, reproduce y
transforma la estructura social’, (grifos do proprio autor) e, portanto, constitui-se
numa condi¢do interna ao aparecimento das for¢as produtivas.

Para Martin-Barbero (1991, p. 85), a cultura se constitui num campo estraté-
gico “en la lucha por ser espacio articulador de los conflitos”. Essas duas defini¢des
sdo explicadas por Spenillo (Cf. 1998, p. 17-18), explicitando que a cultura é uma
forga viva, construida da agdo autdénoma dos individuos que compartilham cédi-
gos, condi¢des materiais de vida e formas de apropriacdo semelhantes.

A cultura, segundo a autora, seja expressa por processos, espagos ou modos de
viver, s6 pode se formar “a partir da interagao entre os individuos ou grupos” |[...]
“daquilo que fazem em suas vidas, de suas vitorias e sucessos, ou daquilo que criam,
seus medos, conflitos e das novas interagoes com outros grupos ou cddigos cultu-
rais” [...] “sejam elas, em suas crencas e magias, em seus ritos e formas de lingua-
gem” [...] “em guerras ou pregac¢ao da paz, ou até no relacionamento entre si ou com
a natureza, com 0 cOSmMo e com o seu ‘ew o sujeito deixa marcas de sua existéncia.”

Pensando as culturas populares, Canclini aponta a necessidade de se conhecer
a autonomia das culturas, ou seja, sua construgdo cotidiana do modo de vida, uma
vez que, segundo esse autor, é na esfera do consumo que o modo de vida - o que se
faz e a maneira como se faz, no espago concreto e cotidiano da existéncia — pode
ser observado. Tenta-se, portanto, compreender o que é o popular nesta corrente
de pensamento que vem se desenvolvendo nos ultimos anos.

O conceito de popular adotado pelos tedricos latino-americanos implica na
necessidade de incluir ndo somente aquilo que as classes populares produzem
culturalmente mas, também, o que consomem e como se apropriam dos bens
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simbdlicos. Implica na exigéncia de pensar o popular na cultura ndo como algo
enclausurado no passado, mas articulado a modernidade, aos cruzamentos e com-
plexidades do urbano e do massivo e, sobretudo, num posicionamento do investi-
gador livre de preconceitos e maniqueismo que, de antemao, excluem e adjetivam
as produgodes e praticas dos populares, invalidando-as.

O popular ao qual se refere neste estudo ndo pode ser associado a no¢do que o
vincula ao popular puro; aquele que é imediatamente identificavel pela nitidez de
suas caracteristicas; ou aquela no¢éo de senso comum que o caracteriza pela vul-
garidade - o popular inculto. Martin-Barbero (Cf. 1987, p. 83) afirma que o valor
do popular nio reside na sua autenticidade, mas sim na sua representatividade
sociocultural, bem como na capacidade de materializar e de expressar o modo de
viver e pensar das classes subalternas; as maneiras como sobrevivem e as estraté-
gias, através das quais filtram, reorganizam o que veem da cultura hegemonica e o
integram, fundindo-o com o que vem de sua memoria histérica.

Por outro lado, Canclini (1987, p. 6), sustenta que o popular ndo corresponde
com precisao a um referente empirico, a sujeitos ou situagdes sociais nitidamente
identificaveis na realidade. O popular, segundo o autor, “es una construccion ide-
olégica, cuya consisténcia tedrica estd atin por alcanzarse. Es mds un campo de tra-
bajo que un objeto de estudio cientificamente delimitado”.

A partir dessas colocagoes, pode-se dizer que o popular nao é algo que exista
por si mesmo, mas implica em algo construido por atores sociais. Esse posiciona-
mento afasta-se de uma conotagio essencialista onde o popular teria caracteris-
ticas internas proprias, anteriores a industrializacdo e a massificacao da cultura,
como acontece com o folclore.

Nesse sentido, Canclini (1988, p. 41) afirma que “el popular no puede definirse
por una serie de razones internas o un repertério de contenidos tradicionales, pre-
massivos, por lo tanto las culturas populares deben ser comprendidas por una posi-
cion que asumen frente al hegemonico”. O autor explica que elas existem porque
geram uma elaboragdo propria de suas condigdes de vida e uma satisfagao espe-
cifica de suas necessidades nos setores excluidos da participagdo plena no pro-
duto social, como também, uma interagdo conflitiva entre as classes populares.
Dai se considerar a cultura como uma produ¢ao de fendmenos que contribuem,
mediante a representac¢do ou reelaboracao simbdlica das estruturas materiais, para
a compreensao, reprodugio ou transformacao do sistema social, ou seja, a cultura
diz respeito a todas as praticas e institui¢des dedicadas a administragdo, renovaciao
e reestruturacdo do sentido.

Canclini (1988, p. 49) considera o termo mais adequado — Culturas Populares
- 0 uso no plural é importante porque cada grupo da resposta diferente as suas
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necessidades vitais. As culturas populares, nessa perspectiva, existem porque ha
toda uma reproducao desigual da sociedade que gera uma apropriacao desigual
dos bens econdmicos e culturais por parte de diferentes classes e grupos na produ-
¢30 e no consumo, ou, ainda, devido a elaboragdo propria de sua condi¢do de vida
e uma satisfacdo especifica de suas necessidades nos setores excluidos da partici-
pagao plena no produto social.

O autor ressalta, ainda, que as Culturas Populares existem porque ha uma
interagdo conflitiva entre as classes populares com as hegemonicas pela apropria-
¢do dos bens. Na relagdo desnivelada existente entre as culturas populares e a cul-
tura hegemonica ha duas caracteristicas principais que sao a “ambigiiedad politica
y la capacidad de refuncionalizar los usos de los mensajes de la cultura hegemdnica
como forma de resistir o simplemente adaptar a sus necesidades cotidianas inmedia-
tas” (CANCLINI, 1989 p. 12-13).

As culturas populares, portanto, devem ser compreendidas pela sua posigao
relacional que assumem em confronto com o hegemdnico. Essa posigdo é expli-
cada por Canclini, no sentido de que o capitalismo se apropria das culturas popu-
lares reestruturando-as, reorganizando o significado e a fungao dos seus objetos e
das suas crengas e praticas.

A reorganizagéo da cultura, na contemporaneidade, como afirma o autor, ndo
pode ser vista de forma linear, pois a necessidade de expansdo dos mercados cultu-
rais populariza os bens da elite e introduz as mensagens massivas na esfera popu-
lar. Porém, a luta pelo controle do culto e do popular segue fazendo-se mediante
esforgos, para defender os capitais simbolicos e marcar a distingdo a respeito dos
outros (Cf. CANCLINI, 1989).

Portanto, no sentido de compreender o processo cultural contemporaneo em
que inumeras manifestagdes culturais ndo podem mais ser apreendidas nos con-
ceitos de culto, popular ou massivo, Canclini propde uma nova caracterizagao: “La
hibridez trata de designar, precisamente, este carater mixto, estas crises intercultura-
les, en los cuales, a mi manera de ver, debe situarse la investigacion” (1989, p. 337).

Essa compreensdo em Canclini, cuja atualizagdo dos estudos procuram ver as
culturas populares no estagio atual da hibridizagdo com o massivo, conforme res-
salta o autor, “sélo puede ser vista a partir del concepto de cultura popular mientras
cultura hibrida”. (CANCLINI, 1989, p. 337). O autor explica que a cultura contem-
poranea ¢ hibrida porque tem carater “ni culto, ni popular, ni massivo” (CANCLINI,
1989, p. 338). Para Canclini, hibridiza¢do serve para pensar tudo aquilo que néo
cabe mais no rétulo de culto, popular e massivo, ou seja, praticamente, tudo o que
se produz atualmente, pois o processo de globaliza¢ao, que assola todos os setores
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da sociedade contemporanea, nao deixaria de fora, justamente, as manifestagdes
culturais tao sensiveis a dindmica social. (Cf. CANCLINT, 1989, p. 338).

O pesquisador explica essa situagdo quando diz que “la hibridacién sociocul-
tural no es una simples mezcla de estruturas o praticas sociales discretas, puras que
existian en forma separada, y al combinarse, generan nuevas estruturas y nuevas
prdticas” (CANCLINI, 1996, p. 3). Entretanto, a hibridizagdo ndo adquire sentido
por si s6, sendo numa constelagdo de conceitos, como modernidade, moderniza-
¢d0, modernismo; diferenca, desigualdade, heterogeneidade; multitemporalidade
e reconversdo. Para o autor, a reconversao, termo tomado da economia, permite
uma visdo conjunta das estratégias de hibridizagdo. Através da reconversdo que
da sentido a hibridizagdo, o individuo reconverte as suas praticas culturais para
adquirir outras competéncias necessarias a participagido da ordem hegemonica.

Portanto, a reconversio, na opinido de Canclini, pode ocorrer de forma nio
planejada, o que entendemos por uma reconversao voluntaria, espontanea ou sim-
ples. Como, por exemplo, o individuo que se adapta a certos habitos, costumes,
usos, fala, gestos imitando outros individuos. Entretanto, Canclini ressalta que a
hibridizagdo surge da inten¢ao de reconverter um patrimonio, ou uma fabrica,
uma capacitagao profissional, ou um conjunto de saberes e técnicas, reinserindo-o
em novas condi¢des de produgdo e mercado.

Assim, o movimento da construgdo da hegemonia ou diregdo politica da
sociedade pressupde complexas interagdes entre as culturas populares e a cultura
hegemonica. Esse posicionamento indica que nao existe um confronto bipolar e
rigido entre diferentes culturas. Na pratica, o que acontece é um sutil jogo de inter-
cambios entre a cultura hegemonica e as culturas populares. Essas culturas ndo
sao vistas como exteriores entre si, mas comportando cruzamentos, transagoes
intersegoes — ¢ o que se entende por uma reconversao planejada.

Ao se buscar compreender a parceria como um processo de comunicagdo
entre culturas: uma cultura hegemonica, materializada pela proposta de parce-
ria da Embrapa e a cultura do pequeno produtor rural - uma cultura popular -,
entende-se que a relagdo de comunicagido entre culturas nio se dd unilateralmente
como costuma ser abordada por outras metodologias e, sim, por uma relagdo mul-
tilateral e multidirecional, que se realiza através de diversas mediagoes.

Nessa direcdo, a parceria entre a Embrapa e os pequenos produtores passa a
ser analisada a luz da teoria de Canclini que trata da relagdao das culturas hegemo-
nicas e as culturas populares, no sentido de que as culturas populares reconver-
tem os seus codigos para “participar” da cultura hegemonica. Essa reconversao,
entretanto, nao se dd de forma automatica e nem linear. A reconversio se d4 num
processo de renegociagdo de sentido que tem a tecnologia da Embrapa para esses
agricultores que sofrem a influéncia das mediagdes culturais.
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Dai as hipoteses que foram formuladas neste estudo, de que os pequenos pro-
dutores rurais de Irituia reconvertem seus cddigos culturais nos codigos culturais
hegemonicos da Embrapa para viverem a parceria, porque encontram, na agao
hegemonica, algo que é bom para si e seus familiares.

Estudar a recep¢ao na perspectiva das mediagoes culturais implica em con-
siderar a comunica¢ido enquanto fendmeno indissociado da cultura. Nessa pers-
pectiva levantada por Martin-Barbero, a relagdo entre emissor e receptor muda, o
que significa dizer que o emissor perde o seu poder absoluto de a¢do, a0 mesmo
tempo em que elimina a passividade do receptor. O receptor passa a ser conside-
rado o sujeito ativo no processo, pois produz significados as vezes diferentes, e
até antagOnicos, em relagdo as propostas do emissor. A tendéncia, entretanto, em
muitos casos, ¢ a de que as culturas populares emprestam consenso as propostas
da cultura hegemonica; para isso, essas culturas reconvertem os seus cddigos no
trabalho e na vida.

Foi escolhida a Comunidade de Sao Tomé do Panela, em Irituia, Pard, ndo so
porque a Embrapa ja vem trabalhando em parceria com os pequenos agricultores
desde 1994, mas, também, por tratar-se de popula¢ao com caracteristica popular,
indispensavel para este estudo.

REGIAO DO ESTUDO

O municipio de Irituia esta situado no nordeste paraense, com uma area de
1.384,2 km? e uma populagio estimada de 37.600 habitantes, sendo que 86,4% vivem
na zona rural e 13,6% na zona urbana. A distancia de Irituia com relagdo a Belém,
capital do Estado do Par4, é de 165 km. O dltimo censo (1996) feito pelo IBGE mos-
tra um quadro estatistico de uma populagido economicamente ativa constituida de
12.046 homens e 4.202 mulheres. As pessoas alfabetizadas, por sexo, com mais de
sete anos de idade, sao 10.507 homens contra 8.687 mulheres, perfazendo um total
de 19.194 pessoas. As ndo alfabetizadas sdo 8.501 homens contra 8.870 mulheres,
num total de 17.371 pessoas.

A economia irituiense é baseada na agricultura, principalmente no cultivo
da mandioca, arroz e banana; na atividade pecudria e no extrativismo e benefi-
ciamento de madeira. A colonizagéo foi feita principalmente por pequenos agri-
cultores que praticam a agricultura de corte e queima, bem como a extragao de
madeira desordenada por fazendeiros. Essas atividades provocam desmatamentos
na regiao, eliminando a cobertura vegetal primitiva, sendo substituidas por flo-
restas secundarias ou capoeiras. Possui diversas comunidades rurais organizadas,
dentre elas a de Sio Tomé do Panela, composta por vinte e seis familias. E formada
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por pequenos produtores rurais, com menor area média de terra — menos de cinco
hectares - e com menor experiéncia no uso da mecanizagdo e de insumos. A man-
dioca ¢ a cultura mais importante para esses agricultores.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

A proposta aqui é revelar os itinerarios e os procedimentos metodoldgicos na pes-
quisa. Trata-se de um estudo de caso, o que segundo Lopes (1990, p. 75) “¢ um dos
métodos mais usados nas pesquisas de Comunicagio, por permitir ao pesquisador
o uso de um roteiro de entrevistas, observagao etnografica, que podem ser soma-
dos com uma pequena historia de vida da populagdo de estudo”. Trivifios (1994)
ressalta que o estudo de caso configura-se numa categoria de pesquisa, cujo objeto
¢ uma unidade que se analisa profundamente.

Com base nesse entendimento, procurou-se cruzar métodos distintos, com-
binando-os de acordo com as fases da pesquisa. Assim, formou-se uma amostra
intencional de 26, sendo 17 adultos (9 homens e 8 mulheres) e 9 jovens (5 do sexo
masculino e 4 do sexo feminino). Na observa¢ao etnografica, foram usados como
instrumentos de coleta de dados as entrevistas e as anotagoes no diario de campo
acerca do cotidiano dos pequenos produtores rurais: vida doméstica, rotina fami-
liar, envolvimento dos trabalhos da parceria, outra ocupagao de trabalho fora da
parceria, participa¢ao de homens e mulheres, jovens e adultos da parceria, como
essa populagao rural se organiza e qual a pratica de seu trabalho.

Vale ressaltar que, nesse periodo, foi fundamental a participa¢do no dia a dia
dessas familias, observando a interagdo dos agricultores, ndo apenas com os pes-
quisadores da Embrapa em relagdo a parceria, como na organizagdo e execugao
do trabalho; no descanso, do despertar pela manha a hora de dormir. Para obter
dados sobre as praticas desses produtores na agricultura antes e depois da parce-
ria, recorreu-se a pequena historia de vida a fim de captar o momento das recon-
versdes. Essa técnica é importante, pois como salienta Queiroz (1983) permite ao
pesquisador reter o essencial e abandonar o que considerar supérfluo.

PARCERIA DA EMBRAPA E RECONVERSAO DOS AGRICULTORES

Esta analise consistiu em ver a proposta de parceria estabelecida entre a Embrapa e
o0s pequenos agricultores. A Embrapa, historicamente, difusionista, vive uma expe-
riéncia nova, desenvolvendo as suas atividades em parceria com os pequenos agri-
cultores. O modelo difusionista, apesar das criticas, ainda persiste, materializado
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nos discursos e praticas de drgdos governamentais e na midia. Os documentos,
bem como as entrevistas, mostram que a empresa, apesar dos avangos no campo
da Comunicagao, pela sua tradicdo, mantém ainda fortemente as mensagens difu-
sionistas da comunicagdo e que estdo sendo levados para o espago da parceria os
resquicios do difusionismo, no discurso e na pratica.

Canclini diz que a reorganiza¢ao da cultura, na contemporaneidade, nao
pode ser vista linearmente, pois a necessidade de expansdo dos mercados culturais
populariza os bens de elite e introduz as mensagens massivas na esfera popular.

A partir desse entendimento e com base na teoriza¢ao de Canclini, de que as
culturas populares reconvertem os seus cddigos culturais nos codigos da cultura
hegemonica para participar dessa “ordem’, conclui-se que essa reconversao ocorre
porque as culturas populares necessitam de instrumentos mais refinados para con-
seguir participar do trabalho.

Observou-se, porém, que o cotidiano dos agricultores entrevistados esta bas-
tante determinado pela sobrevivéncia, onde o trabalho ocupa a maior parte do
dia, direta e indiretamente. No entanto, as condi¢des sdo diferenciadas conforme
o género (homem ou mulher) e idade (adulto ou jovem), ou seja, sdo mediatizadas
pela sua cultura. Uma vez clara essa situagdo, a nossa proposta foi a de enxergar
esses pequenos produtores rurais, no processo de reconversdo. Especificamente,
nos dominios nos quais ficam mais evidentes as transformagoes da sua cultura
popular nas praticas culturais hegemonicas, propostas pela parceria da Embrapa.

Os pequenos produtores rurais da Comunidade, em Irituia — Par4, realizavam
as suas atividades agricolas de forma aleatdria. As reconversoes se evidenciam na
forma como se planejam para o trabalho. Esse planejamento faz com que os agri-
cultores se sintam mais responsaveis e acreditem mais em melhorias de vida.

O fato de a populagéo se organizar para executar o trabalho, planejar, discutir
as agoes, distribuir tarefas, dentro da parceria, para a maioria dos agricultores,
tem contribuido para melhorar a produtividade dos produtores rurais. H4, porém,
aqueles para quem, embora se digam parceiros da Embrapa, a proposta da par-
ceria ndo altera o cotidiano. Canclini explica esse fendmeno quando se refere as
culturas hibridas, dizendo que “En algunos casos, la persisténcia de costumbres y
pensamientos antiguos puede verse como resultado del desigual aceso a los bienes de
la modernidad” (1996, p. 12).

Nesse contexto, entende-se que as culturas populares, sejam elas processos,
espacos ou modos de existéncia, s6 se formam a partir da interacdo entre indi-
viduos ou grupos, daquilo que fazem em suas vidas, das novas interacdes com
outros grupos ou cddigos culturais. Ficou também evidenciada no cotidiano dos
agricultores uma forma caracteristica de trabalhar em suas praticas produtivas.
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Antes, desenvolviam suas atividades agricolas de forma isolada, agora, sdo parcei-
ros, ou socios de um mesmo empreendimento. Isso faz com que esses produtores
mudem seus habitos de trabalho, a comegar pela hora de acordar de manha. As
suas atividades eram executadas sem qualquer preocupacido com os resultados,
pois plantavam apenas para a subsisténcia da familia. Apos a parceria, eles plan-
tam, esperando ver os seus produtos vendidos nas feiras e supermercados, com
maior renda e melhor qualidade de vida. Confirma-se, portanto, a hipotese de que
os pequenos produtores rurais encontram na proposta de parceria da Embrapa
algo que os satisfaz e que vem ao encontro de suas necessidades imediatas, por isso
reconvertem as suas praticas culturais para viverem a parceria com a Embrapa.

MEDIA(;()ES NO COTIDIANO DO PRODUTOR RURAL

Investigar a recepgao no contexto atual significa compreender que essa recepgao
¢ um processo mediado que passa por “filtros”, recebendo influéncias de instan-
cias diversas que vao definir o significado, ou sentido das mensagens, isto é, as
mediagdes que determinam o uso das mensagens pelo receptor. A partir da teo-
rizagdo empreendida por Martin-Barbero sobre as mediagoes, entendidas como
um conjunto de influéncias que estrutura, organiza e reorganiza a percep¢io da
realidade em que esta inserido o receptor, tendo o poder, também, para valorizar
implicita ou explicitamente essa realidade, analisou-se como essas mediagdes vém
interferir ou se manifestam na relagdo entre duas culturas envolvidas no processo
da parceria.

Tanto Martin-Barbero como Canclini apontam a necessidade de se conhecer
a autonomia das culturas, ou seja, a sua construgdo cotidiana de modo de vida.
Para os autores, é na esfera do cotidiano que o modo de vida pode ser concreta-
mente observado. Nesse sentido, o cotidiano assume um papel relevante quando
se busca compreender as praticas culturais dos segmentos populares, pois é nele
que o sujeito compara e viabiliza ou nao as propostas hegemonicas, sustentando
em seus habitos ou costumes e os de seus grupos aos quais pertencem. A existéncia
concreta do sujeito sugere uma pista para se compreender o homem em todos os
seus aspectos, ou seja, em seu meio, seu espago, sua histéria, seu cotidiano e suas
aspiragoes de vida.

As mediagoes que mais se identificaram para este estudo foram as estruturais,
contextuais e institucionais. Nessa perspectiva, analisa-se o uso das mensagens
propostas pela parceria da Embrapa mediatizado pelo sexo, idade, escolaridade,
pela eventual ocupacio de trabalho e pela participac¢do nas instituicdes — Associa-
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¢do de Produtores. As mediagdes estruturais que foram consideradas neste estudo
sd0 o sexo e a idade, por se mostraram importantes na forma como os pequenos
agricultores usam a proposta de parceria da Embrapa, no seu cotidiano. A divi-
sao de género no trabalho ja se encontra socialmente definida. Executar o traba-
lho, geralmente, cria um estere6tipo do que é especifico do homem e da mulher,
sendo isso, na maioria das vezes, consequéncia da educacio que se recebe desde a
infancia, ou daquilo que se herda de ancestrais. Essa realidade ainda é observada,
até hoje, em Irituia, na medida em que os trabalhos mais “pesados” — derrubar
arvores, queimar o mato, limpar o solo, plantar e colher - sdo de competéncia dos
homens e os mais “leves” — atividades domésticas, cuidar dos filhos, dar comida
para os animais, fazer farinha - sao feitos pelas mulheres. Ficar mais a frente das
atividades da associagdo, majoritariamente, é tarefa dos homens. Sao eles os filia-
dos, os socios, participam de reunides, das discussdes e das decisdes. Entretanto,
esse quadro se altera ja em algumas familias em que as mulheres participam dos
trabalhos como os homens. Embora estes ainda permanecam como majoritarios
nos trabalhos desenvolvidos na Comunidade, observa-se o interesse por parte da
populagdo feminina que ja vem participando, ativamente, de tarefas, antes, espe-
cificas do homem.

Comprovada, portanto, a hipotese de que o sexo é uma mediagao que interfere
no uso da proposta de parceria da Embrapa, pois os homens demonstraram incor-
porarem mais a proposta de parceria da Embrapa, sendo eles, também, a maioria
participante, efetivamente. Embora constatada a participa¢ao das mulheres, esta
ainda é uma minoria, apenas duas, das oito entrevistadas estdo participando ati-
vamente da parceria.

Quanto a idade, ha diferenca do agricultor adulto e do jovem com relagdo aos
trabalhos que vém sendo desenvolvidos em parceria: nos planos, modo de pensar,
agir, falar, organizar, executar o trabalho. Vale ressaltar que, para efeito desta inves-
tigacdo, foram considerados adultos os pequenos produtores rurais, na faixa etaria
de 26 a 74 anos de idade e jovens, aqueles compreendidos entre 17 e 25 anos de
idade. Foram entrevistados dezessete adultos e nove jovens (de ambos os sexos).
Observou-se que os adultos, na sua grande maioria, sdo os que ficam a frente das
tarefas de campo, roga, negdcios, discussoes da associagao, sindicato e das ativi-
dades em parceria com a Embrapa. Dos nove jovens entrevistados (de ambos os
sexos), oito acham que a vida na cidade é melhor do que no campo, ou seja, apenas
um jovem incorpora a parceria igual aos adultos. Ao serem questionados sobre a
parceria, esses jovens apresentaram outro tipo de interesse e que nao é o mesmo de
seus pais. Para esses jovens, a parceria é entendida como uma agao que possibilita a
vinda de outras pessoas a Comunidade e, nos dias de mutirdo, encontram-se como
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se fosse um dia de lazer. Os jovens manifestam aprovagdo a parceria no sentido de
que promova outras atividades diferentes da roga, onde possam trabalhar menos
e ganhar mais.

Por mediagbes contextuais, Orozco Gomez (1997) afirma que sdo aquelas cons-
tituidas pelo lugar de origem e residéncia do receptor, a escolaridade, trabalho que
realiza, suas visdes de mundo, ambicdes e valores do receptor. Dentre essas media-
¢oes, foram consideradas como interferentes no uso das mensagens propostas pela
parceria da Embrapa a escolaridade dos pequenos produtores rurais e outra ocu-
pacdo de trabalho, isto é, o fato de desenvolverem outra atividade remunerada fora
da parceria com a Embrapa.

A convivéncia na comunidade nos permitiu observar que os agricultores que
ndo possuem escolaridade ou primeiro grau do ensino fundamental incompleto
sentem dificuldade em compreender a proposta de parceira da Embrapa e, conse-
quentemente, a incorporagao das tecnologias da Embrapa em suas propriedades.
Por essa razdo, os pequenos produtores rurais ndo alfabetizados distanciam-se da
parceria, especialmente as mulheres e os jovens. Os pequenos produtores rurais
adultos que possuem o primeiro grau do ensino fundamental tém maior facilidade
de compreender e de por em pratica as tecnologias propostas pela Embrapa.

Observou-se que os jovens, mesmo tendo esse nivel de escolaridade, ou ainda,
até o segundo grau do ensino fundamental, ndo vivenciam a parceria da Embrapa.
O que faz concluir que os produtores adultos, ainda que com pouca escolaridade,
na grande maioria, tém interesse em praticar as tecnologias da Embrapa em suas
propriedades. Os agricultores sem nenhuma escolaridade, geralmente permane-
cem no sistema tradicional, ndo acreditam na tecnologia, afirmando, inclusive, ser
mais pratico para eles fazerem como estdo acostumados desde os seus ancestrais.
Um dos motivos que impedem a pratica das tecnologias é o fato de ndo entende-
rem o que o técnico da Embrapa diz.

A intencdo, aqui, foi analisar se a escolaridade pode ser considerada uma
mediagdo interveniente na recep¢do das mensagens propostas na parceria da
Embrapa. Constatou-se que sim, embora outros fatores estejam interferindo nessa
dificuldade de praticarem as tecnologias geradas pelas pesquisas da Embrapa,
como a falta de recursos, pessoal da familia insuficiente para trabalhar, uma vez
que os filhos ja ndo querem mais trabalhar na roga.

Na Comunidade estudada, os homens, tradicionalmente, ocupam-se com
os trabalhos do campo: da derruba, queima, limpeza do solo, plantio e colheita.
Juntamente com as mulheres, ocupam-se no fabrico da farinha da mandioca e
outras atividades bem domésticas, como cuidar dos animais e preparar os alimen-
tos. Levantou-se a hipétese de que o fato de os produtores rurais possuirem outra
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atividade remunerada influenciaria na participacio da parceria. Na opinido desses
agricultores, o trabalho fora da agricultura é mais rentavel. Logo, ter outra ocupa-
¢do além daquelas especificas da roga é uma mediagao interferente no uso da pro-
posta da parceria, confirmando-se a hipotese de que esses agricultores veem maio-
res perspectivas nas outras ocupagoes, por perceberem que sdo mais rentaveis.

Por mediagdes institucionais entende-se como sendo aquelas com as quais o
receptor interage cotidianamente e que contribuem e “filtram” as mensagens do
emissor, dando novo significado e sentido, reproduzindo-as ou reconvertendo-as.
Orozco Gomez garante que as mediagdes institucionais servem de cenario onde
acontece a recep¢ao e variadas apropriagdes das mensagens recebidas. O fato de
os agricultores serem filiados a Associagdo faz com que essa organizagao interfira
na proposta de parceria da Embrapa, na medida em que os agricultores filiados
sao aqueles que mais interagem com a Embrapa no que diz respeito a parceria - os
homens adultos. Portanto, consideramos confirmada a hipdtese de que as entida-
des representativas, enquanto media¢des institucionais, interferem nas propostas
de parceria da Embrapa.

CONSIDERAGOES FINAIS

Retomando-se o objetivo deste estudo que foi analisar o uso, ou sentido, das
mensagens tecnoldgicas da Embrapa pelo pequeno produtor rural, envolvido no
processo de parceria, tem-se como resultado que a Embrapa esta levando para o
espaco da parceria resquicios da Comunicacio difusionista; que os pequenos pro-
dutores rurais reconvertem os seus codigos culturais para viverem ativamente a
parceria porque encontram algo que é bom para si e seus familiares e que o uso da
proposta da parceria da Embrapa sofre a interferéncia das mediagdes estruturais,
contextuais e institucionais.

Recomenda-se que os projetos de pesquisa da Embrapa reflitam sobre as
questdes que extrapolam a Comunicagio, e que tém interferéncia sobre ela dentro
do programa, como por exemplo as propostas produtivas de parceria. Diante da
realidade na qual esta em jogo a propria sobrevivéncia das pessoas num sistema
em que € necessario fazer face a nova ordem econémica cada vez mais globali-
zada, seria oportuno pensar a pequena produ¢ao além das atividades produtivas
tradicionais. Entende-se que uma boa alternativa nesse processo da parceria da
Embrapa e pequenos agricultores seria buscar alternativas de produ¢ao de bens
e servigos, como o turismo, lazer, artesanato, industria caseira, capazes de gerar
retorno econdmico mais agil aos pequenos produtores na parceria, garantindo a
permanéncia das novas geragdes no meio rural. E, assim, pensar a Comunicac¢ao
Rural na contemporaneidade como viabilizadora do desenvolvimento local.
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