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O livro em pauta localiza-se na linhagem dos trabalhos que tém revisitado as
reflexdes sobre aimagem - fixa ou maovel - cujo territdrio engloba uma heterogeneidade
de meios como a pintura, a fotografia de ensaio, o fotojornalismo, as fotogratfias dos
amadores, o cartaz de rua, o anuncio publicitdrio, o cinema, a televisdo, o video e @
computacdo grafica. Martine Joly, professora da Université de Bordeaux l-Michel
Montaigne, tem como proposta investigar a mensagem visual fixa e dar prosseguimento
4 diretriz metodologica sinalizada em outra obra, L'lmage et les Signes, Approches
Semiologiques de I'lmage Fixe, publicada pela Nathan , em 1994,

Em Infroducdo ¢ Andlise da Imagem, a autora demarca iniciaimente os limites
de seus objetivos ao afirmar que se deterd na imagem fixa como primeiro Passo para
abordar as mensagens visuais mais complexas, como aguelas constituidas em seqliéncia
fixa ou animada. Joly, que ndo esconde, ao longo do texto, sua estreita empatia em
relacdo ao tema, lembra em seu prefdcio que "a utilizagdo das imagens se generaliza
e, contemplando-as ou fabricando-as, todos os dias acabamos sendo levados a ufiliza-
las, decifré-las, interpreta-ias”. Ela afirma que sua obra tfem uma ambicdo, que &
ajudar a detectar, pelo menos, de que maneira Somos intrinseca e culturalmente
iniciados na compreensdo das imagens (p.10).

Inicialmente, Joly fa:?_ uma instigante indagag¢do, que, ao infitular o primeiro
capitulo, pode ser interpretada como um desafio: "O que € Uma Imagem?e” O estudo
da imagem parte do principio de que a visdo é o elemento essencial do nosso conhe-
cimento do mundo. Quando recebemos uma imagem, esta decompdse-se na Nossa
retina - as tramas cinematograficas, televisivas ou fotograficas adaptaram-se na
redlidade as nossas capacidades fisiolégicas - em elementos luminosos gue podemos
identificar por sua posicdo, intensidade e cor. Nossos diciondrios definem @ imagem
como "figura ou representagcdo de uma coisa” e, por extensdo, como a4
“representac@o mental de alguma coisa percebida pelos sentidos”. De iato, esta
palavra, derivada do latim {imago.-inis ‘figura, sombra , imitagdo’), indica toda ¢
representacdo figurada e relacionada com o objeto representado por sua analogia
ou por sua semelhanca perceptiva. Neste sentido, pode considerar-se imagem
qualquer imitagcdo de um objeto, quer seja percebida atraves da vista ou de outros
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sentidos {imagens sonoras, tateis). No entanto, na atualidade, quando falamos de
uma teoria da imagem ou da civilizacdo da imagem, referimo-nos basicamente g
qualquer representagdo visual que mantenha uma relac@o de semelhanca com o
objeto representado. Desta maneira, Joly cita uma das definicdes mais antigas da
imagem, a de PlatGo em A Republica, onde ela é gerada em primeiro lugar nas
sombras, depois nos reflexos que vemos nas aguas, nas superficies dos corpos opacos,
polidos e brilhantes e todas as representacdes do género. “Imagem, portanto, no
espelho, e tudo o que emprega 0 mesmo processo de representacdo ja percebemos
que aimagem seria um objeto segundo com relagdo o um outro que ela representaria
de acordo com certas leis particulares”. { p.14)

No segundo capitulo - “A Andlise da Imagem : Desafios e Métodos''- Joly
empenha-se em abordar os diversos procedimentos tedricos que tém como proposta
a andlise ou a "explica¢do " de imagens, afirmando que “é errado acreditar que o
habito da andlise mata o prazer estético, bloqueia a “espontaneidade” da recepcdo
da obra” (p.47). Penetramos num labirinto de signos e significacdes, numa
movimentada rede de cddigos. onde se entrecruzam conceituacdes da linguistica,
semiologia, semidtica e teoria da informagdo. A autora dedica-se mais
especificamente a um modelo metodoldgico - a andlise estrutural do quadro Usine &
Horta de Erbro, pintado por Picasso em 1909, obra do periodo cubista, marcada por
profundas rupturas no que se refere & representagdo visual, A dissecacdo do quadro
e redlizada através dos eixos pldsticos, dos signos icénicos e da mensagem linguistica.
Os eixos plasticos sGo constituidos por quatro elementos: as formas, as cores, a
composicdo e a textura. Trata-se do discurso expressivo - lugar das formas geométricas
fundamentais (esferas,cilindros,cones,cubos), das linhas descentradas e fragmentdri-
as, das cores uniformes numa vanagdo de tons quentes {ocre, ferrugem marrom) e da
textura (as tintas aplicadas de.maneira uniforme revelam as rugas da tela, seu relevo).
Os signos icdnicos ou figurativos nos conduzem ao reconhecimento dos objetos e do
espaco (edificacdes da tabrica, chaminé, palmeiras, terra e céu) e é também o lugar
do discurso ideoldgico (0 tom de opress&io e desumanizacdo do lugar onde ndo se
veé ninguemy}. Por fim, a mensagem lingUistica, produzida pelo titulo da obra, reitera
O pessimismo da representacdo. "Pessimismo colorido de revolta que enuncia o
encerramento inUtil e sem futuro de um universo de producdo sufocante, alienante e
desumano” ( p.68).

No terceiro capitulo - “Imagem Protdtipo”- . o caminho fica aberto para
uma investiga¢do iconografica detalhada, tendo como exemplo um anuncio
publicitario. Martine Joly segue a irgjetdria consagrada dos estudos da imagem no
imaginario heteréclito da sociedade industrial. Os desenvolvimentos mais recentes
no campo da especulacdo sobre a visualidade registraram-se a partir do advento do
estruturalismo e da semiologia e se materializaram em descobertas importantes e



resultados vailiosos. Na Franga, Roland Barthes em Réthorique de I'lmage {1970) propode
um método de leitura e desvenda os mecanismos da retérica fotografica e publicitdria;
Abraham Moles em O Cartaz {1974) investiga o cartaz publicitario entre o conteldo
funcional e um outro, o estéetico, fundamentando-se na teoria da informacao; Christian
Metz em A Significacdo no Cinema (1967) explica a composico do relato
cinematografico apoiando-se nas regras de codificacdo semioldgica: Louis Marin em
Efudes Semiologiques. Ecritures Peinture (1971} apresenta propostas semiologicas da
pintura; Pierre Fresnault -Deruelle em L'Eloquence des images (1971) delineia os diferentes
niveis de leitura das histérias em quadrinhos. Na [tdlia, Umberto Eco em A Estrutura
Ausentfe (I963) e Apocdlipticos e Integrados (I964) redliza neste campo importantes
trabalhos tais como a proposta de um método de andlise da televisGo, o estudo das
articulagdes dos codigos cinematograficos, das histérias em quadrinhos e dos anuncios
publicitarios. O mais interessante das contribuicoes estruturalistas & o fato de partirem
de qalgumas posicdes abertas e amplas, superando as perspectivas de andlises parciqis
e com o objetivo de encontrar uma explicacdo total das interfaces da imagem. Ao
mesmo tempo, estéo conscientes de que este tipo de investigacdo ndo pode ser
Isolado de um conhecimento abrangente dos fendmenos sociais. Esta postura, que
teve inicio com Barthes e Eco e prossegue com Metz, pode ser encontrada em outros
pesquisadores universitarios comtemporlineos, como Jacques Aumont, professor da
Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales, de Paris [A Imagem, 1994) , e Martine
Joly. |

Em InfrodugcGo @ Andlise da Imagem, Joly observa exaustivamente o anuncio
publicitario mencionado. O imagindrio do sociedade do consumo € abordado através
de trés eixos paradigmdticos denominados de mensagem pldstica, mensagem iconica
e mensagem lingUistica, onde pode-se perceber, na triiha do protdtipo analitico do
quadro de Picasso, as reciprocidades entre o enunciado semantico denotativo e o
enunciado estético ou conotativo que permeiam o sistema grafico-visual do anuncio
de roupas masculinas publicado originalmente no semandrio “Le Nouvel Observateur”,
em outubro de 1990. Aqui é assinalada a distingdo tedrica entre signos plasticos e
icOnicos, j& que os elementos plasticos das imagens {cores, formas, engquadramento,
luminacdo, dimensoes, escolha de objetivas fotograficas, composicdo, textura) devem
ser considerados signos plenos e inteiros, ndo simples material de express@o dos signos
iconicos (figurativos). Joly considera essa disting&o fundamental, pois *permite detectar
que uma parte da significacdo da mensagem visual € determinada pelas escolhas
plasticas e ndo unicamente pelos signos icdnicos analdgicos, embora o funciecnamento
dos dois tipos de signo seja circular e complementar” {p.93). A mensagem iconica e,
de certa forma, um inventdrio de objetos - € a cultura material do anuncio, o meio-
ambiente, a cenografia, mas também a sua dramaturgia, onde se movem
determinados "personagens” que representam uma visdo de mundo ou ritos sociais
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estereotipados. Pois o anuncio € geralmente constituido por um repertério de valores
e temas que sao fundamentais na cultura de massa (objeto privilegiado de reflexdo
da semioclogia) como a aventura, a proeza, o amor, o exotismo, © heroismo
esquemdatico e a seduc¢do cotidiana. Algo que, de certa forma, evoca a exploracdo
das relagdes sociais empreendida por Barthes em Mitologias, onde 05 mecanismos
conceituais da semiologia adquirem uma sutil identidade etnologica. A mensagem
icoOnica €, portanto, uma espécie de relato visual, onde estdo presentes os "significados
de primeiro nivel” e as "conotagdes de segundo nivel”. O primeirc exemplo refere-
se & mensagem literal, explicitada ou explicitdvel, integralmente traduzivel, intactag,
NnAo importa qual seja o sistema lingUistico efetivamente utilizado e que se baseia no
repertorio de signos, cujos elementos sGo enuncidveis pelo emissor € pelo receptor e
conhecidos antes do ato da comunicacdo. O segundo exemplo refere-se a mensagem
estética, que se baseia num conjunto de elementos de percepcdo enumeravels e
armazendveis pelo observador. Enquanto retdrica dos signos, eles representam um
acréscimo “simbodlico” que intervém diretamente na percep¢do. Finalmente, a
mensagem lingUistica é considerada “deteminante na interpretagdo de uma
“imagem” em seu conjunto, pois esta seria particularmente polissémica, isto &, poderia
produzir muitas significacdes diferentes das que a mensagem linguistica deveria
canalizar” (p.108). Elembrada ainda a construcdo de Roland Barthes que, ao distinguir
na mensagem publicitdria, diversos tipos de mensagem linguistica, estuda também o
tipo de relac@o que ela poderia manter com a “imagem ™ e como ela crientava sua
leitura. Qutro nivel de andlise € o que observa a “imagem das palavras " - a presenga
de apelos visuais, de conotacdes tipograficas, cromaticas e plasticas no texto, A
autora esclarece: “Sendo a funcdo da mensagem publicitaria essencialmente
conotativa, isto é, centrada no destinatdrio, & 16gico que nela se encontram
procedimentos pldasticos de implicacdo em funcionamento, com uma composi¢do,
a paginacdo ou a tipografia - retérica como a elipse, e procedimentos linguisticos |
nos/ vocés) " [p.114).

Trata-se de um livro que, com leveza e profundidade, nos gjuda a caminhar
oor quase todas as principais vertentes dos estudos da imagem, seja retornando as
suas raizes tedricas seja atualizando e descobrindo novos modelos de reflexdo. Pelas
inUmeras questdes abertas e discutidas com fino senso andlitico, o livro € um convite e
uma contribuic@o generosa a essa grande empreitada que representa o universo
compiexo das teorias da imagem.
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