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Resumo

O objetivo deste artigo é refletir sobre a presenca de influenciadores
indigenas no Instagram e o conteudo que ali publicam. A pesquisa foi feita
analisando 474 postagens de seis grandes influenciadores, cujos perfis viralizaram
durante a pandemiada covid-19. Osdados foram coletados entre abril e setembro
de 2023 e categorizados como identitarios, ativistas, pessoais e parcerias pagas. O
conteudo publicado se contrapde a visao estereotipada dos indigenas e aborda
nao apenas as pautas identitarias e as demandas politicas dos indigenas
alinhadas com uma perspectiva decolonial, mas também propdsitos pessoais e
comerciais.

Palavras-chave: Indigenas. Influenciadores. Redes sociais. Decolonialidade.
Abstract

This article reflects on the presence and content published by Indigenous
influencers on Instagram. The research was carried out by analyzing 474 posts
by six major influencers whose profiles went viral during the covid-19 pandemic.
The data collected was gathered between April and September 2023 and
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categorized as identitarians, activists, non-identitarians, and paid partnerships.
The published content opposes the stereotypical view of Indigenous people. It
addresses not only Indigenous people's identity agendas and political demands,
aligned with a decolonial perspective but also personal and commercial
purposes.

Keywords: Indigenous people. Influencers. Social media. Decoloniality.

Introducao

A trajetoria dessa pesquisa comecga a partir de aproximacao da
autora Marcele Bessa e jovens indigenas pelas redes sociais, em 2021.
Marcele trabalhava em busca de personagens para um dos programas
diarios de variedades da TV Globo com maior audiéncia, em plena
pandemia da covid-19. O objetivo era receber um video de dois minutos
para um quadro dentro do especial sobre o Dia do indio - nome que seria
alterado no ano seguinte para Dia dos Povos Indigenas.

Naqguele ano, muitos indigenas de diferentes povos foram
fortemente atingidos pela proliferacdo do virus SARS-Cov-2. A
invisibilidade e vulnerabilidade da populagao indigena ficou mais uma
vez explicita na histéria da sociedade brasileira. Nesse periodo, jovens
indigenas aldeados e em contexto urbano assumiram as redes sociais
para informar sobre a necessidade de permanecer isolados e a
importancia do uso da mascara. Esses jovens, que estavam ligados a
Articulagcao dos Povos Indigenas do Brasil (Apib), estruturaram seus
discursos e criaram conteudos ativistas em prol da vida e resisténcia
indigena. Outros passaram a compartilhar suas rotinas nas aldeias:
isolados do caos urbano e livres, o que atraiu muitos olhares de quem s6
via nas midias tradicionais a cobertura da tragédia.

Nesse contexto, Marcele Bessa passou a seguir nas midias sociais os
jovens indigenas ligados a Apib, assim reunindo depoimentos para o “Oi
da Plateia”, quadro do programa da TV Globo destinado a mensagens de
“‘bom dia” dos telespectadores. Os videos gravados especificamente para
o programa traziama linguagem que eles utilizam em suasredes sociais.

A poténcia do discurso de Samela Sateré Mawe, Erick Terena e Lidia
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Guajajara foi aléem da efeméride da aparicdao de um indigena na tela da

televisao para o Dia dos Povos Indigenas. Eles trouxeram questdes sobre a
importancia da demarcacao da tela e da quebra de esteredtipos, da
ocupacgao das universidades e mobilizacdo para enfrentamento da
invisibilidade, num discurso potente e diferente do que se estava
acostumado a ver nas TVs abertas. Eles tinham propriedade do que
falavam, estavam nas universidades, vestiam seus cocares e penas com
orgulho. “Resistir para existir’ era a frase de efeito repetida.

A emergéncia desses jovens influenciadores indigenas acontece
enredada nas tramas, questdes e desdobramentos da disseminag¢ao das
midias sociais. Tema vasto de pesquisa, essas plataformas sao
desenvolvidas e mantidas por grandes empresas com modelos de
negocio que dependem da exploragao dos dados dos usuarios (Zuboff,
2019). Seus algoritmos processam os dados com o intuito de reter ao
maximo a atencgao das pessoas para vender publicidade, influenciando
seus comportamentos online e offline. Todo esse processo tem
consequéncias na saude mental dos usuarios, nas dinamicas sociais,
econdmicas e politicas. No Instagram, em particular, como midia social
baseada em fotos e videos com abordagens padronizadas (Manovich,
2017), os influenciadores e suas narrativas surgem como expoentens de
questdes identitarias mais amplas.

Assim, este artigo representa apenas uma primeira aproximacao a
sua presencga e ao conteudo publicado pelos influenciadores indigenas.
Tem como objetivo contribuir para futuros estudos que busquem
compreensao mais ampladas estratégias comunicacionaisindigenas nas
midias sociais no atual contexto brasileiro. Apresenta uma leitura dos
conteudos e narrativas publicados por jovens influenciadores digitais
indigenas, sobretudo em relacado as pautas identitarias e suas demandas
politicas, a partir da observacao das postagens no Instagram. Seguem-se,
entao, o contexto do surgimento dos influenciadores indigenas no Brasil,
nossa metodologia de pesquisa, uma avaliacao dos resultados e as

consideracgdes finais.
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Contexto

As redes sociais tém sido utilizadas internacionalmente por
usuarios de internetde diferentes classes e idades. De acordo com estudo
sobre o panorama digital no mundo, o Digital 2022: Global Overview
Report, publicado pelo site Datareportal (2022), havia quase cinco bilhdes
de usuarios de internet, o que representa 63% da populagcado mundial.
Desse total, 4,63 bilhoes (93,3%) sdo usuarios de redes sociais, 10% a mais
que em 2021. O Brasil € o sexto colocado no ranking de paises com maior
tempo de utilizagcao das redes sociais por dia, com meédia de 3h4Tmin-a
media global € de 2h27min -, e € o primeiro colocado em numero de
plataformas de redes sociais ativas utilizadas mensalmente, com média
de 8,6 (usuarios entre16 e 64 anos).

O surgimento de influenciadores indigenas, alguns deles
originarios de territorios até entdo sem acesso a internet, € um
desdobramento da expansao recente do acesso no Brasil. Em 2022,161,6
milhdes de brasileiros com dez anos ou mais utilizaram a internet,
conforme dados do moéduloTecnologiada Informagaoe Comunicagdoda
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad Continua
TIC) divulgados pelo IBGE (2022). A pesquisa revela ainda crescimento
continuo com a internet presente em 91,5% dos domicilios, além de
mudangas nos meios de acesso, destacando o telefone maovel celular
(98,9%) como o mais comum. Com acesso a internet e aos dispositivos
moveis, os indigenas aldeados passam a fazer parte dessas estatisticas,
aléem dos que vivem em contexto urbano e se autodeclararam
recentemente. Dados do IBGE (2023) mostram que o Brasil tem hoje 17
milhdo de indigenas, representando 0,87% da populagcdo, e mais da
metade vivendo na Amazdnia Legal.

No caso das populacdes indigenas aldeadas, o acesso pode vir por
iniciativas governamentais ou esforco coletivo da propria comunidade na
compra de antenas via satélite. Nogueira e Souza (2023) analisam a
desigualdade do acesso a internet no Brasil, onde populagdes

quilombolas e indigenas vivem muito comumente em lugares isolados.
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Para ter acesso a internet, moradores de regides distantes da

infraestrutura de rede e cabeamento tiveram que buscar solugdes de
forma independente. Esse foi o caso de indigenas da aldeia Karapijuty, no
interiordo Amapa,onde o acesso so foi possivel em 2021 gragas aoesforgo
do cacique e seu filho Kauri Waiapi, hoje um dos maiores influenciadores
indigenas, por uma internet via satélite, abastecida por placas de energia
solar (Bessa, 2023). O anuncio do Ministério das Comunicagdes, em 202],
de que 16 municipios do Amapa teriam acesso a conexao de banda larga
gratuita, de alta velocidade, na época, nao foi cumprido no local.

O primeiro registro da participagao indigena na ecologia digital
havia sido em 2004 pelo portal indios Online criado pela Organizacdo Nao
Governamental Thydéwa, com participagao de sete etnias do Nordeste,
conectando suas aldeias por meio de computadores e acesso a internet
(Pereira, 2018). E nessa condicao de resisténcia e sobrevivéncia dos povos
originarios, surgiu em 2017, o @Midiaindia, idealizado pelos
comunicadores Erisvan, Edvan e Fly Guajajara, junto com jovens de outras
etnias (Pinheiro, 2022). Recentemente, o perfil foi reformulado por conta
do nome, que passou a ser @Midialndigena, que significa originario,
valorizando assim a diversidade de cada povo. A iniciativa recorreu as
tecnologias midiaticas da época para ocupar espacos de expressao feita
por e para indigenas, utilizando suas linguagens, a fim de comunicar suas
proprias narrativas. O que vinha sendo pavimentado aos poucos por essas
iniciativas coletivas, ganhou outra proporcao mediante perfis individuais
criados por jovens de diferentes etnias, viralizados na pandemia da covid-
19.Comecgam a surgir nesse momento os influenciadores indigenas, com
narrativas proprias e milhares de seguidores.

Para Lemos (2002), o ciberespaco € a encarnacgao tecnoldgica do
velho sonho de criagao de um mundo paralelo, de uma memoaria coletiva,
do imaginario, dos mitos e simbolos que perseguem o homem desde os
tempos ancestrais. De acordo com Pierre Lévy (1999), as novas tecnologias
do ciberespaco podem, verdadeiramente, ajudar a criar a circulagao do
saber, formando a chamada inteligéncia coletiva. Os indigenas no

ciberespacgotrazem,emumalinguagemcontemporanea, suasreferéncias
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culturais, que se entrelagam com suas questdes e agendas politicas e

econdmicas. Nos ultimos anos, a expansao do acesso a internet a lugares
remotos em termos geograficos e a difusao das midias sociais ensejam a
chegada dos indigenas de forma mais ativa no ciberespaco brasileiro, por
intermédio de jovens que lideram essa projecao em termos de audiéncia
(seguidores). Essa geracao chega alinhada com a ideia de desconstruir o
esteredtipo do “indio” presente no imaginario colonial, difundindo
debates alinhados com as agendas politicas e econdmicas indigenas.

Pereira (apud Franco, Silva, Franco, 2021) ja afirmava que as
comunidades amerindias haviam passado a usar as midias sociais para
expor suas dificuldades e mazelas de toda natureza, surgindo assim um
net-ativismo indigena, tido como o encontro dos movimentos ativistas
indigenas com as novas formas de ativismo digital. No Brasil, a partir da
pandemia da covid-19, nas midias sociais, diversos perfis indigenas
emergem com popularidade - viralizaram, impulsionados pelo
isolamento social e pelo uso do Instagram, “entendido como uma
infraestrutura pensante de mercado na medida em que organiza o
conhecimento, classifica coisas, configura preferéncias e governa os
mercados - mediando espacgos sociais € materiais” (Lynne Bowker apud
Becheri, Gusmao, Cozadi, 2023).

Antes de ser agenciados por empresas de marketing, os perfis de
@cunhaporanga e @daldeiaorei sao exemplos do movimento de
ocupacao do territério virtual por jovens indigenas surgidos
espontaneamente, em contrapartida a outros perfis indigenas
fomentados pela Apib a partir de 2019. Esses dois jovens aldeados
aprenderam a usar as diferentes funcionalidades do Instagram - como
videos com legendas, reels, stories e quadro de perguntas - para “agradar
o algoritmo” e ganhar visibilidade com suas narrativas, ao comunicar
conteudos sobre suas rotinas de povos aldeados no meio da floresta
amazonica.

Karhawi (2021) explicaque a expressaoinfluenciadordigital (digital
influencer) se popularizou no Brasil a partir de 2015, como forma de

atualizacado para denominar os entao blogueiros, uma vez que diferentes
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redessociais surgiram, e esses profissionais ndo mais se restringiamao uso

de blogs. Segundo a autora, os influenciadores digitais fazem parte de um
espaco social de relagdes marcadas por disputas pelo direito a
legitimidade. Essa legitimidade na conquista desse territério vem sendo
construida pelos influenciadores indigenas por meio da elaboragao de
conteudos na tentativa de descolonizar olhares e comentarios que os
desqualificam por conta da apropriacdo das ferramentas digitais
contemporaneas, como se eles, ainda hoje, para ser aceitos, tivessem que
se manter isolados da sociedade urbana e seus dispositivos.

A projecao de indigenas nas midias sociais tem atualmente
reconhecimento em representantes das politicas do Estado. Em
entrevista a reporter Caroline Apple (2022), da editora Abril, a ministra dos
Povos Indigenas, Sonia Guajajara, afirma que as redes sociais sao os novos
arcos e flecha na luta contra a violéncia e opressao. “Nas redes sociais,
temos a liberdade de mostrar o que realmente precisamos e o que a
imprensa tradicional ndo compreende como necessidade. E foi assim que
ganhamos também a atencao de outras pessoas, mesmo que num
primeiro momento fosse sé por curiosidade”. E se os espagos de
visibilidade na grande midia foram negados nao sé do ponto de vista
identitario e dos direitos constitucionais, mas no que tange ao mercado
publicitario, hoje a comunicacao indigena também se faz num viés de
monetizar seus conteudos, mesmo que ainda de forma incipiente.

A antropologa Crystal Abidin, em entrevista a Issaaf Karhawi (2021,
p. 292), explica que ha diferenca entre o influenciador e a celebridade

tanto da internet quanto das midias tradicionais:

A diferencga € a sua histéria de origem. Influenciadores
eram considerados sujeitos que se fizeram a partir da base, do
povo. Ou seja, eles estavam ali hda anos com sua voz
autenticidade, informalidade, conteudo organico e
pensamentos auténticos (..) Portanto, eles tém muito mais
proximidade e intimidade com pessoas comuns - com quem
estdo tentando se relacionar - quando comparados com
celebridades tradicionais que sao consideradas personagens de
alto padrao, elitizadas e intocaveis. Por essa razao, muitas das
mensagens que os influenciadores enderecam a suas audiéncias
devem ir no formato de um editorial personificado; ndo basta
que estejam agindo como modelos em um outdoor ou
segurando produtos como embaixadores, a mensagem pessoal

Centro de Letras e Artes/ UFRJ Revista Interface, v.34, n.1
Rio de Janeiro, Brasil janeiro-junho 2024
e-ISSN 2965-3606



192
e a histodria pessoal de como algo funciona para eles em suas
vidas € umagrande parte de suarelacionalidade. Isso porque os
influenciadores digitais estdo tentando nos lembrar que sao
muito parecidos conosco, com seus publicos.

Seguindo essa proposi¢cao da autora, consideramos entdao nesta
pesquisa alguns jovens indigenas que se projetam nas midias sociais
como influenciadores em fungcdao de trés parametros: pela
autoidentificacdo e reconhecimento pelos proprios indigenas; pelo
engajamento e numero de seguidores, que os projetam com mais
impacto e influéncia;®> pela legitimidade de suas narrativas como
representantes dos povos indigenas. Passamos entdo a analisar uma

amostra especifica de influenciadores conforme metodologia a seguir.

Metodologia

A utilizacao das midias sociais pelos indigenas vem se dando em
diferentes plataformas, como Facebook, YouTube, Instagram e TikTok.
Para esta pesquisa, porém, a amostrarestringe-se a rede social Instagram.
A selecao dos perfis analisados foi feita a partir de buscas no Instagram de
indigenas de diferentes etnias com mais de 100 mil seguidores, tanto os
aldeados como os do contexto urbano. Foram considerados apenas perfis
publicos, que dispensam a necessidade de autorizagao para analise, e que
se identificam na plataforma Instagram como criador de conteudo, figura
publica, influenciador digital ou artista. Selecionamos seis perfis a partir
da diversidade étnica e das diferentes regides brasileiras em que os
influenciadores vivem. Sao dois aldeados (@cunhaporanga oficial) e
(@daldeiaorei) da regido amazonica e quatro fora de seus territorios de
origem, vivendo em contexto urbano: @sam_sateremawe, @kaekaekae
@weena_tikuna e @mariwapichana, esta ultima influenciadora se

manteve em seu estado, em Boa Vista, capital de Roraima.

3 De acordo com o site Influency me, perfis entre 100 mil e um milh&do de seguidores sédo
considerados influenciadores intermediarios a macroinfluenciadores digitais (Influency

me, 2019).
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Os perfis (Figura 1) selecionados
estdo listados na ordem decrescente de
numero de seguidores, com a imagem
das informacdes da bio do Instagram. O
perfil @daldeiarei traz humor e ironia
para combater preconceito. Ele faz uso
da visdao estereotipada sobre os
indigenas como elemento primordial de
seu conteudo. o perfil
@cunhaporanga_oficial, que significa
moga bonita, viralizou durante a
pandemia ao mostrar os costumes de
sua aldeia, entre eles o de comer viva a
mochiva (larva). ©@Weena ticuna é
estilista, nutricionista, compositora e
mae.Nasceu no alto rio Solimdes e utiliza
as redes para expressar sua cultura e
divulgar suas criagbes artisticas
originarias. @mariwapichana mora em
Roraima e pertence a uma das trés
principais etnias da regidao. Ficou
conhecida ao ser eleita Miss Indigena de
seu estado, em 2021. A partir de entao, o
engajamento em sua rede social
aumentou, e ela passou a produzir nao so

conteudo identitario como parcerias
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daldeiaore| @ Seguindo Enviar mensagem

858 publicages 706 mil sequidores  1.055 seguindo
Kauri Waiapi 23

@ daldeisorei

rtista
DA ALDEIA PARA O MUNDO @

Resultado dos prémios @odaldeia

Publicidade: daldeia@mynd8.com.br

@ rifa.digital/s/rifa-de-10-mil-reias-no-pix24954

cunhaporanga_oficial & Seguindo Enviar mensagem &

493 publicagdes 499 mil seguidores 1.952 sequinde

Maira Gomez

@ cunhaporanga_oficial

E-mailcunha poranga@bmplug.com

C um de vecés para votar muito em mim no Prémio IBest! Inclus3o e diversidade e
i nazonas.

@ ibest.vote/635232198

weena_tikuna & Seguindo Enviar mensagem 42

1.283 publicactes 200 mil seguidores 2.937 seguindo

We'e'ena Tikuna 50 7 %

W Influenciadora Indigena
DEstilista, Cantora, Ativista e mae
R, SP e Amazénia
contato@weenatikuna.com
@ linktr.ee/Weenatikuna + 1

mariwapichana Seguindo v Enviar mensagem  4&

448 publicagoes 169 mil seguidores 156 seguindo

1° Miss Indigena Roraima §p 5

* Noiva do
« CEO: @santissim:
« Contato: mariwapi

kaekaekae & Seguindo v Enviar mensagem 42

208 publicagbes 138 mil seguidores 3.237 sequindo

Kaé Guajajara ela/elu
@ kackaekas
Artista
RI/SP/MA D
OUGA AGORA O NOVO ALBUM ZAHYTATA ¥
@azuruhu
@ www.beacons.aifkaeguajajara

sam_sateremawe @  Seguindo v Enviar mensagem ‘& e+

1113 publicacdes 129 mil seguidores  2.237 seguindo

Samela Sateré Mawé

e

© Amazonas @

¥ Indigena, Biologa, ativista Ambiental e comunicadora
Artesanato: @amism_sateremawe

Comunicagao: @apiboficial | @anmigaor

@ bitly/investimento_de_impacto_samela

pagas. @kaekaekae é da cantora e ativista Kaé Guajajara, que utiliza o T

perfil para divulgar suas cancgdes e falar sobre seu corpo como extensao

de sua ancestralidade feminina e de todas as violéncias e violagdes

Figura1: Painel dos
perfis das amostras
investigadas no

submetidas desde o inicio da colonizagcao do Brasil. E, por ultimo, o perfil ~ Instagram em 2023

@sam_sataremawe, é da influenciadora conhecida nas redes por sua

grande capacidade de mobilizagcdo durante a pandemia, alertando os

“parentes” sobre a transmissao da covid-19. Ela se tornou coordenadora
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de comunicagcaoda Apib, e seu conteudo é centradonoativismoindigena

e ambiental.

Os conteudos analisados foram publicados entre os dias primeiro
de abril e 30 de setembro de 2023 e foram em grande parte influenciados
pelas noticias desse periodo. A partirdomésde abril, indigenas costumam
organizar eventos, participar de entrevistas para grandes midias e
produzir conteudo para suasredessociais com forte teor ativista por conta
das comemoragdes do dia 19 de abril, que em 2022 teve seu termo
modificado e implementado do Dia do indio para Dia dos Povos
Indigenas.“ Nesse periodo da analise, também esteve em forte discussao
o Marco Temporal,® cuja tese, em 21 de setembro, o Supremo Tribunal
Federal (STF) julgou inconstitucional para demarcagdao de terras
indigenas, pautando a discussao na grande midia e nas midias sociais.

Analisamos o conteudo de 474 postagens (Tabela 1) e criamos
quatro categorias a partir dos comportamentos e conteudos expostos nas
postagens. Identitaria se configura apenas pelo uso de elementos
indigenas como cocares, penas, pinturas corporais, grafismos e roupas
para reafirmacao cultural e étnica como forma de combate ao
preconceito. Ativismo, quando ha conteudos com temas politicos, como
demarcagcao de territdérios, ambientais e racistas. Pessoais, quando
encontramos conteudos envolvendo assuntos rotineiros, como uma ida
ao shopping, a academia, uma selfie com trajes ndo indigenas e os que
nao se enquadram nas outrastrés categorias. Parcerias pagas derivam da
identificacdo de conteudos produzidos ou compartilhados que
promovem marcas por meio de mensagens publicitarias. Importante

frisar que as postagens feitas pelos jovens indigenas nas categorias

“ O projeto, agora lei 14.402, é da deputada federal Joenia Wapichana (Rede-RR), na época
a primeira mulher indigena a assumir um cargo no Congresso. O termo ‘indigena’, que
significa ‘originario’ ou ‘nativo de um local especifico, é a forma mais precisa pela qual
podemos nos referir aos diversos povos que, desde antes da colonizagdo, vivem nas terras
gue hoje formam o Brasil (Agéncia Senado, 2022).

5 A tese surgiu em 2009, mas ganhou os holofotes de toda a midia e opinido publica
quando o Supremo Tribunal Federal (STF) discorreu sobre a agao de reivindicagao de posse
de terras dos povos indigenas. Tal agao estabelece, por sua vez, que apenas teriam direitos
sobre as terras aqueles que ja as ocupassem em 5 de outubro de1988, dia da promulgacgao
da nossa mais recente Constituigao Federal.
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ativismo e parceria paga utilizam elementos identitarios, mas o que os

distinguem é o teor de suas mensagens politicas e comerciais.

Resultados

Em termos gerais e quantitativos, conforme a Tabela 1 aponta,
todos os influenciadores compartilharam conteudos identitarios em suas
redes sociais, e 50% dos posts foram dessa categoria. O ativismo ocupou
29% dos posts dos indigenas analisados, mas nos perfis @daldeiaorei e
@cunhaporanga, pautas politicas indigenas urgentes ocuparam apenas
uma publicagdao, enquanto outros perfis publicaram contéudos
informativos e pedindo engajamento a questdes pertinentes a politica  TabelalResultado

quantitativo da analise

indigena, como a votagao do Marco Temporal. Imagens rotineiras forada  dedados(abr.aset de
2023)
aldeia, como passeios na cidade, fotos romanticas com namorado, na

praiaou fazendo pose com celularsem nenhum acessoérioindigena foram l

137 104 ‘ 241 |

pessoais e representaram 15%

IDENTITARIOS 50%

do total. Em menor percentual,

ATIVISTAS 69 69 138 29%

€ registrado 6% de conteudo
PESSOAL 48 23 Al 15%

referentes a parcerias pagas, ou
PARCERIAS PAGAS 18 1 29 6%

seja, conteudos ligados a

TOTAL 272 207 479 100%

Mmarcas, anunciadas como tal

ou insinuando.

Tabela 2: Formatosde
comunicagao no feed
por influenciador

l
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A Tabela 2 aponta os formatos de comunicagao por influenciador e

denota uma adaptacao dos influenciadores indigenas aos padrdes que
melhor performam engajamento no Instagram. No inicio de sua
implementacao, o Instagram era tido como a plataforma de fotografia
que mais engajava jovens com as famosas selfies, mas o aplicativo teve

aue seatalizarna corriaa pels

economia da atengcdo e

@DALDEIAOREI

promoverrecursoscomoo reels

@CUNHAPORANGA_OFICIAL 15 20 35

frente a expansao do Tik Tok -

@WEENA_TIKUNA ‘ 16 ‘ ’ 2 ‘ 18

aplicativo de videos curtos de

@MARIWAPICHANA ‘ ’ 40 ‘ ’ 39 ‘ ‘ 79

diferentes géneros (Abidin,

@KAEKAEKAE 36 } { 38 ’ 74

2021). Conscientes ou hao da

@SAMSATEREMAWE 68 86 154

estratégia e da l6gica
algoritmica, é possivel verificar que do total de 486 postagens dos
influenciadoresindigenas,272 sdaoem videos e 207 de fotos. @daldeiaorei,
campedo de numero de seguidores entre os perfis abordados nesta
pesquisa, registra 97 videos do total de 114 compartilhamentos no periodo
- maior incidéncia proporcional de videos entre os perfis analisados.

Dos perfis analisados dos influenciadores digitais, todos fazem uso
da identidade indigena na producao de seus conteudos, enquanto o
ativismo também faz parte do conteudo de todos, mas nao como carro-
chefe de suas narrativas. @daladeiarei, @weena_tikuna e
@sam_sateremawe sao trés influenciadores da regiao amazdnica, um
aldeado e as mulheres de contexto urbano, respectivamente, que fazem
uso das identidades para construcao de narrativas que promovam a

desconstrucao do olhar de seus seguidores.
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@weena_tikuna é a i @ ~—oe

| ®
4 indigenas vocé ndo sabe O

Vocé sabe mais palavras indigenas? Comenta aqui

representacao didatica de

como a identidade indigena

Gosta de cultura indigena?
Ento me segue. sou @ @weena_tiku
Influenciadora indigena e uso as redes sociais como ferramenta
de resisténcia e para fortalecer nossa cultura indigena

una

pode ser transmitida para

quem cresceu com

referéncias estereotipadas, R IACIn

SAO NOSSAS INDIGENAS?

"nuz
|

em que “verdadeiros” “indios”

sao apenas aqueles que

vivem em uma “tribo” na
floresta, isolados do mundo urbano e contemporaneo. Nos exemplos a T
seguir, ela faz um video em que revela palavrasindigenasincorporadas na . .
Figura2:We’'e'na
lingua oficial no Brasil. Em outro, ela tira duvida de seus seguidores sobre  Tikunaem video sobre

curiosidades de nomes
como aprendeu a lingua portuguesa, fazendo uma comparagao da forma  indigenas
como aprendemos a lingua inglesa. A influenciadora nao entra em
detalhes,masem entrevista a Marcele Bessa, eladizque seus cinco irmaos
aprenderam portugués quando foram viver numa regiao periférica de
Manaus,apos fugirdo massacre,em que parte de seu povo foi assassinado
por madeireiros e garimpeiros, na década de 1980.°

Especialista em humor, @daldeiaorei, perfil do influenciador Kauri
Wajapi, o indigena com maior numero de seguidores que utiliza o
Instagram e outras redes sociais para representar de forma irébnica odia a
dia de um indigena folgado, que faz uso dos dispositivos moveis e da
internet para mostrar sua rotina de aldeado que vive a custa do homem
branco, provedor da “mesada” do Bolsa Funai.

A estratégia de criacdo de conteudo de Kauri é fazer uso das
interagdes preconceituosas dos nao indigenas em suas redes sociais para
construcao de uma narrativa que gera confusao, humor e raiva entre os
seguidores desinformados, que acreditam em suas falas e ignoram a

dimensao irbnica. Os comentarios, criticas e xingamentos acabam

gerando ainda mais engajamento em seu perfi. Em entrevista a

¢ Massacre dos Tikuna no municipio de Benjamim Constant. Disponivel em:
https://www.mpf.mp.br/am/projetos-especiais/memorial/atuacoes-de-
destaque/massacre-de-indios-ticuna-no-municipio-de-benjamim-constant. Acessoem 20

nov. 2023.
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pesquisadora brasileira Issaaf Karhawi (2021), a antropodloga Crystal Abidin

diz que o humor e a parddia utilizados pelos influenciadores transmitem
mensagens que sao mecanismos e praticas de compartilhamentos,
conhecidos como shade, quando se fala de forma direta. “Brincam com
sutilezas e subtextos... Influenciadores minoritarios produzem mensagens
politicas revestidas de humor para que possam ser protegidos de

acusacgoes” (p.296).

Kauri debocha e

daldeiaorei # - Seguindo
Audio original

informa ao mesmo tempo,

daldeiaorei & 32 sem

Como é bom ser Indigena @
Feliz dia dos Povos Indigenas

transformando sua rede

#diadospovosindigenas

. . . Ver tradugdo

social num canal divertido e e

mpoltosi 32 sem

Trabalhar é cultura n3o indigena.

Entéo, indigena trabalhar seria

apropriagdo cultural,o que ndo é

legal. Isso mesmo, continue ndo

trabalhando! PS.de que material &

feita esta rede? Achei ela linda!

com intengdes de quebrar

esteredtipos com sarcasmo.

223 curtidas Responder Ver tradugdo

Nao foi a toa que, em pouco

Ver todas as 2.

2 sem

A brunodiferente 32 s
 TODO BRASILEIRO TEM NO CORPO

mais de dois anos, seu perfil

viralizou e em 2023 passou a

fazer parte do casting da
Mynd8.” A noticia, divulgada na revista online Publicitdrios Criativos, T

informa que o influenciador se juntou aos mais de 400 clientes da  gigura 3. peitado na

rede, o influenciador
celebrao Dia dos Povos
Indigenas

empresa, sendo responsavel pela gestao de suaimagem e planejamento
comercial estratégico com marcas que tenham fit com o seu perfil, ou
seja, marcas que combinem com seu conteudo, a fim de identificar
oportunidades no mercado publicitario. Em sua pagina do Instagram, foi
incluido o contato de publicidade, que liga o indigena a empresa:
daldeia@mynd8.com.br.

Segundo a analise quantitativa, 29% das postagens sao ativistas.
Quase todos os influenciadores dessa pesquisa compartilharam
conteudosrelacionados ao Dia dos Povos Originarios, 19 de abril, tornando
o engajamento da data um propulsor de temas politicos e legislativos que

contemplam os direitos dos povos originarios. “Demarcar as telas é

7 Mydn8 é um brago da Mynd, agéncia especializada em musica, cultura digital e
entretenimento, responsavel pelo agenciamentode mais de 400 artistas e influenciadores,
criado pela cantora Preta Gil e gerido pela CEO Fatima Pissarra.
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condicao taovital para a resisténcia e sobrevivéncia dos povos originarios

quanto a demarcacgao de terras” (Pinheiro, 2022).

Formada em biologia,

Y ee———

sam_sateremawe @ Editado « 2 sem

Oi! Estamos na semana qgue celebra os

Povos Indigenas, e essa é uma 6tima

oportunidade para que eu me

apresente. Eu me chamo Awié, vocé

sabe o significado? Nao?! Na minha

lingua significa “abelha”

vida fui inspirada na

la Sateré Mawé que cada

tem rompido barreiras e
vés da comunicacio. £

a ativista e coordenadora de

comunicagao da Apib,

Samela Sateré Mawé, ja

passou por nove paises desde

issdo ¢ espalhar novas
s de informagdes sobre a
defesa do Meio Ambiente, apoiar
empresas e iniciativas

o netidas com um futuro mais
sustentavel e justo para todos 0s povo

N O QY
desinformac&o na pandemia A ' GER 5205 curices

que comegou a fazer uso das

redes sociais ho combate a

da covid-19 e, depois, na disseminacao sobre a ameag¢a do marco T

temporal. Seus videos sao didaticos e esmiugcam nuangas das legislacdes
. ) L. Figura 4:Samelae
referentes aos povos indigenas e torna assuntos complexos acessiveis a  awia, a ativista virtual

inspirada na

seus seguidores. Seu perfil foi, alids, inspiracdao para a criagdo de uma influenciadora digital

influenciadora virtual. Awia, que significa abelha, foi criada para espalhar

sementes da informag¢ao em combate a desinformacgao.

Nas postagens, a [remnnd W

5 kaekaekae @
@ o

comuhnicagao indigena
também se faz presente

pela arte, pela oralidade e

pelo canto, caracteristicas kb Vurinded
@ kandupuri @@deza %
@ vinny_araujo Tu és muito linda Kaeeeé <

il oQv n

@O curtico por kandupuri e outras 5.625 pessoas

Mmarcantes nas diferentes

e
~

- 54
0 jeito qué o, urhcu_/n cobrétzhfu

culturas indigenas que ¢arpo
transcendem seusespacgos e
sao fonte de conteudo em

suas redes sociais. Moradora do Rio de Janeiro, autodeclarada indigena

favelada, @kaeguajajaraconseguiu criarum selo musical e, recentemente,
Figura 4: A cantora Kaé

ter seu trabalho reconhecido pela midia tradicional cantando a dor e as  Guajajara expde o corpo

P . . . . .. em provocagao sobre a
angustias de ser |nd|gena num pais em que a perspectiva hegemonlca hipersexualizacdo da

.~ . .. .. . . mulherindigena
sustenta visdes discriminatorias. O Brasil que negou os direitos dos povos
originarios, que marginalizou seus povos esta também presente nas letras

e nos agudos da cantora, que mobiliza e refloresta os pensamentos de
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jovens indigenas de contexto urbano. No post (Figura 5), um relato

potente envolvendo corpo, identidade e estima.

Dos seis perfis analisados para este artigo, no total de 479
postagens, 6% foram de parcerias pagas. As marcas encontradas
utilizaram as caracteristicas identitarias de cada perfil para passar suas
mensagens. Para Crystal Abidin (apud Karhawi, 2021, p. 291), os
“influenciadores sao capazes de angariar atencao e endossar mensagens
que podem ser tanto de clientes, promovendo produtos de higiene e
beleza, quanto promog¢ao de mensagens sociais, de direitos humanos ou
politicas.. ampliando a atengao para determinados assuntos’. Como
veremos adiante, alguns perfis vém firmando parcerias com marcas e
confirmando seu potencial comercial de olho na audiéncia das
influenciadoras.

Com 499 mil seguidores no Instagram, Maira Gomez, da etnia
Tatuyo, do alto rio Negro, na Amazonia, viralizou por intermédio de seu
perfil @cunhaporanga_oficial. A jovem, que teve acesso a internet apenas
em 2020, viralizou por conta de um video em que ela mostra sua refeicao
com alimentos tipicos de sua cultura, como a mochiva, uma larva
conhecida como bicho-do-coco. No video, a cangao “Peaches”, de Justin
Biber, como trilha sonora demonstra que os influenciadores digitais sao
produto da cultura popular posto que servem a muitos propodsitos
(Karhawi, 2021, p. 294). Desde o inicio de suas postagens, @cunhaporanga
conquistou sua audiéncia devido a sua identidade. Das 34 postagens do
periodo da analise, 22 eram identitarias. O sucesso de seu conteudo
identitario, contudo, se converteu também em parcerias pagas, gerando

trés conteldos monetizados.
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Proximo ao Dia das Maes, a jovem diz que vai utilizar o servico de

compra e entrega via internet para presentear sua mae, validando a

garantia da entrega. Na

@ cunhaporanga ofcal © Figura 6: Maira Gomeze
legenda do video, ainda e e DL
@ cunhaporanga_oficial @ O Dia das Mies ests chegando e eu j4 campanha de Diadas
ar o to!

trar no APP do @mercadolivre . 3
sponivel. CUPOM: PRESENTE2S - Maes

n R$25 de desconto, em

05/2023 as 23h59 ou l

um cupom com (0]

compras a partir de

percentual de desconto.

O conteudo gerou 27

| @ rickmaxiima @ @ @
@ e
h faspon.

Moav

P curtico por trudruadorrico & outras 1.391 pessoas

comentarios, entre eles

de um seguidor

duvidando da entrega do

produto numa regiao
isolada (Figura 7).

Desde que se

mariwapichana - Seguindo . - .
q Florence + The Machine  Dog Days Arc Over 2l &l Md aldeia
tornou a primeira Miss &
mariwapichana 15 sem
Teve uma Indigena Wapichana na acdc
Global influencer da @moleca_oficial

simmmm, foi incrivel!
Ver tradugdo

bru_castelo 18 sem

Indigena de Roraima, em
2021, Mari Wapichana

ndo parou mais de

engajar em suas redes

Que chique! Tanto orgulho de vocé .

2 curtidas  Responder Ver tradugdo

oL
¥ ! ‘ elefanteflor 18 sem
3 i Tio linda @

Figura 7:Comentario
critico de um seguidor,
no Instagram, sobre a
entregado Mercado

sociais. Fotos com = Responder Ver tradugio
. ), josimarsouzasales 18 sem
cocares, brincos e W Arrasou ©
Responder Ver traducdo
aCessorios naturais oQv |
G‘ 3.834 curtidas

reforcaram sua beleza

29 de julho

morena, de cabelos

negros, lisos e olhos puxados. A jovem estudante de matematica,
moradora de Boa Vista, nascida e criada no Territorio Indigena
Raimundao, se tornou uma referéncia em seu estado, seguida por
indigenas e nao indigenas. Das 79 postagens no feed de seu perfil durante

os seis meses de pesquisa, 15 indicavam parcerias pagas.
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Fazendo uso frequente de cocares ou acessorios como brincos e

aderecos com penas, além de pinturas com grafismos, Mari sempre
demonstrou gostar de moda.Com criatividade e videos bem editados, cria
conteudos que valorizam sua identidade e seu biotipo. Sdo postagens de
lojas de moda local, de departamento e até de uma campanha T

envolvendo influenciadoras para a rede de calgcados popular Moleca. Em  pigra 8. Mari
Wapichana na fabrica

de sapatos da Moleca,
participou das fotos de campanha e demarcou o percentual indigena nas  em Gramado,RS

julho de 2023, ela viajou para Gramado, onde conheceu a fabrica,

campanhas pubilicitarias.
Mari e sua geracaode indigenas sao a prova de que aquela viséo
primitiva e estatica sobre os povos originarios ficou para tras. Afinal, se um

influenciador corresponde a um status monetizavel e uma potencial

Figura 9: Mari aproveitou
carreira (Abidin, 2021) por que nao fazer uso em beneficio préoprio? Além conhecimento
ancestral sobre pimenta
para investir no
empreendimento

das campanhas para grandes marcas, Wapichana aproveitou o

engajamento e

€ ... familiare criar conteido
junto de seus Snpe especifico sobre aiguaria
ope . /) santissimapimenta ) Santissima Pimentag)
familiares criou a ( . R
marca Santissima G s
Pimenta,
& sebastiaosilvamt Gosto muito de pimenta.. onde posso
utilizando 0s Sy o 8
saberes
8w plpaulodisena520 Oi Mari. Faca venda on LINE desta pimenta.
tradicionais  da OQwv

@ Curtido por sioduhi e outras 2.439 pessoas

familia sobre o
plantioe manipulagcaodediferentes pimentas e oseu sobre marketing de
influéncia para o desenvolvimento criativo do empreendimento familiar:

Santa Pimenta.

Consideracodes finais

Os influenciadores indigenas sdao de diferentes etnias, cada qual
com sua cultura, sistema de crencgas e diferentes estratégias para lidar
com o mundo e com as ferramentas padronizadas pelas grandes

corporagdes de tecnologia e inovagao das redes sociais. Nesse ambiente,
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sao latentes as fricgdes entre suas narrativas e a imagem estereotipada do

indigena como o bom selvagem, um ser humano puro e inocente em seu
estado natural. A partir do momento em que esses jovens tiveram acesso
aos dispositivos e a internet, passaram a se posicionar e construir suas
narrativas em contraposicao aquelas narradas na televisao e jornais sob o
ponto de vista do olhar colonial. Agora eles produzem suas imagens,
narrativas e formas de difusao e projecao na sociedade, ressignificando
suas realidades e a posicao na sociedade, em termos sociais, culturais e
econdmicos. Ter o melhor smartphone, viajar, fazer parcerias pagas
entraram na realidade de jovens indigenas que viram nas redes sociais
uma possibilidade de,ao mesmotempo,darvoza suascausas e alavancar
recursos financeiros para si ou para sua comunidade.

O influenciador digital indigena se tornou um comunicador nao
apenas representante de sua cultura, mas também participante criativo
das redes globais nas midias sociais. Muitos seguidores questionam a
identidade desses jovens, por se apropriar de tecnologias e dispositivos
globalizados. A imagem construida sobre o indigena € baseada em um
olhar padronizado por quem sempre esteve do outro lado da linha abissal
(Boaventura, 2010). Alguns influenciadores se dedicam mais ao ativismo,
trazendo questdes importantes dessa minoria étnica, como demarcagao
territorial, invasdao e exploragcao de suas terras; outros vao produzir
entretenimento por meio de videos que apresentam sua cultura, habitos,
tirando duvidas e, também, combatendo preconceito com humor. Os
comentarios estereotipados de muitos seguidores evidenciam a
necessidade dessa postura.

Mohamed et al. (apud Rios, Silva, 2023) apontam para a
necessidade de uma descolonizagcao tanto territorial quanto estrutural,
buscando “desfazer os mecanismos coloniais de poder, economia,
linguagem, cultura e pensamento que moldam a vida contemporanea:
interrogando a proveniéncia e a legitimidade das formas dominantes de
conhecimento, valores, norma e suposi¢cdes”. Nesse sentido, a presenca
dessesjovensindigenascomoinfluenciadores nas midias sociais contribui

para a dissolugao dos esteredtipos e discursos coloniais nao apenas pelo
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que eles enunciam em seus conteudos postados, mas também pela

presenca e performance em posicao de referéncia, em conflito muitas
vezes explicito nas interagdes e comentarios nas midias sociais. Dessa
forma, parecem conseguir disseminar o debate e contribuir para seus
interesses individuais e para a agenda coletiva dos indigenas. Seguem
assim ‘reflorestando mentes”, conforme a expressao cunhada pela
ministra dos Povos Indigenas, Sonia Guajajara, e vastamente reproduzida

e disseminada por liderancgas e ativistas indigenas.
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