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Introducao

As sociedades sempre conheceram a luta de classes — que para Marx € o
motor da historia — ainda que o entendimento acerca deste conceito tenha sofrido
alteragdes, em grande medida e justificadamente, devido aos naturais avancos
materiais e conceituais por que tém passado as sociedades, em seu transcurso his-
torico. Esta ¢ uma discussdo sempre atual, pois, conforme Santos (2006, p. 111)
“As caracteristicas da sociedade e do espago geografico, em um dado momento
de sua evolugdo, estdo em relagdo com um determinado estado das técnicas”. Ou
seja, em todas as épocas, houve sempre uma proporcionalidade entre as demandas
sociais, em todos os aspectos, € o que a(s) ciéncia(s) podia(m) oferecer.

Inferem-se, da assertiva do autor, os aspectos material/conceitual — tanto
em relagdo ao homem, quanto em relagdo as coisas. Alids, material e conceitual,
em nosso ver, podem ser entendidos como fatores indissociaveis entre si, uma vez
que todos os elementos — inclusive o proprio homem — evidenciam atributos ao
mesmo tempo materiais e conceituais.

A comunicacdo ¢ aqui entendida como um fator inerente a existéncia
humana, sendo dificil conceber o0 homem sem o ato da comunicagdo. Desde que
se vé no mundo, o ser humano ha que se ver em relacao ao seu semelhante, o que
implica, inevitavelmente, alguma forma de comunicagdo. Assim, em qualquer de
suas formas, a comunica¢@o ¢, em primeira instancia, meramente o instrumento
de que o homem se serve para poder relacionar-se com o mundo. Em algum mo-
mento da historia, o ser humano intuiu o valor comunicagdo, ndo apenas como
mero instrumental de relagdes, mas, também, como formador e/ou mobilizador do
idedrio. A partir desse momento, a detengdo de um meio comunicacional passava
a ter outro significado. Embora néo se possa determinar com precisdo, acredita-se
que o advento ou invencdo da escrita seja 0 momento em que tal intui¢do ocorreu
ou, se esta no¢do ja existia, a partir de entdo foi significativamente fortalecida.
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Na Internatinal Encyclopaedia of Communications, Erick Barnow e seus
colaboradores apresentam a seguinte definicdo para comunicagdo: “Nos inclui-
mos em comunicac¢des todos 0s meios através dos quais a informagao, as ideias e
as atitudes chegam aos individuos, grupos, nagdes e geracdes”. Longe de querer
contestar Barnow e seus cooperadores, mas consideramos tal defini¢do um tan-
to quanto reducionista, pois parece incluir comunicagdo e midia dentro de um
mesmo entendimento. A midia é o corolario da evolugdo historica das técnicas,
e constitui-se, por defini¢do, na ampliagcdo espago-temporal das possibilidades e
potencialidades comunicacionais.

O terceiro recorte que compoe o trindmio aqui analisado ¢ o lugar, que
representa, em termos de area cientifica, a Geografia. Isso corrobora o cunho in-
terdisciplinar do trabalho, em que se analisa a relagdo entre Geografia e Comu-
nica¢do. O lugar, em relacdo as demais dimensdes do espago (regido, territorio,
paisagem, cotidiano), define-se como a primeira instincia espacial. E no lugar
que todas as representagdes manifestam-se e todas as iniciativas sdo engendradas.

Analogamente a Espaco, Tempo e Movimento, o trindmio Comunicagao,
Midia e Lugar sintetiza a dindmica social hodierna, em rela¢do as tecnologias
virtuais, em termos de suas possibilidades e potencialidades, tanto material quan-
to conceitualmente falando. Neste entendimento inclui-se o conceito de encurta-
mento do espaco, aceleragdo do tempo e otimizagdo do movimento, como um dos
grandes atributos das modernas tecnologias.

Definindo o processo, tem-se o encurtamento do espaco, na medida em que
nao faz diferenca onde a pessoa com quem se estabelece contato estd; entende-se
por aceleracdo do tempo, a capacidade de, em tempo real, poder-se “estar” em va-
rios lugares a0 mesmo tempo, algo absolutamente inconcebivel, sem a virtualidade
tecnoldgica. O inevitavel corolario deste processo ndo € outro, sendo a otimizagao
do movimento, na medida em que multiplos contatos podem ser feitos a um sé gol-
pe. E, por mais paradoxal que possa parecer, quase sem mobilidade, no sentido fi-
sico ou material da palavra, uma vez que se pode estar dentro de uma pequena sala.

O tempo ¢ um elemento acerca do qual a Filosofia e outras ciéncias tém
incansavelmente refletido, ao longo da histéria. No que concerne a aplicabilidade
ou ao uso do tempo, nossa relagdo com ele ¢ sempre individual. Podemos fazer
coisas juntos, mas ndo podemos administrar o tempo alheio. Cada individuo tem
certa autonomia para administrar seu tempo como lhe convém, mas, a0 mesmo
tempo, o fenomeno lhe escapa ao entendimento.

A capacidade que as tecnologias virtuais hodiernas t€ém de agir sobre
espaco, tempo ¢ movimento, alterando a nog¢do até entdo sustentada sobre esses
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elementos, talvez seja o principal atributo que justifique sua relevancia e explique
o fascinio que estas exercem sobre o pensamento predominante. Por meio do uso
dessas tecnologias, tem-se a impressdo de efetivo controle sobre o tempo, em
relagdo ao espaco, processo este que ¢ mediado pelo movimento (agdo). Nao ¢
tdo simples assim, mas, o virtual tem, inegavelmente, essa capacidade ou “poder”
de alterar a antiga nogo sobre tempo e espago, que sempre guarda relacdo com o
movimento ou a acao; obviamente sob a perspectiva do material/conceitual. O es-
paco, por sua vez, foi por muito tempo considerado meramente como o continente
material das agOes e representacdes. A teoria socioespacial de Milton Santos, cuja
tonica € o espago como instancia social dinamizada e transformada pelas a¢des e
0s objetos, bindmio que sintetiza o material/conceitual — corrobora isso.

Deixar-se levar pelo fascinio do fendmeno tecnoldgico como algo “mira-
culoso”, impede, muitas vezes, que se perceba o lado pernicioso que o fendémeno
comunicacional se permite ou ¢ suscetivel de ter, quando em posse de certas mino-
rias hegemonicas. Ou seja, embora as tecnologias, especialmente as comunicacio-
nais, sejam importantes pelos amplos e inegaveis beneficios a vida humana, nao
significa que se perca a percepgao acerca do outro lado, um tanto quanto obscuro
do fenomeno comunicacional. Muitos hd também que, mesmo conscientemente,
deixam-se enganar ou recusam-se a aceitar o carater negativo daquele fenomeno.

Em todas as épocas, dentro da referida proporcionalidade entre sociedade
e técnica, 0s organismos comunicacionais sempre ocuparam posi¢des centrais ou
determinantes, sobremodo em relacdo as questdes sociais. Nao foi muito diferen-
te, ao longo da historia, em termos de luta por liberdade de expressdo e justica
social. Quando ainda ndo existiam as tecnologias virtuais, eram os jornais, as
revistas e as emissoras de radio que promoviam a comunicag¢do em escala mais
ampla. Tais organismos refletiam as tendéncias politicas da época.

Toda essa possibilidade e potencialidade comunicacional seriam, a partir
da segunda metade do século XX, ampliada e intensificada pela televisdo. Poste-
riormente a isso, a tecnologia atingiu seu apice: a conquista do espaco, a partir do
que foi concebido o satélite e todas as tecnologias virtuais de que hoje dispomos.
Mas, analisando o prazo historico anteriormente decorrido, pode-se dizer que o ser
humano conseguiu chegar a era virtual, em um tempo, no minimo relativamente
curto, historicamente falando. A segunda metade do século XX ¢ inegavelmente
o periodo em que, proporcionalmente falando, o homem conseguiu conceber a
maior parte de suas tecnologias.

Se fosse possivel abstrair-se historicamente e, tal como em um desfile,
assistir ao desenrolar da historia, certamente ver-se-ia que, em todos os aspectos,
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a evolugdo historica se da, dentro da perspectiva material/conceitual e em pro-
porcao linear. Ou seja, assim como todas as consecugdes materiais do homem
sdo oriundas das necessidades naturalmente geradas no transcurso evolutivo da
sociedade e estdo em proporgdo as demandas entdo existentes, 0 mesmo também
ocorre aos entendimentos e novas teorizacdes; o aspecto conceitual do processo.
A medida que a sociedade avanga, surgem tanto necessidades materiais quanto
conceituais que precisam ser satisfeitas. O modo como se pensa e entende o mun-
do, por outras palavras, ¢ diretamente proporcional ao estado de materialidade
que se tenha logrado chegar até entdo. A realidade tecnoldgica, ndo é outra coisa,
sendo um produto politico-econdmico e sociocultural, concebido historicamente,
no transcurso de um longo processo.

Classes nao hegemonicas e apropria¢io dos media

A tonica do historico processo de luta de classes também pode ser sinte-
tizada nos aspectos material/conceitual. Aquele incluiria tudo o que alude a mate-
rialidade, desde as necessidades mais basicas da vida (alimento, moradia, vestua-
ri0), aos aspectos relacionados a aquisi¢io de acesso a tecnologia, seja para a vida
doméstica, profissional ou educacional; enquanto este aludiria a toda a dialética
que se tem desenrolado entre as classes, ao longo da historia, independentemente
de como estas eram divididas, a cada periodo histérico. Neste trabalho — cujo
objetivo ¢ analisar a luta pela apropriacao dos meios de comunicagdo — conven-
cionou-se adotar os termos classes ndo hegemonicas e hegemdnicas.

No que concerne a posse efetiva de meios comunicacionais, parece haver
um ponto de universalidade entre as diferentes nagdes, ao longo da historia: os
detentores daqueles meios sempre foram poucos e, na maioria ou totalidade das
vezes, eram oriundos de pequenos grupos ou elites. E evidente que, possuir um
meio comunicacional qualquer, por mais simples que este seja, ¢ algo que implica
na posse de recursos financeiros, que quase sempre sdo bastante expressivos. Mas
dai a admitir, que as corporagdes comunicacionais tenham que, necessariamente,
ser espécies de cartéis da comunicagio, ¢ algo um pouco diferente. Paises ha em
que a comunicag@o ¢ um verdadeiro monopdlio. Em outros, e desta vez, inevita-
velmente considerando o aspecto politico, 0 mecanismo comunicacional ¢ total-
mente estatal ou, pelo menos, o estado exerce forte controle sobre ele.

O aspecto politico desempenha papel preponderante no processo de apro-
priagdo dos meios de comunicacdo, na medida em que a exploragdo de uma ativi-
dade comunicacional, ainda esta sujeita a lei das concessoes, que ¢ determinante
ao processo e, provavelmente, seja sua etapa mais ardua. Ao abordar essa questao,
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Angelo Serpa faz um contraponto, na obra Lugar e Midia, entre as cidades de Sal-
vador e Berlim. Fica evidente que, em ambas as cidades, os grupos que pleiteiam
a implantagdo de radios comunitarias enfrentam dificuldades semelhantes.

Dentro da questdo politica, ainda hd que se mencionar o fato que, em
Berlim, a atmosfera politica, mesmo apos mais de duas décadas da queda do muro
e da unificagdo da cidade, parece conservar muito do que havia quando a cidade
era dividida, especialmente no que alude ao comportamento das pessoas. Parece
haver uma espécie de recusa, por parte tanto do lado leste como do oeste em acei-
tar a reunificacdo.

Exceto pela necessidade que os habitantes tém, de se deslocarem para o
outro lado da cidade para trabalhar (hd mais pessoas do lado leste que vao para
0 oeste), em geral, quase ninguém mostra estar disposto em passar para o outro
lado, em sua vivéncia cotidiana. Reconhece-se que a dificuldade que as pessoas
tém de livrar-se da memoria acerca do periodo de divisdo da cidade — embora o
muro tenha existido por menos de duas décadas, sua influéncia ¢ forte, provavel-
mente devido ao fato de que a referida divisdo ocorreu em época de guerra — ¢
gerada pela forte atmosfera politica daquele periodo.

No aspecto material, as radios comunitérias tém dificuldades, desde os
tramites burocraticos que envolvem a aquisi¢do do aparato tecnologico e a viabili-
dade de um local para sua instalagdo, bem como no que alude a poténcia e alcance
dos equipamentos, que estdo limitados em 26 kw e um quilometro, respectiva-
mente. Este segundo ponto evidencia o conceitual, na medida em que, se existem
tais limitag¢des, ndo ¢ por outra razao, sendo o reconhecimento da relevancia da
detencdo de um meio comunicacional, enquanto possibilidade de producao e di-
fusdo de contetdos, com a consequente consolidagdo da articulagdo social e o
fortalecimento das iniciativas das classes ndo hegemdnicas. Destarte, estar-se-a
promovendo a identidade geosocial do lugar — admitido, com o autor, que a apro-
priagdo socioespacial dos meios de comunicag@o seja condicdo sine qua non a
isso — ou, produzindo “lugares” por meio das agdes e dos discursos (SERPA,
2011, p. 16).

Acerca dos representantes das classes dominantes ou hegemonicas e das
ndo hegemonicas, provavelmente incluir-se-iam nos primeiros, aquelas minorias
elitizadas do mundo capitalista e do universo politico. As classes ndo hegemo-
nicas, por sua vez, t€m uma composi¢cdo muito mais heterogénea, em todos os
aspectos, de modo que se torna dificil defini-las, em termos de quem seriam seus
representantes. Grosso modo, dir-se-ia ser o publico em geral, de modo mais es-
pecifico os economicamente ativos, ou muitos que, embora inexpressivos eco-
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nomicamente, possuem outros atributos que os tornam participativos a dinamica
social, em alguma medida.

Pode-se, aqui, abrir um paréntese, reevocando o conceito de homens lentos
e homens opacos de Milton Santos (2006, p. 220). Este se refere aqueles que vivem
abaixo ou fora da logica do capital, que habitam a cidade e por ela locomovem-
-se, compondo um grupo absolutamente em paralelo (marginalizado) a dinamica
social vista como normal, mas que, na verdade, ndo permite as pessoas perceberem
o mundo. A velocidade ¢ a tonica da vida pratica, na era das tecnologias virtuais.

Ainda que se mostre paradoxal, na contemporaneidade, os que desfrutam
de mobilidade sdo os que menos veem, pois estdo comprometidos com o arca-
bouco imagético pré-fabricado do mundo hodierno. Estes, ou estdo a permear
a cidade presos em suas maquinas (carros, motos, acronaves), pouco ou nada
podendo ver da cidade, exceto o que os dispositivos eletrdnicos (celulares, Ipads,
tablets) podem oferecer, ou estdo segregados em seus lares, alienados por suas
midias fixas (TV, PC).

Qualquer que seja o adjetivo que se escolha para defini-los, no que alude
a sua condicdo ou posicao social, os homens lentos e opacos sdo os que compdem
o grupo comumente chamado dos excluidos: sdo os moradores de rua, mendigos
ou nao, podem ser os catadores de material reciclavel ou ainda aqueles que exer-
cem alguma subatividade para sobrevivéncia (flanelinhas, lavadores de carros e
outros). Para estes, a cidade apresenta-se de uma forma diferente, sob outra pers-
pectiva. Podemos pensar com Beatriz Sarlo que diz: “Néo ha cidade sem discurso
sobre a cidade. A cidade existe nos discursos, tanto como em seus espacos mate-
riais” (2009, p. 97).

Inferem-se da assertiva da autora, os aspectos material e conceitual. Por-
que mesmo que o discurso seja também materialidade, enquanto a materializa¢ao
do pensamento, se pensamento, em primeira instancia, alude ao conceitual. Os es-
pacos materiais da cidade, por sua vez, sdo materialidade, enquanto espago fisico
continente da agdo, e sdo conceituais, quando vistos sob a perspectiva de lugares
construidos pelas agdes e pelos discursos (SERPA, 2011, P. 16), ou, em Milton
Santos, o espago que se dinamiza e transforma pelos objetos e agdes (2006, p. 39).

Assim, os homens lentos e opacos seriam, em tese, aqueles que de efeti-
vamente desfrutariam a cidade, de modo indissociavel, do ponto de vista de sua
integra¢do com a materialidade da cidade, em todos os sentidos; 0 mesmo ndo se
pode dizer quanto ao aspecto conceitual. Estes (os lentos e opacos) t€ém com a ci-
dade o tipo de relacdo de que trata Sennet (1997). Algo como ver-se indissociavel-
mente integrado a cidade, via urbanismo, tanto material quanto conceitualmente
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falando. Em relacdo a isso € que a (i)logica do capitalismo, com sua capacidade de
reordenar a dindmica social, manifesta seu lado mais pernicioso, roubando desses
homens lentos e opacos — por manté-los fora da l6gica do capital, embora estes
tenham a e vivam a/na cidade, percebendo sua movimentagao — sua capacidade de
pensar-se, sentir-se e existir na cidade; ou seja, conceitualmente falando.

Talvez um tanto quanto utdpico para alguns, pensar nos homens lentos
como socialmente reintegrados, a engrossar as fileiras das classes ndo hegemoni-
cas, a0 menos numericamente, ou, por outro lado, e ainda mais utépico, imaginar
a extingdo desta classe de pessoas, hoje absolutamente alheias a quase todas as
questdes mais significativas rentes ao social. Mas, utdpico quanto possa parecer,
por outro lado, também ndo se constitui em incomodo pensar que, em alguma
medida, isso poderia se efetivar.

Mencionou-se essa classe de homens lentos e opacos, muito mais a titulo
de enriquecimento, no sentido de evidenciar um estrato social raramente lembra-
do, devido a sua pouca participagdo, em todos os sentidos, mas que existe e parti-
cipa da sociedade. Faz-se, neste trabalho, o recorte entre classes ndo hegemonicas
e hegemonicas, por uma questdo, primeiramente didatica e, por referir-se aos gru-
pos que de modo mais direto empreendem a luta pela apropriagdo socioespacial
dos meios de comunicacdo.

Entretanto, o tecido social ndo ¢ tdo precisamente recortado. Excluam-se
aqueles que mais diretamente estdo engajados na questdo comunicacional, em
todos os seus desdobramentos, e restara uma imensa parcela da populagdo que,
embora ndo milite formalmente nessa causa, participa do processo, em maior ou
menor grau, como consumidores de tecnologias. Isso fica mais claro, quando se
observa o relacionamento das radios comunitarias com a populag¢do dos bairros.
Muitas dessas radios surgiram ou mantiveram-se operantes, em grande medida
devido a mobilizag¢do da populagdo.

Consideradas de utilidade publica, tais emissoras constituem-se em vo-
zes que se levantam em defesa da comunidade, além de difundirem a informacao
e, em alguns casos, promoverem algum tipo de entretenimento. A malha social
tem muitos espacos ou lacunas que tém que ser preenchidos com iniciativas, as
mais diversas; e a apropriagdo socioespacial dos meios de comunicacdo, na visao
de Serpa € o ponto de partida para que efetivamente se possa, por meio das agdes
e dos discursos, produzir “lugares” (2011, p. 16). Henri Lefebvre faz a seguinte
referéncia as lacunas sociais:

Num periodo em que os idedlogos discorrem abundantemente sobre as estru-
turas, a desestruturag¢do da cidade manifesta a profundidade dos fenémenos
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de desintegracdo (social cultural). Esta sociedade, considerada globalmente,
descobre que é lacunar. Entre os subsistemas e as estruturas consolidadas por
diversos meios (coagdo, terror, persuasdo ideologica) existem buracos, as vezes
abismos. Esses vazios ndo provém do acaso. Sdao também os lugares do possivel.
Contém os elementos desse possivel, elementos flutuantes ou dispersos, mas ndo
a for¢a capaz de os reunir [...]. As instdncias do possivel s6 podem ser realizadas
no decorrer de uma metamorfose radical (1991, p. 114).

Os subsistemas e as estruturas ali referidas corresponderiam, respectiva-
mente, as classes sociais ndo hegemonicas e as hegemonicas. Portanto, os buracos
ou abismos a que o autor se refere, definindo como lugares ou instancias do pos-
sivel, podem aludir ao horizonte de possibilidades, material e conceitualmente fa-
lando, dessa grande massa de consumidores de tecnologias. Estes, se por um lado,
ndo participam de forma direta na articulagdo social para apropriagdo dos meios
de comunicagao, por outro, t€m um papel preponderante no consumo e, mais que
isso, se fosse para encaixd-los em uma das classes, certamente engrossariam as
fileiras dos ndo hegemonicos.

Este seria outro objetivo, isto ¢, que ndo necessariamente toda essa re-
ferida massa, mas que uma boa parcela voltasse-se a esse proposito e por meio
da tecnologia comunicacional, pudesse articular-se, como diz Serpa (2011, p. 17)
“... como uma teia, que costura as taticas de enunciacdo dos/nos diferentes lu-
gares; uma teia “mundo”, que também abre os lugares para o exterior”. Isso € o
que significa a¢des e discursos produzirem “lugares”, a partir da apropriagdo dos
meios de comunicacdo (idem, p. 16).

Dentro da proposta analitica do material/conceitual e da proporcionalidade
entre os elementos e fatores, poder-se-ia indagar qual seria o estado da arte do pro-
cesso de apropriagdo dos meios de comunicagdo, em relagao as classes ndo hege-
monicas. Em que propor¢ao, tanto material quanto conceitualmente, tais classes tém
efetivado a apropriacao socioespacial dos meios de comunicacdo. Podem-se desta-
car alguns fatores que sintetizam as dificuldades enfrentadas por aquelas classes.

Primeiro, porque bons equipamentos sao de alto custo, tanto no que alude
a aquisi¢do, quanto a manutengdo e, além disso, ha a necessidade de constante
substituicdo de equipamentos para que se acompanhem os avangos tecnoldgicos;
também quase sempre existe a dificuldade de se obter um local para o funciona-
mento do ponto comunicacional, quer sejam as radios comunitarias, ou os domi-
nios virtuais alternativos.

Segundo, porque o poder publico quase nunca se mostra disposto a faci-
litar as coisas, tanto no que tange ao politico, quanto ao econdmico; a legislagdo
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¢ severa, especialmente quanto as concessoes, os impostos sao altos e ainda ha o
problema da limitag@o de alcance e poténcia, sobre a qual ja se referiu, e que é um
ponto de absoluta importancia no que concerne a operacionalidade dos meios de
comunicacdo, neste caso especifico, as emissoras de radio. Isso porque, existem
bairros que possuem uma area muito extensa; nestes, a referida limitagdo ¢ um
problema ainda mais grave. No caso dos computadores, a limitagdo de poténcia ¢
tributdria do contrato com o provedor, isto €, quanto o cliente compra de poténcia,
nao havendo limitagdo quanto ao alcance.

Terceiro, porque as classes ndo hegemonicas enfrentam uma luta desi-
gual contra as hegemonicas, tanto no aspecto material, quanto no conceitual. Ou
seja, os grupos nao hegemodnicos estdo em desigualdade de condi¢des diante do
poder capitalista dos grandes conglomerados comunicacionais, bem como estdao
alheios aos processos de tomada de decis@o e aqueles que as tomam. Com seu
poder econdmico, os grandes complexos comunicacionais auferem influéncia na
esfera politica, de onde partem as decisdes e onde ¢ elaborada a legislacao.

Os aspectos politico, econdmico, social, cultural e historico podem ser
entendidos como recortes materiais/conceituais da sociedade. Na mesma medida,
os recortes materiais/conceituais da cidade sdo os bairros (lugares). Todos os refe-
ridos aspectos s30 manifestos nos bairros, isto é, estes sdo lugares que manifestam
em escala micro, o que a cidade manifesta, em escala mais ampla.

Analogamente a isso, tanto a articulagdo social, quanto a apropriagao, pro-
priamente dita, dos meios de comunicagdo manifesta-se no lugar, como primeiro
recorte ou dimensao espacial e, dali, pressupde-se ou seria desejavel que se propa-
gasse de modo mais amplo, ou seja, atingindo as escalas espaciais mais amplas, ou,
por outras palavras, engrossando as fileiras dos atores sociais participantes.

Infere-se que seja isso o que Serpa queira dizer quando afirma (2011, p. 17):

E a confrontagdo dd-se basicamente através dessa produgdo de lugares enun-
ciados, de lugares percebidos e concebidos através dos conteudos produzidos,
em geral, por grupos pouco numerosos, mas articulados em rede: como uma
teia, que costura as taticas de enunciagdo dos/nos diferentes lugares, uma teia
“mundo”, que também abre os lugares para o exterior.

A assertiva do autor ndo deixa divida quanto ao lugar como “... platafor-
ma para a construcdo de agdes e discursos de cunho espacial...” (idem, sinopse).
Ou seja, o lugar, como ponto de partida as iniciativas de articula¢do social. A am-
pliacdo desse processo de articulagdo social em rede ou teia é destacada quando
o autor refere-se a costura das taticas de enunciacdo. A menc¢do da teia “mundo”
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como abrindo os lugares para o exterior ¢ um indicativo do avanco do processo a
uma escala espacial mais ampla, material e conceitualmente.

A dinamica do cotidiano ndo nos permite refletir tais fatos, as coisas pare-
cem ocorrer rapido demais; diga-se de passagem, a tonica do mundo hodierno das
tecnologias virtuais € a velocidade, também sob a perspectiva material/conceitual.

Tudo parece coincidéncia demais; a dindmica imposta pelo sistema capi-
talista, em todos os aspectos, que nao nos permite refletir de modo mais consis-
tente, operando em favor das minorias hegemonicas, cujo interesse direciona-se
unicamente a auferir lucros, em detrimento de quase todas as demais questdes.
Por outras palavras, em um mundo absolutamente tecnicizado, ndo ha espago para
a reflexdo critica.

Naéo ha ciéncia sem reflexdo, assim como a reflexdo, no sentido cientifico
da palavra, tem como corolario um elemento materializavel, em algum sentido. O
conceitual tem bem mais relevancia que o material, no que trata da luta das classes
nao hegemonicas para apropriacdo socioespacial dos meios de comunicagao. Isto
porque as classes dominantes ou hegemdnicas ndo se empenham em impedir tal
apropriacdo, sendo pelo fato de que, uma vez em posse daqueles meios, as classes
nao hegemonicas estardo em igualdade de condi¢des para lutar socialmente, no
sentido de que, por meio dos contetdos que hdo de produzir, o ideario predomi-
nante estard sob a mesma influéncia, a batalha dialética entre as respectivas clas-
ses dar-se-a de modo que ambas as partes tenham o mesmo poder de exposi¢ao
argumentativa. A aquisi¢ao pura e simples de equipamentos comunicacionais, por
parte dos ndo hegemonicos, no sentido material do termo, certamente ndo € o que
preocupa os hegemonicos.

As radios comunitarias sdo as vozes do lugar, por meio das quais a comu-
nidade, faz-se representar. A comunica¢do tem a capacidade de integrar, conso-
lidando, bem como promovendo a identidade geosocial do lugar. Tal capacidade
¢ evidenciada quando se observa que, os bairros que dispdem de institui¢des co-
municacionais — mesmo as de pequeno porte, como as radios comunitarias — em
geral apresentam niimeros mais expressivos no que alude ao politico-econdmico,
e condi¢des mais favoraveis socioculturalmente falando. Os organismos e insti-
tuicdes (escolas, hospitais, orgdos publicos, organizacdes e entidades), bem como
os profissionais e o publico em geral, parecem formar ali, mediados pela comuni-
cacdo, como o vetor relacional por exceléncia, uma espécie de micropole.

Ha bairros, que equivalem a pequenas cidades, tanto em sua capacidade
econdmica, quanto em sua quantidade populacional e consequente representati-
vidade como recorte do espaco mais amplo, que ¢ a cidade por ele integrada. O
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lugar, ou os atores sociais do lugar carecem inclusive dessa consciéncia, isto ¢, da
consciéncia de sua representatividade social, em todos os aspectos. Aqui estamos
pensando com Santos no conceito de “forga do lugar”, que ¢ o referencial do autor
para a analise do cotidiano. As classes ndo hegemonicas, uma vez apropriando-
-se dos meios de comunicagdo, t&ém condig¢des — e certa obrigacdo moral, até para
fazer jus a sua condi¢@o como voz social do lugar — de promover essa consciéncia,
0 que certamente nao ¢ o desejo dos hegemonicos.

Aqui, a articulacdo social estd sendo vista da perspectiva de principio
fundamental, isto é, a constituicdo da sociedade. Essa articulagdo fundamental
tem seus recortes. Isso equivale a dizer que todos estdo, em principio, articula-
dos socialmente enquanto atores constituintes do cenario social mais geral e dos
recortes mais abrangentes, que sdo o politico-econémico e o sociocultural, dos
quais dependem os desdobramentos subjacentes. Ou seja, de modo subjacente
a essa fundamentagdo, ocorrem outras articulagdes sociais, em menor escala, —
embora indissociaveis ao processo, como um todo — que tratam de questdes mais
especificas. Portanto, articular-se socialmente € outro fator que, em certo sentido,
poderia ser entendido como inerente ao homem, tanto quanto a comunicacao.

Por essa razdo é que, quando se fala em articulagdo social para apro-
pria¢do dos meios de comunicagdo, inevitavelmente ha que se fazer referéncia a
tantos outros elementos e fatores, ja que se trata de um, dos muitos recortes do
cenario social, além do fato de a propria comunicagao ser o vetor, por exceléncia,
de todas essas relagoes. O papel que a comunicagdo passou a tomar, a partir de de-
terminada época e que vem crescendo em importancia, especialmente apds o ad-
vento das tecnologias modernas, determina sua relevancia como fendmeno social.

Uma comunicagdo efetiva, tanto material quanto conceitualmente falan-
do, ¢ a propria esséncia de qualquer processo de articulagdo. A historia recente
registra uma experiéncia feita por uma equipe de intelectuais de diferentes areas,
que se deslocaram a uma regido com cavernas. A proposta do trabalho era justa-
mente permanecer durante algum tempo no interior da caverna — obviamente que
se aproveitou para empreender outros estudos — sem qualquer contato com as de-
mais pessoas do lado de fora, exceto um contato, de vez em quando, somente para
verificagdo, ndo sendo passada qualquer informag@o sobre a realidade cotidia-
na. Também ndo se levou, com exce¢do de algum instrumento técnico, qualquer
equipamento eletronico que pudesse fornecer informagdes tais como data, hora e
outros fatos cotidianos.

Logo nos primeiros dias, o trabalho j& comecava a mostrar justamente
aquilo que se previa: ndo se ¢ possivel, pelo menos nao por muito tempo, perma-
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necer sem um nivel, ainda que minimo, de comunicagdo. A essa fendmeno que,
depois de um tempo, se manifesta, a saber: perder-se a nogdo sobre qual ¢ a data e
em que dia da semana se esta, ou que horas sdo, se ¢ dia ou noite, se esta chovendo
ou ensolarado, dd-se o nome de defasagem bioldgica.

Analogamente a isso, podem-se imaginar algumas comunidades que ain-
da hoje existem, em algumas regides do Brasil, as quais, ndo dispondo de tec-
nologias, encontram-se proporcionalmente nas mesmas condigdes que a equipe
citada, no interior da caverna, no que alude as noticias, aos fatos, aquilo que esta
ocorrendo no mundo, bem como ao acesso a elementos promotores de cultura, em
todos os aspectos, tais comunidades encontram-se alheias.

Nesses lugares, também devido as grandes distancias que separam as co-
munidades, torna-se dificil pensar em uma articulagio social para apropriagao dos
meios de comunicagdo, nos mesmos niveis que se pensa tal processo, em relagdo
a outras comunidades que ndo enfrentam tais dificuldades.

Por outras palavras, assim como existem pontos de universalidade entre
os lugares, ha também divergéncias, tanto no aspecto material quanto no concei-
tual, que hdo de ser observadas. Se, cada lugar individualiza-se quanto a sua iden-
tidade social, certamente o faz também, em relacdo a articulago social ali engen-
drada, isto é, a cada lugar, cabe uma articulagio social, que ¢ fruto das demandas
que caracterizam o perfil ou identidade geosocial do lugar, em todos os sentidos.

Os pontos de universalidade ali referidos — sob a perspectiva material/
conceitual — referem-se, respectivamente: a busca pela obtengdo de aparato tec-
nolodgico e a constante necessidade de atualizagdo, bem como ao entendimento
conceitual da relevancia da detencdo de meios comunicacionais, em relagdo as
suas possibilidades. Quanto as divergéncias, sejam elas poucas ou muitas, dizem
respeito aos aspectos politico-econdmico e sociocultural.

Alinhavando os pensamentos acerca do que até aqui ha sido ventilado,
neste trabalho, o trindbmio Comunicagdo, Midia e Lugar sintetiza a dinamica so-
cial da sociedade moderna a luz das tecnologias virtuais. A comunicagdo, enten-
dida como um fator inerente ao ser humano e o vetor relacional, por exceléncia;
a midia, definida como a ampliagdo espago-temporal das possibilidades e poten-
cialidades comunicacionais e o lugar, como a primeira dimensao do espago, onde
todas as iniciativas sdo engendradas. Este trindmio ¢ analisado, em relag@o ao pro-
cesso de apropriagdo socioespacial dos meios de comunicagao pelas classes ndo
hegemonicas, dentro da dialética historicamente construida pela(s) sociedade(s),
em sua proporcional evolucdo, sob a perspectiva material/conceitual.
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Consideracoes finais

Comunicag¢do, Midia e Lugar constituem o trindmio aqui entendido como
a sintese da dinamica relacional da sociedade, em relagdo as tecnologias. Finali-
zando, pode-se retomar esse entendimento, sob a perspectiva material/conceitual.
Redefinindo os elementos do trindmio, a comunicagdo — que, com a evolugdo
social, tornou-se também uma ciéncia — evidencia sua materialidade, no aparato
técnico e na linguagem — que ¢ a elaborag@o da lingua — em suas mais variadas
formas (falada, escrita, simbdlica etc.), pois que estas sdo a materializacdo do
pensamento.

No que tange ao conceitual, temos, em principio, o instrumento comuni-
cacional basico a sobrevivéncia, admitido como um fator inerente ao ser humano
e o fenomeno comunicacional, em sentido mais amplo, definido como o vetor que
perpassa todas as relagdes ou o vetor relacional, por exceléncia. E este segundo
atributo, o que dé relevancia a comunicacdo, para além de mero instrumento; esta
se traduz, nesta analise, no discurso. Este esta para a linguagem, analogamente a
esta, em relacgdo a lingua. O discurso é a materializagdo do pensamento e, concei-
tualmente falando — aludindo a intencionalidade com que se elabora o discurso
— alia-se a acdo para produzir “lugares” (SERPA, 2011, p.16).

A midia — amplia¢do espago-temporal das possibilidades e potencialida-
des comunicacionais — ndo ¢ outra coisa, sendo o esperado corolario do inevitavel
processo de avango tecnoldgico. Em fungao das demandas sociais constantemente
geradas, a tecnologia, no sentido mais amplo que o termo se permite, ndo so a co-
municacional, ha que responder atendendo aquelas demandas satisfatoriamente,
mantendo a proporcionalidade do estado das técnicas em relag@o as caracteristicas
da sociedade em cada periodo ou época histérica (SANTOS, 2006, p. 111).

O lugar — que neste trabalho traduz-se no bairro — ¢ o continente material
das agdes e representagdes, bem como, em relagdo ao que ha pouco se afirmou, a
instancia social produzida pela agdo e pelo discurso, ou, conforme Milton Santos
(idem, p. 39), o espago que encontra sua dindmica e se transforma pelos objetos
e acdes. O lugar ¢ a primeira dimensdo ou recorte espacial; € no lugar que todas
as iniciativas sdo engendradas. No aspecto material, tanto quanto no conceitual, o
lugar manifesta-se de modo multiescalar e onipresencial. De todas as dimensdes
espaciais, o lugar ¢ a que guarda relagdo com a identidade e o cotidiano, pois € no
lugar que descobrimos o mundo (SANTOS, 2006, p. 212).

No processo dialético aqui analisado, a comunicagdo representa os atores
sociais, ou a sociedade. A midia, conforme o préprio nome sugere ¢ o mediador
tecnologico daquele processo. O lugar, por sua vez, além de sua materialidade, é a
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plataforma para a construg@o de agdes e discursos (SERPA, 2011, sinopse). Esta é
a sintese do processo de articulacdo social de que aqui se fala. Ou seja, as classes
sociais ndo hegemonicas, que sdo atores sociais (representados pela comunica-
¢d0), articulados socialmente, visando, a partir da apropriacao socioespacial dos
meios de comunicagdo (midia), a constru¢ao de agdes e discursos que produzem
“lugares” (idem, p. 16).

A apropriag@o socioespacial dos meios de comunica¢do ndo ¢ um ato
unico. Esta se constitui em um processo, um construto historico, que se desenrola
dentro da nogéo de proporcionalidade entre sociedade e técnica (SANTOS, 2006,
p. 111), sob a perspectiva material/conceitual.

Pode-se projetar o corolario, ou a culmindncia desse processo de apro-
priagdo: a constru¢do de um espaco, ou esfera publica (nas palavras de Serpa
2011), verdadeiramente percebido e sentido como social.
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