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M 7o be or not to be a white limousine?
Arte, instituicdo e subjetividade:
friccoes na cidade’!

e Barbara Szaniecki

Introducao ou “Life is too contemporary”

“Life is too contemporary” diz com cinismo mais do que cilimes a mar-
chand de arte Didi Fancher ao multimilionario Eric Packer. Ap6s uma rapida mas
intensa relacao sexual no interior de uma limusine branca, ¢ assim que Didi res-
ponde a sua propria provocagdo acerca da recente fusdo de duas grandes fortunas
através do casamento arranjado de seu amante Eric com uma rica herdeira. Eric
segue em frente sem se deixar abalar pelos questionamentos de Didi sobre os ar-
ranjos “contemporaneos’ entre valores materiais e imateriais, ¢ ainda menos pelas
manifestacdes da multiddo na cidade que percorre. Dentro de sua limusine com
protecdo balistica e isolamento acustico, segue em frente sem se deixar impressio-
nar pela alegoria carnavalesca do enorme rato de uma passeata anticapitalista que,
do lado de fora, contesta 0 mundo-mercado onde “a rat became the unit of cur-
rency”. Didi e Eric sdo os personagens interpretados respectivamente por Juliette
Binoche e Robert Pattinson em Cosmopolis — ultimo filme de David Cronemberg
baseado no romance homénimo de Don DeLillo. A partir da cinica constatacao
de Didi perguntamos: a arte teria ela também se tornado “too contemporary”,
demasiado contemporanea?

Colocamos aqui a pergunta para provocar uma reflexdo sobre as fric-
¢oes entre arte, institui¢do e subjetividade na contemporaneidade entendida como
periodo historico que estamos vivendo e como conjunto de conceitos e valores
— materiais e imateriais — que nele predominam sendo “criatividade” um deles.
Para pensar o papel da arte e de suas instituigdes em um mundo-mercado criativo,
propomos inicialmente uma breve retomada do que se costuma chamar critica

51 Esse artigo ¢ fruto de minha participagdo na mesa “Arte, instituigdo e subjetividade: fric-
¢des” com Paulo Herkenhoff e Martin Grossman no 21° Encontro Nacional da Associa¢ao Naci-
onal de Pesquisadores em Artes Plasticas — ANPAP (http://www.anpap.org.br/boletins/2013/bo-
letim13_2012_2013.html) e do gentil convite de Sheila Cabo Geraldo a formular minha fala num
artigo para um livro a ser organizado por ela e publicado em breve. A ela o0 meu agradecimento.
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institucional por parte dos artistas. Essa esquematizagdo vai permitir contextuali-
zar um pouco a discussdo. Em seguida abordarmos o contexto criativo no Rio de
Janeiro para enfim tecer algumas considerac¢des sobre como pode ser desenvolvi-
da uma critica institucional potente por parte de artistas entre outros atores hoje
“amarrados” no setor dito criativo.

Duas fases ou faces da critica institucional. Outras criticas e instituicoes
possiveis...

Autores como Brian Holmes (2007) e Gerald Raunig (2007) desenham
duas fases da critica institucional da arte que podemos resumir antes de arriscar
um desenho da atual fase. A primeira fase coincidiu com as revoltas anti-insti-
tucionais dos anos 60 e 70 e, em tempos de lutas anti-familia, anti-fabrica, anti-
-universidade e anti-manicomio procurou abrir um “fora” absoluto da institui¢ao.
No campo da arte, essas lutas se traduziam num movimento antimuseu. “Museu é
o mundo™?, dizia Hélio Oiticica, para sublinhar que a sua antiarte ¢ participa¢do
do puiblico e apropriagao de coisas do mundo para o mundo, muito além do tempo
e do espago expositivo assim como da liturgia institucional. Ja a segunda fase
consistiu, nos anos 80 e 90, numa reconciliagdo dos artistas e de outros agentes do
sistema artistico com o museu. Quando ndo “naturalizavam” sua propria impli-
cacdo na instituig¢do, eles eliminavam a possibilidade de mudanga com base, se-
gundo Raunig, numa ma interpretacdo de Foucault e de sua teoria do poder como
auséncia de resisténcia e de Bourdieu e sua teoria do campo como inquebrantavel.
Embora a relagdo com a institui¢do se manifeste nos anos 70 como ruptura e nos
anos 80 e 90 como adesdo, ¢ possivel pensar que mais do que duas fases linea-
res e sucessivas, estamos diante de duas faces, ou melhor, de duas maneiras dos
artistas (dentre outros atores do sistema artistico ou mais amplamente do setor
criativo) de se relacionar com suas instituigdes. Como pensar além da escolha
entre uma negag¢ao da instituicdo ou uma absoluta adesdo, ou seja, como construir

52 “Parangolé ¢ a antiarte por exceléncia; inclusive, pretendo estender o sentido de ‘apropria-
¢do’ as coisas do mundo com que deparo nas ruas, terrenos baldios, campos, o mundo ambien-
te, enfim — coisas que ndo seriam transportaveis, mas para as quais eu chamaria o publico a
participacdo — seria isto um golpe fatal ao conceito de museu, de galeria de arte, etc., e proprio
conceito de “exposi¢do” — ou nés o modificamos ou continuamos na mesma. Museu ¢ 0 mun-
do; e a experiéncia cotidiana: os grandes pavilhdes para mostras industriais sdo os que ainda
servem para tais manifestagdes: para obras que necessitem de abrigo, porque as que disso ano
necessitarem devem mesmo ficar nos parques, terrenos baldios da cidade [...].” César Oiticica
Filho (org.), 2011, p. 82.
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uma alternativa que ndo se reduza a uma cinza sintese dos dois polos, e isso no
Rio de Janeiro do século XXI? A reflexdo sobre a instituicdo ¢ mais complexa
do que uma critica ao Estado e ao capitalismo separadamente, colocando-os um
contra o outro. Porque a instituicao freqiientemente se articula com estruturas de
Estado, modos de governo e sistemas econdmicos. Nao se trata de fazer aqui um
panorama geral da critica geral ao Estado ou ao funcionamento do capitalismo.
Muito pelo contrério, trata-se de lancar alguns dados bem pontuais para pensar as
fricgdes que caracterizam (ou nao) a relacao dos artistas com as novas formas de
institucionalizagdo da arte. Movimentos sociais, culturais e artisticos enfrentam
a institui¢do quando entendida e exercida como dirigismo, freio ou limite (que
podem caracterizar a acdo do governo) como também quando ¢ entendida e exer-
cida como dominag@o e expropriagdo (que, simbolica ou concreta, caracterizam o
funcionamento do capitalismo). Hoje, quando o mundo funciona por meio de uma
governanca do mercado e, a0 mesmo tempo, uma mercantilizagdo do governo,
seria possivel criar uma terceira fase ou uma terceira face da critica institucional?

Para pensar as fric¢des entre arte e instituicdo € preciso considerar a for-
ma do capitalismo contemporaneo e como essa forma se articula com governos
em todos os niveis. O capitalismo ja foi predominantemente mercantil e ja foi pre-
dominantemente industrial. Evidentemente, essas caracteristicas ainda sdo pre-
sentes mas, hoje, vivemos sob uma forma de capitalismo que autores como Yann
Moulier Boutang entre outros definem como cognitiva, mas que nos contexto que
investigamos se revela mais fortemente cultural e criativa. Luc Boltanski e Eve
Chiapello falam de um “novo espirito do capitalismo”, ou seja, das forcas imate-
riais que animam as condi¢des materiais de producdo na contemporaneidade. Se
durante muito tempo o capitalismo se baseou na repeticdo — no projeto separado
de sua execucdo, na produgdo seguida de uma reprodu¢do baseada nos meios
tecnologicos da era industrial —, hoje ele esta ancorado na inovacdo expandida
e acelerada pelas novas tecnologias digitais. Um sistema produtivo baseado na
inovagdo ndo ¢ necessariamente um sistema produtivo mais emancipador do que
um baseado na repeticdo. Ele pode, em sua diferenca com o sistema fordista, criar
uma sensac¢do de liberdade na produgdo que se da muitas vezes coletivamente e
em rede, mas as expectativas de emancipagdo nem sempre se realizam na distri-
buicdo dos frutos da produgao sociedade. Contudo, o ambiente®® de inovagdo gera
uma dificuldade para a constitui¢do de uma critica ao capitalismo contemporaneo
e a forma singular de institucionalizagdo do conhecimento, da cultura e da arte

53 Os escritorios da Google sdo um exemplo de ambiente de inovagao no qual se da a producéo
capitalista contemporanea.
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sobre o qual ele se sustenta. A arte esta no olho do furacio e isso ndo ¢ uma meta-
fora. Ela esta no coragdo do capitalismo por defini¢do e na mira dos governos pela
adesdo desses poderes a um novo modelo de desenvolvimento da nagdo a nivel
federal e a um novo modelo de gestdo da cidade a nivel local — modelos baseados
na dita criatividade.

Economia criativa: e a arte com isso?

Nunca se falou tanto em industrias criativas e economia criativa como
ultimamente. Uma das primeiras e mais utilizadas defini¢des de “industrias criati-
vas” foi dada pelo Departamento para Cultura, Midia e Esportes do Reino Unido
em 2001%, Indtstrias Criativas sdo aquelas que “tém sua origem na criatividade,
na habilidade e no talento individual e tém potencial para renda e emprego atra-
veés da geragdo e exploragdo da propriedade intelectual.” Trata-se atualmente de
12 setores, entre eles, a arte: publicidade; arquitetura; artes; antiquarios; artesana-
to; design; design de moda; cinema, video e fotografia; software, games e aplica-
tivos eletronicos; musica e artes visuais ¢ performaticas; edi¢ao; televisdo; radio.
Esse setor heterogéneo — assim recortado porque reconhecido como propulsor da
economia pés-industrial — mantém importantes relacdes econdmicas com os seto-
res de turismo, museus e galerias, patrimoénio e esporte. Segundo essa defini¢ao,
a arte com sua poténcia de duvida, de estranhamento, de critica e de criagdo teria,
curiosamente, se tornado mero setor € motor da Economia Criativa. Aqui temos
explicitada a forma “criativa” como Estado ¢ a Economia — de maos dadas — estdo
concebendo as praticas culturais e artisticas hoje, mas ndo necessariamente como
a arte se vé nessa articulagdo. E a subjetividade artistica que tensiona essa forma
que pretendemos apreender aqui. Para tal, podemos tragar uma breve mas objeti-
va historia da implantagdo desse conceito no Brasil e no Rio de Janeiro. A nivel
federal, em 2008, a FIRJAN langou o estudo “A Cadeia da Industria Criativa no
Brasil”, que mapeava o “setor” pela primeira vez no pais. Em 2011, o Ministério
da Cultura iniciou um processo de reestruturag@o criando uma Secretaria da Eco-
nomia Criativa confirmando a relagdo entre Estado e os interesses econ0micos
de alguns setores consolidados e, sobretudo, sua visdo de que a cultura deve se
subordinar a economia; (para equilibrar o jogo, ou seja, para por em jogo tanto o
valor economico da cultura quanto o valor cultural da economia, poderia ter sido
criada uma Secretaria da Cultura Economica no Ministério do Planejamento, por
exemplo, mas ndo foi). No nivel municipal, numa conjuntura de realizacao de

54 http://www.culture.gov.uk/ Department for culture, media and sports
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megaeventos globalizados, a Prefeitura do Rio de Janeiro assume sempre mais a
etiqueta “Cidade Criativa”. A economia criativa tem sido particularmente convo-
cada no processo de “revitalizacdo” da zona portuaria carioca que, nas ultimas dé-
cadas, sofreu degradacao urbana devido a decadéncia das atividades industriais. A
Prefeitura naturaliza sua aposta na economia criativa — com todos seus “setores”,
na realidade, uma heterogeneidade de praticas artisticas, culturais e também técni-
cas — para retomar uma dinadmica produtiva, social e cultural na cidade e, de modo
particular, naquela regido. Fric¢des indicadoras de um incomodo ainda sem forma
e conteudos precisos emergem a todo o momento.

De Cosmdpolis a Portopolis: o Porto Maravilha no Rio de Janeiro.

Fricgdes interessantes surgiram na antiga Fabrica Bhering® no Santo
Cristo. Uma vez desativada a unidade de produgdo de chocolate, os espagos fa-
bris passaram a ser alugados como ateliés artisticos. Em meados do ano de 2012,
artistas entre outros profissionais da cultura®® que hoje supostamente compdem o
dito setor criativo receberam ordem de despejo por parte do novo proprietario do
imovel comprado em leildo publico. Compreendendo o valor desse tipo de cria-
tividade como fator de revitalizagdo da area, o prefeito rapidamente interveio®’
(embora nao seja possivel avaliar se sua intervengdo terd ou ndo efetividade a
médio ou longo prazo por se tratar de uma situagao juridica complexa) em defesa
dos atuais inquilinos e do antigo proprietario. Ou serd em proveito da sua propria
concepgdo de cidade como demonstra um dos videos de promog¢do da Cidade
Olimpica disponibilizado no YouTube™? Uma vez resolvida (pelo menos tempora-
riamente) a sua dramatica situagdo de despejo da Bhering, faz sentido perguntar:
0 que pensam esses criativos das outras situagdes de despejo que ocorrem dentro
do modelo de revitalizagdo da zona portudria e de urbanizagdo em geral no Rio
de Janeiro dos megaeventos?* Que criatividade vem sendo removida da cidade ¢

55 http://www.fabricabhering.com/

56 Fabrica Bhering: escultura, pintura, literatura, fotografia, videoarte, performance, instala-
¢do, objetos, colagem, restauragdo, desenho, a¢des, interactivo, multimedia.

57 Bhering: dois decretos da prefeitura garantem presenga de artistas no prédio: http://glo.
bo/13E0dtw

58 Apos 80 anos, fabrica desativada da Bhering vira ponto cobi¢ado por artistas: http://bit.ly/
WORjEm

59 O caso Bhering, ou especulag@o imobiliaria e a 16gica da chantagem, texto de Sérgio Bruno
Martins que analisa o Caso Bhering com mais detalhes: http://revistapittacos.org/2012/07/31/o-
-caso-bhering-ou-especulacao-imobiliaria-e-a-logica-da-chantagem/
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que criatividade vem sendo capturada dentro de processos que rimam com espe-
culagdo imobiliaria e gentrificagdo social, e que vém ocorrendo em vérias capitais
do mundo? Que tipo de institui¢do poderia ser pensada e criada ali, na fabrica
desativada e na propria regido desindustrializada, para que desse questionamento
surgisse ou ressurgisse uma arte conectada com a vida, numa metrépole para to-
dos? Propomos aprofundar esses pontos de interrogacao avangando cada vez mais
em direcdo ao mar...

O Pier Maua tem sido palco de varios eventos. Recentemente, os ar-
mazéns do Porto Maravilha acolheram a Art Rio®, uma feira de arte que, com
os numeros movimentados®!, coloca o Rio de Janeiro no circuito internacional
do mercado da arte. Seus numeros poderiam perfeitamente constar nas telas dos
varios dispositivos eletronicos presentes na limusine branca de Eric Packer. Em
Cosmdpolis, o multimilionario apreciador de arte revela que esta perdendo mui-
to dinheiro com sua aposta no yuan chinés e, a0 mesmo tempo, que se mantém
disposto a investir na obra do artista Mark Rothko. Com efeito, a abstracdo do
capitalismo financeiro parece combinar perfeitamente com a transcendéncia dessa
obra espiritual. Na continuagdo da conversa® com sua marchand Didi, o milio-
nario Eric afirma querer comprar ndo apenas um quadro mas a capela inteira de
Rothko e levé-la para seu apartamento privado. Na seqiiéncia, Didi defende que
a capela pertence as pessoas e ao mundo enquanto Eric sustenta que a capela sera
propriedade sua se ele fizer o maior lance. E a lei do mercado é, de fato, a da

60 http://www.artrio.art.br/

61 “A estimativa é que a ArtRio chegue a R$ 150 milhdes (a feira costuma divulgar que, em
2011, vendeu RS 120 milhées). O publico de 46 mil pessoas no ano passado pode chegar a 60
mil.” Matéria jornalistica assinada por Audrey Furlanetto no Segundo Caderno d’0O GLOBO
em 10/92012. “Agora ¢ com o Rio”: http://glo.bo/P4mCsZ.

62 Dialogo do milionario Eric com sua marchand Didi a bordo da limusine branca em Cosmo-
polis: “— Tenho um Rothko em mdos particulares que eu tenho o privilégio de saber e que estd
prestes a ficar disponivel / — vocé ja o viu? / — trés ou quatro anos atras... ele é... luminoso!
/— E quanto a capela? /— o que tem? /— Tem pensado sobre ela? — Vocé ndo pode comprar a
capela! /— como é que vocé sabe? Contate os diretores! /— Achei que vocé fosse ficar exultante
com a pintura. Vocé ndo tem um Rothko importante. Vocé sempre quis um, sempre falamos
disso. / — Quantas pinturas tem essa capela? /— sei 1a, 14? 15?7 / — Se me venderem a capela,
eu vou manté-la intacta! Diga a eles... / — (visos) Manté-la intacta, onde? /— Diga! /— No meu
apartamento, tem espago suficiente e... eu posso conseguir mais espago... / — Mas as pessoas
tém que ver! /— Elas que comprem, déem um lance maior do que o meu! /~ Me desculpe o jeito
de eu dizer isso mas... a capela de Rothko pertence ao mundo! / — E minha se eu comprd-la.
Quanto eles querem por ela? /— eles ndo querem vendé-la!”
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oferta e da demanda. Para esquivar-se da apropriacdo individual em prol de uma
fruicdo publica, Didi diz a Eric que a capela nio esta a venda. Game over para
Eric. Nao havendo oferta, a demanda terd de procurar alhures por algo ou alguém
que satisfaca sua saciedade. No caso de artista vivo, o mercado encarnado por
Eric pode determinar ndo apenas o pre¢o de venda da obra como o processo de
produgio do artista. E quando a reflexdo sobre mercado e Estado, sobre empresas
e instituicdes de arte (mas ndo apenas de arte) se faz ainda mais necessaria. Re-
tornando a Portopolis — a zona portudria recém batizada como Porto Maravilha
—, num passeio na ArtRio, apos ter se deparado com muitos trabalhos “criados
especialmente para feira”, o artista Antonio Dias pergunta “entdo a feira esta
pautando a arte?”% Disse que conhece o mercado mas que ndo o deixa pautar seu
trabalho. E acrescenta provocador: “Estamos andando ultimamente por um tempo
de caretice institucional. Pode até ser uma situa¢do boa para a estabilidade do
mercado, mas ndo é para a produ¢do. Para mim, parece que hoje os artistas se
preocupam em criar uma arte agradavel. E sobe no pneu, cai na rede, deita numa
cama, sabe? E o reino da burguesia encantada. E eu ndo consigo me enquadrar
nisso.” Da caretice da institui¢ao ao desejo de agradar dos artistas, nada escapou
a analise contundente de Antonio Dias. Vinda de um artista que, como Arthur
Barrio e Cildo Meirelles entre poucos outros, ousou enfrentar a forte repressido do
regime militar, a critica merece toda a nossa atengdo. Instituicdes de arte podem e
devem recriar as condi¢des para a poténcia da arte acontecer e essa possibilidade
depende também do entendimento do artista da sua centralidade no capitalismo
contemporaneo — ou seja, nessa forma de producdo que tem na “criatividade” o
seu motor — em suas aliangas com governos e suas finalidades.

Prosseguimos entdo com um evento idealizado pela Prefeitura e também
realizado no Pier Maua. O CRio — Férum e Bienal Mundial da Criatividade®
faz parte do calendario da Rede de Distritos de Criatividade (DC networks®) do
qual participa o Rio de Janeiro e se desdobrou em varios eventos: a 2* Bienal
internacional de Criatividade contou com a participagdo de artistas internacio-
nais e nacionais® particularmente envolvidos com questdes urbanas; o 9° Férum
Mundial de Criatividade trouxe palestrantes que apresentaram um leque bastante

63 Matéria jornalistica assinada por Audrey Furlanetto no Segundo Caderno d’0O GLOBO em
20 de setembro de 2012 “Antonio Dias em rara exposi¢ao”.

64 https://www.facebook.com/CRioFestival
65 www.districtsofcreativity.org/

66 Entre os nacionais: Joana Cesar, Roberto Cabot, Poro e Marcos Chaves; entre os internacio-
nais, prevaleceram os artistas belgas por conta do DC networks ser uma iniciativa da Bélgica,
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variado de “cases” globais e locais de sucesso; e por fim o CRio Redes expandiu
o protagonismo dos palestrantes aos participantes e estendeu o evento no tempo.
Apesar da preocupacdo com a pluralidade de contetidos, é perceptivel a inspi-
ragdo do CRio nas fashion weeks globais que, em seu formato de espetaculo, se
mantém como evento restrito a poucos e, sobretudo, descontextualizado do seu
entorno. Ora, a populagdo da regido portuaria ¢ detentora de muitos saberes e
fazeres — ligados a0 mundo do samba entre outras formas culturais que existem e
resistem em sua singularidade desde os tempos da escraviddo até os nosso dias,
vivenciando as varias reformas urbanas do Rio de Janeiro — mas raramente sua
condi¢do social condiz com sua riqueza cultural. O projeto de “revitalizagdo”
poderia reverter esse quadro para além da recuperag@o do patriménio historico®”
investindo mais na sociedade presente e na cultura viva do que em pedra ¢ cal?
Coincidentemente, durante o periodo do CRio, comunidades da zona portudria
junto com a Secretaria de Assisténcia Social e Direitos Humanos do Governo do
Estado do Rio de Janeiro e com apoio da Prefeitura entre outros parceiros realizou
um Festival de Gastronomia com a participagdo de dezesseis bares e restaurantes
nos morros da Providéncia e do Pinto. Contudo, apesar da criagdo de um circuito
de roteiros criativos® na ocasido, ndo houve interagdo entre os participantes dos
dois eventos quando essa circulagdo teria sido uma oportunidade de criar trocas
entre os moradores da regido e uma populagdo flutuante (transeuntes, trabalha-
dores, pesquisadores, curiosos, turistas brasileiros e estrangeiros, etc.). Sdo essas
as articulagdes que, com suas eventuais fricgdes, podem criar uma revitalizagao
portudria cidadd e duradoura. E fato que se os criativos participantes do CRio
tivessem ido ao Morro da Providéncia® — ao abrigar os soldados que retornavam
de Canudos, tornou-se a primeira favela do Rio e ganhou importancia histérica e
simbolica — naqueles dias teriam se deparado com um cendrio de destrui¢do (in)
justificado pela instalagdo do teleférico que fara a ligagdo entre a comunidade e
a zona portudria. Moradores contestam o meio de transporte em si assim como
contestam os meios para instalar o meio de transporte, ou seja, a demolicdo de

mas também estiveram presentes artistas dos EUA (sendo um atuante entre EUA e Israel), da
Alemanha, da Italia, da Escécia, da Finlandia e da Africa do Sul.

67 A Prefeitura investe na recuperagdo do patrimonio cultural e apresenta seu ponto de vista:
http://portomaravilha.com.br/web/sup/porto_maravilha cultural.aspx Mas esse ponto de vista
oficial ndo parece corresponder a percepcao dos moradores da regido.

68 CRio Roteiros Criativos http://bit.ly/V4fymi

69 http:/revistapiaui.estadao.com.br/edicao-76/questoes-de-politica-urbana/os-descontentes-
-do-porto
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centenas de casas e despejo de centenas de moradores. Indenizagdes e opcdes
de moradia oferecidas sdo consideradas insuficientes pois a expropriagdo nao ¢é
apenas da moradia como também da facilidade de locomogao, da proximidade do
trabalho, das relagdes na comunidade e nos arredores, em suma, da vida na cidade
em todos seus aspectos. Demoli¢des e despejos prosseguem apesar dos protestos
dos moradores. O fotografo e morador da Providéncia Mauricio Hora e o artis-
ta portugués Alexandre Farto™ ddo, em suas obras espalhadas pela comunidade,
rosto e expressdo aos moradores nessa situagdo. Se os participantes do CRio —
urbanistas, arquitetos, designers e artistas entre outros atores cujas praticas foram
“setorializadas” criativamente — tivessem ido e visto os restos e rastros da des-
trui¢do realizada pelo poder publico e as obras dos artistas que retratam a dor dos
moradores da Providéncia, talvez sentissem a necessidade e urgéncia de afirmar
que projetos devem levar em conta os processos (e as vidas envolvidas) de modo
a dar maior consisténcia ao que hoje se entende por criatividade. E positivo per-
ceber que a criatividade ndo € mais vista como inspira¢ao genial de um individuo
num momento inapreensivel e sim advém de interagcdes complexas e trabalhosas
entre muitos atores. Mas a percep¢ao dessa colaboragdo tampouco deve se reduzir
aos aspectos técnicos e metodoldgicos das quais alguns profissionais teriam o do-
minio para ser atravessada por questdes culturais, sociais, econdmicas e politicas
trazidas por outros atores que, sem duvida, a engrandeceriam. As solugdes para a
cidade devem vir de todas essas contribui¢des e ¢ eventualmente de suas fricgoes
que uma criatividade potente podera acontecer.

Consideracoes finais

Chegamos enfim ao final do nosso percurso — Fabrica Bhering, ArtRio,
CRio, Porto Maravilha com dois novos museus — que desemboca no mar. Ainda
nao conseguimos responder a pergunta que colocamos no inicio de nosso texto:
a arte teria ela também se tornado “demasiado contemporanea”? Em Cosmopo-
lis, o proprietario da limusine branca com vedacdo acustica e protegdo balistica
manteve-se surdo as manifestacdes e aos ruidos da multiddo nas ruas. Quando
chega ao estacionamento, Eric Packer encontra Benno Levin, um ex-empregado
de sua empresa. Preocupado, lhe diz que perdeu sua aposta no Yuan e, numa sequ-
éncia aparentemente ilogica, que sua prostata ¢ assimétrica. Benno lhe responde
que, justamente, ao invés de procurar o belo equilibrio do curso do yuan, Packer

70 http://www.jb.com.br/cultura/noticias/2012/11/22/artista-portugues-descasca-superficies-
-no-morro-da-providencia/
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deveria estar mais atento ao que parece desvio mas que ¢ singularidade, como ¢
o caso da assimetria da sua prostata. A resposta para o seu problema ndo estava
na idealizagdo de um modelo e sim na imperfei¢dao do seu corpo.”! A percepgio
poderia se aplicar a uma cidade como o Rio de Janeiro com suas potentes hetero-
topias a procura de um novo ciclo material e imaterial através da arte e da cultura?

Em Portopolis, verdadeiro laboratério de cidade criativa na zona por-
tuaria, foram planejados dois museus: 0 MAR (Museu de Arte do Rio)”, com
intervencao dos arquitetos cariocas Paulo Jacobsen e Thiago Bernardes que liga
o eclético Palacete Dom Jodo VI a um prédio modernista, ¢ uma “iniciativa da
Prefeitura do Rio com apoio do Governo do Estado e realiza¢do da Fundagdo
Roberto Marinho’” e foi inaugurado recentemente; ¢ o Museu do Amanha, com
projeto de Santiago Calatrava e “fruto de uma parceria entre a Prefeitura do Rio
e Fundagdo Roberto Marinho”’* ainda esta em constru¢do. Seriam essas parce-
rias publico-privadas um desses arranjos que fazem com que a vida em geral e
a arte em particular tenha se tornado “too contemporary” nos termos cinicos da
marchand de arte Didi? Em todo caso, o arranjo confirma a analise da forma atual
do capitalismo: o que conheciamos como meios de comunicagdo — jornal, radio
e televisdo entre outros meios modernos hoje se reorganizam por tras de uma
Fundacdo para capturar e capitalizar a produgdo cognitiva, cultural e artistica “se-
torializada” como criativa. A institucionaliza¢do da economia criativa via criacao
da Secretaria da Economia Criativa no Ministério da Cultura e a atribuicdo da
etiqueta Cidade Criativa ao Rio de Janeiro tém como objetivo canalizar as praticas

71 Diélogo entre Eric Packer e Benno Levin em Cosmdpolis: “— a minha prostata é assimétrica
/ — a minha também! / — o que isso quer dizer? / — Nada, ndo quer dizer nada. E inofensiva, é
uma variagao ...inofensiva. Nada para se preocupar, na sua idade por que se preocupar? Devia
ter ouvido sua prostata! / — o qué? / — vocé tentou prever os movimentos do yuan desenhando
padroes da natureza. Sim, ¢ claro! A propriedades matematicas dos anéis das arvores, sementes
de girassol, os membros da galaxia em espiral. Eu aprendi isso com o “?”. Eu amava a harmo-
nia entre a natureza e os dados. vocé me ensinou isso! Vocé fez essa forma de analise horrivel
e sadicamente precisa. Mas vocé esqueceu algo no caminho / — O qué? / — da importancia da
desigualdade. A coisa que distorceu um pouco. Vocé procurava o equilibrio. Belo equilibrio,
partes iguais e lados iguais. Eu sei disso. Eu conhego vocé. Mas vocé deveria estar rastreando
o yuan em sua graca e peculiaridade. A peculiaridade, a deformacéo / — o desvio / — E € ai que
estava a resposta. No seu corpo. Na sua prostata!”

72 http://portomaravilha.com.br/web/esq/projEspM AR .aspx

73http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2010/06/zona-portuaria-do-rio-vai-ganhar-mu-
seu-de-arte.html

74 http://www.portomaravilhario.com.br/projetos/museu-do-amanha/



Barbara Szaniecki |

artisticas e culturais para o desenvolvimento econémico da na¢do e para a gestdo
pacificadora das cidades a favor de certos grupos socioecondmicos sem que 0s
“fazedores” de arte e cultura tenham algum controle nesse processo. Objetiva e
subjetivamente, percebemos que, do produtivismo imposto ao pensador ou pes-
quisador ao empreendedorismo cobrado do criativo, tudo ¢ mensurado, calculado,
objetivado segundo as metas do neo-desenvolvimentismo que estamos vivendo.
Para qué? Para quem? € possivel observar como essa institucionalizagdo articula
investimentos espetaculares — museus, feiras e grandes eventos — e precariedade
generalizada do “criativo” que, na arte e na cultura, tem de se desdobrar em mil:
criar, ser empreendedor de si mesmo e ainda refletir e agir nesse arranjo “dema-
siado contemporaneo” entre Estado e Empresa. Ao apresentar esse diagndstico, a
inten¢do ndo é provocar um imobilismo diante de um quadro catastrofista, muito
pelo contrario, a intencdo ¢é a de provocar algumas fricgdes. Pois ¢ delas — do ten-
sionamento e ndo do isolamento — entre os promotores da institucionaliza¢do da
economia criativa (articulagdo do Estado e de Empresas mesmo sob a denomina-
¢do de Fundagdo), as institui¢des da arte (tendencialmente parcerias publico-pri-
vadas onde, na realidade, o financiamento ¢ publico-publico se levarmos em conta
que desfrutam das leis de incentivo fiscal enquanto a gestao € privada-privada, ou
seja, os criativos t€ém pouca autonomia frente a seus gestores) atravessados por
sua vez pelas subjetividades-corpos de curadores, criticos, artistas, movimentos
artisticos e culturais e, enfim, os movimentos sociais da pdlis concreta ou virtual
que pode vir mais criag¢@o, ou seja, vida mais potente, rica e bem distribuida.
Vimos em Cosmdpolis que, hoje, a valorizag@o da arte s6 encontra equi-
valéncia na especulagdo volatil do mercado financeiro. Eric Packer parece ter
reconhecido, na dimenséo abstrata e espiritual da obra de Mark Rothko, a propria
imagem abstrata do capitalismo contemporaneo. Mas a abstragdo ndo caracte-
riza apenas o capitalismo financeiro como também esse capitalismo cognitivo,
cultural e artistico (dito “criativo”) que, além de transformar toda experiéncia
em nimeros e propriedade, evita toda friccdo com 0s corpos € com os territorios
da cidade. Na inauguracdo do espetaculoso MAR — Museu de Arte do Rio —,
enquanto a presidenta Dilma Roussef, a Ministra da Cultura Marta Suplicy, o
Prefeito Eduardo Paes, o Governador Sérgio Cabral ¢ a familia Roberto Marinho
brindavam protegidos por uma barreira policial, movimentos sociais pela mora-
dia junto com artistas ativistas protestavam do lado de fora: O sertdio NAO vai
virar MAR!” E se a limusine blindada e totalmente alienada dos movimentos da

75 Bloc Livre Reclclato: o Sertio NAO vai virar MAR: https://www.facebook.com/
events/156746641148820/
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cidade, se tornasse “a” forma da institui¢do artistica no mundo contemporaneo?
Ao final do percurso, a beira do cais, podemos perceber com clareza que o MAR
ja superou o dilema “fo be or not to be a white limousine?” Nao, definitivamente
ele ndo serd uma limusine branca! Muito pelo contrario, sua estratégia ¢ integrar
o dissenso e, nesse sentido, tem procurado capturar até¢ a producdo artistica que
denuncia a gentrificacdo das cidades brasileiras para se distanciar da parceria “de-
masiado contemporanea” que o constituiu, se dissociar do projeto de revitalizacao
que o construiu e legitimar sua presenca na zona portudria do Rio de Janeiro. Cabe
entdo aos “criativos” da arte e da cultura junto aos movimentos sociais inventar
novas estratégias e taticas para lidar com o dispositivo MARitimo, e quem sabe
criar, nas ruas e nas redes, uma terceira e potente face da critica institucional.
Uma critica da institui¢do que ndo significa necessariamente sua negacao mas a
exponha continuamente a tensao criativa.
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