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OLIVEIRA, SILVA e BORGES Veropa é pai d'égua

RESUMO

Localizado nas margens do rio Guama, em Belém do Para, o mercado Ver-o-Peso foi criado em
1625 como posto fiscal. No contexto do surgimento dos centros urbanos, as feiras livres podem
ser consideradas um fator que contribui para o desenvolvimento socioeconémico de uma
determinada localidade, como o caso do Ver-o0-Peso, que com o passar dos anos assumiu um
papel de protagonismo na vida dos paraenses, que o utilizam como mercado de uso diério e,
principalmente, como um dos principais atrativos turisticos da capital do estado. Nesse sentido,
este artigo tem como objetivo compreender os aspectos histéricos deste lugar, bem como as
relagdes de hospitalidade que |a ocorrem, e debrugar-se no ponto principal da vivéncia e
comércio do mercado — a comida paraense — tragando paralelos entre eles. Para a realizagdo
deste trabalho, utilizou-se a pesquisa bibliografica e a observagdo participante como
metodologia. Como resultados, observa-se a dualidade entre o acolher e o hostilizar tanto para
a populacdo local quanto para o turista, advindos das vivéncias cotidianas em um ponto
turistico tdo importante para Belém, que tem como caracteristica principal a culinaria e as
tradicdes locais.

Palavras-chaves: Gastronomia; Ver-o-Peso; Belém do Para; Hospitalidade; Culinaria paraense.

ABSTRACT

Located on the banks of the Guama River in Belém do Para, the Ver-o-Peso market was
founded in 1625 as a tax office. In the context of the emergence of urban centers, the open fairs
can be considered a factor that contributes to the socioeconomic development of a particular
location, as in the case of Ver-o0-Peso, which over the years assumed a leading role in the lives
of the people of Pard, who use it daily as a market and especially as one of the main tourist
attractions of the capital of Para. Considering this, the present article aims to understand the
historical aspects of this place, as well as the hospitality relations that occur there, and to focus
on the main point of the market's experience and commerce — the typical food — drawing
parallels between them. To carry out this work, the bibliographical research and participant
observation were used as methodology. As results, it is observed the duality between
welcoming and hostility for both the local population and the tourist, arising from the daily
experiences in such an important tourist spot for Belém.

Keywords: Gastronomy; Ver-o-Peso; Belém do Para; Hospitality; Paraense culinary.

RESUMEN

Situado en las orillas del rio Guama en Belém do Para, el mercado Ver-o-Peo fue creado en 1625
como un puesto de impuestos. En el contexto de la aparicidn de los centros urbanos, las ferias
abiertas se pueden considerar un factor que contribuye al desarrollo socioeconémico de un
lugar en particular, como en el caso de Ver-o-Peso, que a lo largo de los afios asumio un papel
destacado en la vida de los habitantes de Par3, que lo utilizan como un mercado de uso diarioy
especialmente como una de las principales atracciones turisticas de la capital de Para. En ese
sentido, este articulo tiene como objetivo comprender los aspectos histéricos de este lugar, asi
como las relaciones de hospitalidad que alli ocurren y enfocarse en el punto principal de la
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experiencia y el comercio del mercado: la comida de Par3, trazando paralelismos entre ellos.
Para la realizacion de este trabajo, se utiliz6 como metodologia la investigacion bibliograficay
la observacion participante. Como resultado, existe una dualidad entre acogedor y hostil tanto
para la poblacion local como para el turista, a partir de las vivencias cotidianas en un punto
turistico tan importante para Belém, que tiene como fuerza la gastronomia y las tradiciones
locales.

Palabras claves: Gastronomia; Ver-o-Peso; Belém do Para; Hospitalidad; Culinaria paraense.

INTRODUCAO

Ao encontro do rio Guama, de um lado se vé o Forte do Presépio, do outro a Estacao
das Docas e no meio surge a edificacdo verde e imponente sob o sol tropical e as asas das garcas
negras do Para — ou os urubus do pitiU* —: o mercado Ver-o-Peso. De ponto de posto fiscal a um
dos pontos turisticos mais famosos de Belém do Para, o carinhosamente conhecido como
Veropa® é local de acolhimento a moradores e visitantes que buscam o artesanato, a cura e as
bénc¢dos das ervas amazonicas, que querem ouvir um carimbd ou um tecno brega mas,
principalmente, de quem busca a culinaria paraense.

Com o mercado de peixes e o mercado de carne (tendo essas edificagdes proprias), um
centro cultural recém-inaugurado, a feira do acai na parte de baixo e externa do mercado,
adentrando as lonas brancas que fazem cobertura e protegem os produtos do sol e do calor
nortista, encontram-se as barracas dos banhos e das ervas onde turistas e nativos procuram por
curas e banhos atrativos de fortuna e amor. Mais adiante, as vastas barraquinhas de artesanato
marajoara trazem as cores e memorias dos indigenas ainda muito presentes no cotidiano das
crencas e nos tracos fisicos dos belenenses. Entretanto, o ponto alto do mercado é a feira
culinaria, que esta do meio para o lado direito de quem olha o mercado a partir da Praca do
Reldgio, localizada do outro lado da rua e que é ponto de referéncia no comércio da cidade
velha, como é conhecido o bairro em que ele se encontra.

Ha diversas barracas com cheiros inebriantes e produtos desconhecidos para a maioria
dos estrangeiros e moradores de outras regides do pais que ali se encontram. De cupuacu,
passando pelo bacuri e sem esquecer do jambu e do tucupi, encontra-se de tudo para
experimentar e conhecer os sabores tipicos do Para. No andar de cima, ha os restaurantes com
tapioca, tacaca, manigcoba e muita farinha de mandioca, que sdo a base da alimentacao dos
nortistas. Em meio as notas cantadas pelos artistas locais, escutam-se sotaques e linguas do
mundo inteiro, e nesse momento reconhecem-se os ritos da hospitalidade ali presentes, que
podem ser percebidos desde a acolhida com sorriso largo da paraense para o seu cliente até a
hostilidade dos cheiros e falta de sequranca dos arredores. Nessa perspectiva, o mercado Ver-
0-Peso é considerado um lugar que possui uma intensa movimentacdo da vida social, que

* Para o paraense, pitil refere-se ao odor forte, semelhante ao de peixe junto com a maresia do rio que
exala no porto do Ver-o-Peso, especialmente em horarios de chegada de mercadorias trazidas das ilhas
proximas a Belém.

2 Veropa ¢ a forma popular como é conhecido o mercado Ver-o-Peso. Enquanto “pai d'égua” € um termo
tipicamente paraense, que denota a ideia de extraordinario, maravilhoso etc.
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perpassa pelos moradores, comerciantes e turistas, e que pode ser percebida através das
praticas do trabalho, da constru¢do da vida cotidiana e das relagdes sociais.

Sendo assim, o presente trabalho tem como objetivo compreender os aspectos
histdricos deste lugar e resgatar as percepgdes identitarias que caracterizam as dindmicas de
hospitalidade e hostilidade no mercado Ver-o-Peso a partir das relagdes que ocorrem neste
espaco e em seu entorno —através das vivéncias e da comida paraense —, a fim de resgatar essas
percep¢Oes para promover o entendimento e o conhecimento ao leitor através da histéria e da
diversidade de seus sabores.

Para a execugdo deste trabalho, foi realizada uma pesquisa bibliografica de carater
exploratdrio para fundamentar com referéncias as narrativas aqui apresentadas e uma
observacdo participante, emjulho de 2022, através da vivéncia de uma das autoras, que é nativa
destaregiao, e, pode contribuir com sua expertise na constru¢ao do entendimento sobre o tema
aqui proposto, associando os conceitos de hospitalidade/hostilidade para a construcao
dissertativa apresentada no texto.

A CRIACAO NAS MARGENS DO RIO GUAMA

Ao se tratar da perspectiva historica do surgimento e constru¢ao do mercado Ver-o-
Peso, pode-se considerar que ele esta diretamente ligado a construcdo e desenvolvimento da
cidade de Belém, capital do estado do Pard, uma vez que a fundagao da cidade se da em 1616
e o mercado é consolidado poucos anos mais tarde, em 1625, como posto fiscal.

O mercado Ver-o-Peso esta diretamente inserido nas origens e consolida¢ao da cidade
de Belém do Grao-Par3d, povoacdo fundada em 1616 as margens do igarapé de nome Piri, que
desaguava na Baia do Guajara. Funcionava como ponto de chegada e saida dos barcos e navios
que adentravam pelo rio Amazonas ou levavam as “drogas do sertdo”, que sequndo Guzman
(2006) era um termo atribuido pelos colonizadores aos produtos extraidos da Floresta
Amazonica — como, por exemplo, guarand, urucum, noz de pixurim, pau-cravo, gergelim,
cacau, baunilha, castanha, cochonilha, pimenta-de-cheiro, dleo de tartaruga, 6leo de copaiba,
oleo de andiroba, entre outros — e que também eram amplamente comercializados na Europa
pelos portugueses. Para além-mar, o Ver-o-Peso foi criado em 1625 como posto fiscal, por
solicitacdo da Camara de Belém, passando a chamar-se Lugar de Ver-o-Peso (LEITAO, 2013,
p.2).

Entre os séculos XVII e XIX, o Ver-o-Peso — ainda conhecido como Casa de Haver-o-
Peso — se consolidou como ponto estratégico para fins fiscais, em que “eram pesadas as
mercadorias embarcadas, taxadas pelo peso, e os impostos recolhidos para a Camara de
Belém” (LIMA, 2008, p. 37), devido a sua localizacdo privilegiada (na convergéncia dos rios
Amazonas e Guama e o Atlantico) que facilitava o embarque e desembarque de mercadorias.
Leitdo (2013, p. 2) ainda considera que “este importante entreposto comercial se transformou
em espaco significativo para a identidade econdmica e cultural da cidade de Belém sendo o
mais antigo e o mais importante mercado da regido”.

Entretanto, o posto fiscal funcionou até meados de 1839, como aponta Barbosa (2010),
sendo extinta a reparticdo fiscal e a Casa sendo arrendada e destinada a comercializacdo de
peixes frescos, que funciona até hoje. Ao longo dos séculos, o Ver-o-Peso passou por diversas
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transformagbes em sua estrutura, acompanhando o desenvolvimento e modernizagdo
urbanisticos da cidade de Belém e sequindo as tendéncias arquitetonicas europeias, que eram
em sua maioria construidas em ferro. No caso do Ver-o-Peso, destaca-se a constru¢ao dos
mercados de Peixe, em 1898, e o de Carne, em 1901, que “marcaram a modernidade de Belém
e ainda hoje atestam o passado glorioso do lugar” (LEITAQ, 2013, p. 2).

Dessa maneira, na perspectiva do turismo, a partir da extin¢do do posto fiscal, o Ver-o-
Peso se tornou um dos principais cartdes postais de Belém, sendo uma regido de grande
visitagdo e um “icone da cidade e elemento identitario do paraense” (LIMA, 2008, p. 38).

O Ver-0-Peso se estende por um complexo arquitetonico e paisagistico de 25 mil
metros quadrados, com uma série de construgdes historicas. O conjunto tombado inclui
o Boulevard Castilhos Francga, o Mercado de Carne e o Mercado de Peixe, o casario, as
pracas do Reldgio e Dom Pedro Il, a doca de embarcagdes, a Feira do Acai e a Ladeira
do Castelo. Destaca-se como um lugar de intensa vida social e intercambio cultural,
onde as praticas trabalhistas tradicionais tém lugar e uma complexa teia de relagdes
sociais é tecida, envolvendo o comércio de natureza comercial, mas também simbdlica
(IPHAN, 2022).

Todas essas caracteristicas singulares contribuiram com a agao de tornar patrimonio o
conjunto arquitetdnico Ver-o-Peso, que se pode ver na Figura 1. O conjunto arquitetonico e
paisagistico foi reconhecido pelo Iphan, em 1977.

Figura 1. Complexo Ver-o-peso
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Fonte: LIMA, 2008

No contexto do surgimento dos centros urbanos, as feiras livres — como o caso do Ver-
0-Peso — podem ser consideradas um fator que contribui para o desenvolvimento
socioecondmico de uma determinada localidade, uma vez que geram renda para os feirantes,
produtores e seu entorno, como aborda Rocha et al. (2013). Sdo também pontos de encontro,
de intensa sociabilidade, de hospitalidade e hostilidade, dotados de experiéncias, do trabalho
e das relagdes sociais que vao além das trocas comerciais, indo de encontro a tradi¢do alimentar
e cultural desses locais, que na atualidade sao por vezes apropriadas pelo turismo.
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CORES E SABORES DA GASTRONOMIA PARANAENSE

Pratos elaborados com técnicas culinarias e associados a um toque de sofisticagdo sao
definidos como pratos gastrondmicos, produzidos por chefs de cozinha com conhecimento
sobre os alimentos, exercendo, assim, a harmonizacao adequada para se proporcionar boas
experiéncias com ingredientes tipicos (RAMOS; SILVA, 2016).

Ao longo dos séculos, o homem aprendeu a manipular os ingredientes oferecidos pela
natureza, criando pratos para garantir a sobrevivéncia da espécie. Depois descobriu que
poderia trabalhar esses ingredientes, de modo a melhorar seu sabor e torna-los mais
atraentes. Surgiu, assim, a gastronomia, que faz parte da histéria do desenvolvimento
da humanidade (SUAUDEAU, 2004, p. 3).

Esses ingredientes tipicos sao essenciais para que a gastronomia ganhe o paladar dos
clientes, tendo um diferencial e sendo também um atrativo para o turismo e para o ambito da
gastronomia. Cada lugar possui seus atrativos, que de maneira original e tradicional devem ser
exaltados para que os habitos culturais sejam preservados.

Segundo Friedman (1999 apud CRUZ; MENEZES; PINTO, 2008, p. 25), “cada regiao
tem para si o seu modo de como fazer e de saber fazer”. Transmitidas de gera¢do em geracao,
as tradi¢des se fortalecem com esse know how que de maneira geral é feito preservando as
caracteristicas e peculiaridades quando elaborados pelos nativos daquela cultura,
dificultando sua fiel reprodugdo por outras pessoas. Assim acontece com aquelas receitas que
se constituem nos segredos de familia, que ndo sdo passadas a ninguém, em que sé estes
autoctones sabem o segredo e sdo capazes de fazé-la com perfeicao, além de um toque todo
especial de originalidade.

Porém, é comum ocorrerem alteragdes nesses habitos culturais, pois com a evolugao
que acontece em varios aspectos da sociedade, as geragdes mudam e isso acaba interferindo e
adequando essas receitas ao longo do tempo. Apesar destes habitos poderem modificar os
sabores, diante das necessidades e dos interesses, de maneira geral, principalmente quando se
vé uma vantagem na preparagao, alguns sdao mantidos para preservar a cultura e o sabor
caracteristico da receita original.

Esta ideia pode ser confirmada com Prado et al. (2013), que aponta que:

O alimento comunica regras que nos informam a sua origem e o lugar de cada um e de
cada grupo na sociedade, (...). A comida é um instrumento entre posi¢des sociais
desejadas e dadas, sendo ao mesmo tempo, um instrumento de reproducao e de
transformacdes dos valores e estruturas coletivas, sociais e individuais (2013, p. 23).

Neste contexto, os ingredientes tipicos se fazem primordiais e necessarios para a
composicao desses alimentos e de seus habitos culturais. Entretanto, é necessario haver
entendimento para proporcionar a harmonia dessas preparagdes enquanto propostas para a
satisfacdo do turista em sua experiéncia.

Neste ponto, Camara Cascudo (1983) surge com a referéncia de alimentos que
compdem a cozinha tradicional brasileira, sendo alguns dele remanescentes da época do Brasil
Coldnia, outros ja fazendo parte da culindria dos indigenas, utilizados como base da
alimentagdo em praticamente todas as regides do Brasil.
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Esses ingredientes sdo encontrados na maioria dos climas e solos do pais com a
facilidade de serem plantados e cultivados de forma diversificada devido a grande extensdo do
territorio brasileiro. O aipim ou mandioca — que é uma heranca alimentar dos indigenas —, deu
origem a preparos diversos e sao encontrados em varios pratos tipicos paraenses, tais como na
manicoba, na vaca atolada, no pato no tucupi, na tapioca, no tacacd e na farinha d'agua, entre
outras preparagoes.

Sabendo que a cultura brasileira sofre influéncia de trés culturas distintas — africana,
indigena e portuguesa — [fica dificil imaginar como a convergéncia destas praticas pode
proporcionar ao pais uma gastronomia tao diversa e rica em variedades (CASCUDO, 1983). No
Brasil, cada um dos vinte e seis estados da federagdo emana sua singularidade, pois ha regides
que se diferenciam por seus multiplos biomas, que variam de acordo com seu solo, vegetacao
e clima.

Apesar dos tracos de divisdes e diferengas entre cada uma das regides que se manifesta
com sua importancia, ndo se pode ignorar que existe uma influéncia cultural distinta em cada
estado do pais, como na origem dos povos e seus costumes, permitindo que cada preparagao
tipica remeta as especificidades dos povos que fazem parte daquela localidade.

O mercado Ver-o0-Peso no Para sediou um evento gastrondmico que em sua primeira
edigao reuniu diversos chefs de cozinha renomados a convite do chef Paulo Martins, idealizador
deste encontro que tinha como objetivo escolher alimentos do préprio mercado para realizar
uma preparac¢do culinaria com ingredientes que compusessem a gastronomia local. Hoje, o
evento se tornou um dos maiores de gastronomia da regido Norte do pais, chegando a oferecer
aulas e oficinas culinarias por meio de circuitos gastronomicos e, assim, proporcionar ao seu
publico — majoritariamente formado por paraenses — o desenvolvimento da sua cultura, além
do incentivo as atividades do turismo pelo fator econémico e social.

Em uma das suas edi¢des, o evento do mercado paraense trouxe como tema a
mandioca e seus usos culinarios, alimento este que é um dos mais utilizados no norte do pais.
De acordo com Joanna Martins (2019, https://www.brasilagosto.org), diretora do festival do
Ver-o-Peso, “nosso objetivo neste momento é ampliar o conhecimento empirico, cientifico,
histdrico e antropoldgico através dos derivados desse rico alimento e suas técnicas, podendo
derivar-se em goma, farinha de tapioca, o tucupi, maniva, carima, crueira, biju”.

Tudo isso associado a construgao do mercado, que é de arquitetura francesa da belle
époque, denominada art noveau, inaugurado como mercado no ano de 1901, em uma época em
que os franceses influenciaram as grandes constru¢des no Brasil, sendo ele o maior
mercado/feira que acontece ao ar livre da América Latina.

Atualmente, o Ver-o0-Peso oferece em seu comércio popular diversos alimentos que
sdo tipicos da regido Amazonica, sendo que o Pard é o sequndo maior estado em dimensdes
territoriais do Brasil, e mesmo que apresente resquicios da culinaria africana e portuguesa, é a
culinaria indigena que domina as influéncias nesta regido.

O Quadro 1 apresenta os alimentos, frutas, sobremesas, bebidas e pratos tipicos do
estado do Para.
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Quadro 1. Comidas tipicas do Para

UF | Alimentos Frutas Pratos Sobremesas Bebidas
Mandioca Castanha- Pato no tucupi Sorvetes e Guarana
Jambu do-Para Vatapa do Para cremes de frutas | Aloa
Pimenta- Acai Manicoba do tupi Compotas e Chibé

2 | de-cheiro Cupuagu Mani geleias defrutas | Sucos e batidas

& Tucupi Abiu Caruru com frutas
Farinha Carambola Tucunare assado
d"agua

Fonte: Estados e Capitais do Brasil, adaptagao nossa
(Disponivel em: http://www.estadosecapitaisdobrasil.com/).

A Floresta Amazonica e sua riqueza natural oferecem vastas opgdes de frutas e ervas
que dao origem a preparagdes exoticas. No que se refere ao habito alimentar do paraense, por
meio de um olhar nutricional, tem-se como pontos positivos a grande ingestao de peixes,
evidenciando um consumo mais saudavel, incluindo também as frutas, que possuem as
vitaminas que sdo necessarias para o dia a dia. Ja como pontos negativos, muitos alimentos
excedem as taxas de carboidratos e proteinas necessarias, além do pouco consumo de saladas
verdes.

Nessa perspectiva, quando se fala do turismo, a comida sempre esteve presente. Com
a evolugdo dos conceitos de alimentacao, culindria e gastronomia, o turismo gastronémico
passou a abranger outras atividades para além da refeicdo, oferecendo experiéncias de
aprendizagem, produgao dos alimentos e vivéncias com as comunidades que fruem naqueles
espagos, como no Ver-o-Peso, permeado pelas diversas relagdes de hospitalidade, histéria e
sabores.

AS INTERFACES DO ACOLHIMENTO E HOSTILIZACAO DO TURISMO
NO VEROPA

Em seu contexto espacial e geografico na cidade de Belém, o mercado Ver-o-Peso ja
enfrenta questdes sociais de extrema relevancia quando analisado turisticamente. As margens
do rio Guama, o complexo do mercado se encontra bem defronte ao comércio popular da
cidade de Belém, no lugar conhecido como “cidade velha” — por ser onde a cidade iniciou — e ao
lado da Estagdo das Docas, espago gourmet que foi (re)inaugurada em 13 de maio de 2000, pelo
governo do Para. A Estacdo das Docas consiste em um equipamento cultural que congrega
gastronomia, cultura, moda e eventos em 5oo metros de orla fluvial .3

Uma vez compreendido, este contexto geografico segue uma linha em paralelo com o
turismo e as questoes de seguranga publica. Por ser uma regido de comércio popular e em uma
parte da cidade mais antiga, essa regido se torna visada por pessoas em situacao de rua, de
criminosos e usuarios de drogas, o que pode gerar uma situagao de desconforto e medo aos
visitantes, bem como aos moradores que ali frequentam. Por outro lado, como se sucede nas
mais diversas cidades turisticas, é o ponto de maior visitacdo por ali e abarca parte importante
da historia local.

3 Disponivel em: < http://[www.estacaodasdocas.com.br>. Acesso em: 20 de abril de 2023.
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Os fatores supracitados sdo, do ponto de vista turistico, importantes a serem
observados. Aforma como o turista vai se relacionar com aquele espago pode ser determinante
para seu consumo, sua constru¢do de memoria e retorno ou ndo a visitagdo. Para Grinover
(2006), essa relagdo entre quem chega e quem recebe em um meio urbano se da quando,

esse espaco pode ser assumido como um espago publico, como lugar de contato, de
trocas e de culturas, assim como espaco de coesdo e de identidade. A Hospitalidade ¢,
portanto, uma relacdo espacializada entre dois atores: aquele que recebe e aquele que
é recebido; ela se refere a relagdo entre um, ou mais hospedes, e uma instituicdo, uma
organizagao social, isto é, uma organizacdo integrada em um sistema que pode ser
institucional, publico ou privado, ou familiar (2006, p. 31).

Neste contexto, observa-se que essas relacoes de trocas entre receber e chegar sao
fundamentais quando se trata de hospitalidade no ambito publico, entretanto é sabido que
essas relacdes ndao se dao somente por acolhimentos e afetos. Parte da hospitalidade,
especialmente para os estudos socioldgicos, da-se justamente nas trocas entre pessoas e
espagos, em citagdo ao grande nome dessa vertente de estudos, Mauss (2003), diz que se trata,
no fundo, de misturas. Misturam-se as almas nas coisas, misturam-se as coisas nas almas,
misturam-se as vidas e, assim, as pessoas misturadas saem cada qual da sua esfera e se
misturam: o que é precisamente o contrato e a troca. Essas trocas em seu cerne sao duais, 0s
elementos de acolhimento e hostilidade perpassam essas relagoes, e nessa intersec¢do entre
eles ocorre a hospitalidade que sera analisada neste artigo.

Em defini¢do para Godbout (1997), a hospitalidade é um dom do espaco, espago a ser
lido, habitado, atravessado ou contemplado, bem como a hospitalidade na cidade pode ser
entendida para Grinover (2006) como:

A hospitalidade da cidade passa, ainda, pelo ordenamento geral das paisagens urbanas
e pela organizagdo dos lugares publicos que englobam tipos e estatutos de espagos
muito diferentes, onde alguns correspondem a situacdes e praticas tradicionais e
outros aos centros comerciais, aos vazios urbanos em via de reabilitagdo, aos
estacionamentos etc (2006, p. 32).

Desta forma, compreender a cidade como local de acolhimento tanto para o morador
quanto para o turista é de suma importancia para se observar a relacdo do espago de estudo,
no caso deste artigo o mercado Ver-o-Peso, com esses dois atores e os processos de
acolhimento e hostilidade que ali (co)existem. A inseguranca supracitada é fator de hostilizagao
para ambos, bem como a situagdo precaria de saneamento basico na regido. Entretanto,
justamente por ser um dos pontos turisticos mais visitados da capital paraense, ha uma certa
preocupacdo em manter o espaco policiado, com uma dada acessibilidade linguistica e para
pessoas com baixa mobilidade nos arredores e no proprio mercado.

O que se faz nas dualidades é a hospitalidade de maneira propriamente dita, e no
sentido de entender o mercado nesse aspecto, é importante coloca-lo em um lugar impar no
turismo do Brasil. Um local que vive o acolhimento, as tradi¢des e singularidades amazonicas
sob as margens do rio Guam3, e a hostilizagdo dos cheiros, violéncia e disparidade econémica
com a instalacdo das Docas — representadas na Imagem o1 — que por vezes rouba o
protagonismo do mercado com seu ar condicionado, palco flutuante e drinks exdticos com
precos salgados que destoam do doce do cupuacgu.
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Imagem 1. Docas ver-o-peso

Fonte: Flexa, 2022

Todavia, e para reforcar essa dualidade entre acolher e hostilizar, Figueredo et al. (2016,
p. 128) afirma que o apelo estrito ao potencial turistico do espaco limita consideravelmente a
compreensao da sua importancia histdrica, sociocultural e econdémica no contexto da cidade.
Para sanar tal problema, refor¢a-se a importancia de trabalhos educacionais com moradores
sobre o pertencimento com aquele espago que &, antes de ponto turistico, comércio e lugar de
memoria da cidade.

Em pesquisa de campo, a pesquisadora que vai ao local e vive aquele ambiente
estudado compreende que apesar de se deparar com familias paraenses e funcionarios de
alguma loja do comércio em horario de almoco pelos corredores da parte alimenticia do
mercado, desfrutando de um vatapa ou com uma cuia de agai ao lado de turistas de diferentes
partes do mundo em harmonia, ha barreiras implicitas em olhares ou na dificuldade de
comunicagdo com esse outro estrangeiro. Desta forma, Sousa et al (2017). apresentam outra
possivel solugdo:

hd a necessidade da mobilizacdo da classe trabalhista e dos Orgdos Publicos
competentes no sentido de fortalecer a organizagdo social, garantindo aos feirantes
melhores condi¢bes de infraestrutura e trabalho, além de investimentos em recursos
humanos por meio da oferta constante de cursos e palestras. Consequentemente,
tanto os trabalhadores quanto os usuarios que fazem parte do cotidiano do local seriam
beneficiados, assim como favorecer melhores expectativas para o turismo, ja que o
Complexo do Ver-o-Peso é um dos maiores cartdes postais da cidade de Belém (2017,

p- 9).

O mercado Ver-o-Peso nesse contexto engloba aspectos da hospitalidade publica e da
comercial. No que tange os aspectos de hostilidade, observa-se o pitiu como uma possivel
forma de hostilizacdo olfativa e a falta de preparo para com o turista e para o turismo em si. Ja
no que diz respeito aos aspectos de acolhimento, destacam-se as ervas e banhos, a comida, a
diversidade de produtos paraenses em um s6 lugar — que facilita a compra para moradores e
turistas — e a beleza paisagistica e arquitetonica, que como destaca Grinover (2006),

O que torna a cidade bonita e hospitaleira é sua capacidade de expressar um
microcosmo social e arquitetonico ordenado, no qual cada edificio, por sua dimensao,
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por seu refinamento e seu esplendor, mostra ndo sé sua propria importancia, mas
também a importancia de quem o encomendou e que ali vive (2006, p. 36).

Um ponto que ganha destaque no ambito da hospitalidade, em especial no Veropa, é
o cheiro. Este sentido humano pode ser ponto chave para se acolher ou hostilizar em um lugar.
Do cheiro do pitiU, ao cheiro dos banhos de erva e cura, esse sentido é a todo momento
provocado em uma visita ao mercado, em meio as comidas tipicas, o pungente aroma do
mercado de peixes, o rio depois da chuva das 16:00h e mais fatores que s6 quem vive e se
permite viver a experiéncia do Ver-o-Peso pode ter e descrever (Imagem 2 e 3).

Imagem 2. Mercado ver-o-peso Imagem 3. Mercado ver-o-peso

Fonte: Flexa, 2022 Fonte: Flexa, 2022

Desta forma, compreende-se o complexo do Ver-o-Peso como local de hospitalidade
em suas mais diversas faces, especialmente para e com o turista. Conforme destacado, um
ponto que assume o protagonismo da acolhida é a comida paraense, que é Unica e se torna
ponto de afetividade do povo belenense com os seus e os outros.

As tradi¢bes da culinaria, em especial sua singularidade, é o que torna o mercado Ver-
o-Peso e a culinaria paraense algo que merece estudos em termos de hospitalidade por siso6. O
que se escuta das cozinheiras e vendedoras nos corredores do mercado enquanto os cheiros
Unicos e sons de brega e carimbo envolvem, é que se pode fazer comida de qualquer estado do
Brasil em Belém, mas ndo se pode fazer comida de Belém em nenhum estado que ndo no Para.
Um fato comprovado quando se adentram mercados de outras regides do Brasil e nao se
encontra comida paraense, seja pela dificuldade de plantio e cultivo dos alimentos ou pelo
desconhecimento das demais localidades. Por isso, o Veropa ja é pai d'égua.
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CONSIDERACOES FINAIS

O mercado Ver-o-Peso no estado do Para, na regido Norte do pais, destaca-se por seu
reconhecimento como icone da cidade e elemento identitario do paraense. Ao mesmo tempo,
engloba aspectos da hospitalidade publica e comercial, tendo o seu conjunto arquitetonico e
paisagistico reconhecido pelo Iphan desde 1977, reafirmando o potencial social e econémico
das feiras livres, lugares em que a hospitalidade e a hostilidade acontecem, sendo consideradas
um fator que contribui para o desenvolvimento socioecondmico de uma determinada
localidade, um espacgo rico em exoticidade e diversidade, de frutas e ervas, e que também
oferece distintas preparag¢des culinarias.

Além da categoria geografica, neste lugar as praticas de trabalho tradicionais possuem
uma complexa teia de relagdes sociais, envolvendo a sua natureza comercial e também
simbdlica, manifestada por uma intensa vida social e intercambio cultural. Portanto, entende-
se que as praticas sociais sao responsaveis por essas interacdes cotidianas e que produzem a
sociabilidade entre comerciantes, populagao e turistas.

Neste contexto, quando se observam as relagoes de hospitalidade, percebe-se que
existe uma dualidade entre o acolher e o hostilizar. O mercado Ver-o-Peso, € um local
permeado pelo acolhimento das tradi¢oes e da culinaria local, mas, ao mesmo tempo, tanto a
comunidade local quanto o turista sofrem com a hostilidade advindas dos cheiros fortes,
violéncia e disparidade econdmica entre o mercado e a instalagdao das Docas. As Docas, apesar
de comercializarem os mesmos produtos do mercado, acabam por exercer precos exorbitantes,
mais voltados para os turistas, o que acaba por afastar a populacdo local, gerando um
sentimento de ndo pertencimento e sendo mais um caso de hostilidade.

Para além, percebe-se a valorizacdo cultural brasileira através das manifestacoes
culturais e da gastronomia local, que é amplamente difundida no Ver-o-Peso, e também pode
ser compreendida pela materializacdo de tragos arquitetonicos marcantes, associada as
expressoes da cultura local, justificando a sua condi¢do indissocidvel de atrativo turistico,
através do turismo cultural e pela sua gastronomia, assim como do seu significado de
patriménio da cidade de Belém do Para.
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