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A historiografia sempre teve muitas restrigdes quanto a analise de fe-
noémenos da Antiguidade por meio da adog@o do conceito de propaganda.
No entanto, ela ndo deixou de nos apresentar estudos que fazem reflexdes a
partir desse prisma. A obra de Loic Borgies, Le conflit propagandiste entre
Octavien et Marc Antoine: De l'usage politique de la uituperatio entre 44 et
30a. C. n., ¢ uma importante contribui¢éo para o grupo de historiadores que
observam os fendomenos do passado por esse viés. Para tanto, como ponto
central do estudo, o autor analisa a vituperatio, ou seja, os ataques politicos,
entre Otaviano e Marco Ant6nio, no intervalo entre os eventos subsequentes
aos idos de margo ¢ a batalha de Actium.

Esse livro de Loic Borgies ¢ fruto de seu Mestrado, desenvolvido junto
a Université Libre de Bruxelles, entre 2014 ¢ 2015, e publicado, em 2016,
pela Latomus, com apoio do Prix du Fonds William Lameere.

Na introdugdo, o autor faz uma apresentagdo de seu estudo. Ele parte
de trés teses: a primeira, a de que as trocas de acusacdes entre Otaviano e
Marco Antonio ndo sdo invengdes de escritores posteriores ¢ que tinham
uma fungdo especifica: atacar a moralidade e a legitimidade do rival dentro
de uma légica da retdrica da difamagdo; a segunda, de que, no decorrer do
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Triunvirato, havia, de fato, uma disputa propagandistica; e a terceira, que as
acusagdes de Otaviano contra seu opositor ja continham elementos ideologicos
do que veio a ser o seu principado.

Sua discussdo se inicia com uma exposi¢do de estudos tedricos da
tematica da propaganda e de pesquisas que trouxeram, de alguma forma,
contribuigdes para a observacgao da disputa entre os herdeiros de Julio César
por meio dessa abordagem. Loic Borgies argumenta que as ressalvas quanto
ao uso do conceito de propaganda para a Antiguidade se devem tanto ao
fato de este ser carregado do contexto em que surgiu, estando diretamente
ligado a uma visdo de Estados autoritarios, como os que existiram no periodo
do entreguerras no século XX, quanto em razdo de os antigos ndo o terem
teorizado politico-filosoficamente. No entanto, ele argumenta que, tomados
os devidos cuidados, o que houve entre os dois triunviros foi, de fato, uma
disputa propagandistica. Para demonstrar isso, o historiador seleciona a
vituperatio como seu objeto de andlise, um meio propagandistico pouco
estudado pela historiografia.

A vituperatio era um artificio retorico importante nos sistemas politicos
antigos, como a Democracia ¢ a Republica, em que a decisdo era tomada
coletivamente. Era a arte do convencimento. Assim, o vitupério, que era o
conjunto de acusagdes contra o rival por meio da hostilidade, com o intuito
de reforcar que o opositor ndo tinha legitimidade e moralidade para atuar pelo
bem publico, teve um papel crucial na cena politica. E essas vituperationes,
tomando como base uma classificacdo feita por Cicero (De inuentiones, 11,
59), se aplicariam ao fisico (corpus), a moral (animus) e ao exterior (res
extraneae).

A estrutura adotada por Loic Borgies em seu trabalho ¢ tripartite, de
acordo com preocupacdes essenciais para a sua observagdo, sendo elas: os
temas, os publicos e as agdes praticas com a vituperatio. Partes que compdoem
um todo e que dialogam entre si.

A primeira parte, “Os temas da vituperatio”, ¢ dedicada a analise de
seis tipos de invectivas: ignobilitas, crudelitas, ignauia, genus eloquendi
et scribendi, vitia non romana e tota Italia. E um conjunto de anélises de
folego, com base em fontes antigas de diferentes naturezas, a partir das
quais o autor apresenta os varios elementos que podiam ser tomados para a
construgdo das propagandas que visavam a atacar o rival, reforcando suas
mas agdes ou seu passado inapropriado.
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Cada um desses ataques tinha um proposito proprio, porém, eles devem
ser observados enquanto parte de um processo maior, pois se complementa-
vam na construcdo desse retrato nefasto do rival. A vituperatio de ignobilitas
se referia a0 mau nascimento, ou seja, as acusacdes de que o rival tinha a
sua origem familiar ligada a uma esfera social inferior. A de crudelitas pro-
curava destacar as a¢des cruéis do rival, apontando que ele era uma ameaga
para a Republica e para a /ibertas, portando caracteristicas tiranicas, o que
o distanciava, assim, de uma posi¢ao de clementia, importante virtude para
os romanos. A de ignauia dizia respeito a covardia, principalmente dentro de
um contexto militar. A de gens eloquendi et scribent se relacionava a pratica
oratoria, essencial para o romano que detinha magistraturas, como um trago
de masculinadade e de virtus. A de uitia non romana se desdobrava em trés
pontos: inuidia e cupiditas; libido, licentia, stuprum e mollita; e ebrietas. A
corrupgao dos mores romanos ¢ apontada pelos autores antigos como a razao
do colapso da Republica, algo que se iniciou com as campanhas militares no
Oriente. Otaviano e Marco Antonio foram alvos de criticas quanto aos seus
comportamentos, seja pelos gostos materiais, seja pela forma como levavam
a vida sexual, ou pela relagdo com o alcool. O objetivo central dessa forma
de vituperatio era caracterizar o rival como um estranho, um estrangeiro em
relagdo aos mores romanos, logo, alguém inferior e inadequado para uma
carreira publica. O ultimo tema abordado pelo autor ¢ o da tota Italia, em
que sdo trazidas as diferentes frentes de atuagdo de Otaviano com o objetivo
de mobilizar uma opinido publica para justificar sua acdo contra o rival,
sobretudo a partir dos eventos posteriores a 36 a.C. no Oriente. Assim, sdo
elencadas as vituperationes que visavam reforgar a influéncia de Cledpatra
sobre Marco Antonio e o comportamento deste enquanto um oriental.

A segunda parte, “Os publicos da vituperatio”, tem como foco os atores
¢ os destinatarios envolvidos nesses ataques politicos, ou seja, os publicos
destes. Primeiramente, Loic Borgies reforga sua perspectiva, de carater
socioldgico, sobre a propaganda, apontando que esta se alimentava de
referéncias culturais, mentais, historicas e sociais, que as fortalecia, nao
sendo uma imposi¢ao de determinado grupo social, mas algo presente na
acdo coletiva. Além disso, a propaganda deve ser encarada enquanto uma
acdo mais caracteristica da oralidade do que da escrita, em razéo do pouco
letramento do publico de forma geral.

Em seguida, o historiador passa a detalhar quais seriam esses publicos
aos quais os triinviros se direcionavam e que participavam voluntariamente
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dessas vituperationes entre eles. O primeiro deles € o grupo dos legionarios
e dos veteranos, para os quais as acusagdes aos rivais tinham um papel
crucial no reforgo da justificativa para determinada acdo militar, ja que
construiam a identidade do inimigo. Num quadro em que os veteranos de
Julio César ndo encaravam os herdeiros do antigo general como rivais,
mas como cesarianos, a vituperatio tinha um grande papel. Em sequéncia,
0 autor aponta o povo, que sempre procurava obter a paz e a prosperidade;
portanto, qualquer noticia que mostrava o abalo ou o refor¢o desses desejos
tinha grande difusdo popular. Otaviano soube agir de forma mais sagaz que
o rival, sobretudo por ser o unico a estar em Roma, enquanto Marco Antonio
acabou mantendo um conjunto de vituperationes mais tradicional, sempre
por meio de interlocutores, em razao da sua longa permanéncia no Oriente.

Um terceiro grupo foi a elite romana, composta por senadores e cavaleiros
que eram opositores a Julio César. Esses tinham Otaviano como uma ameaga,
por medo da vinganga que ele poderia executar com relacdo ao assassinato
de seu pai adotivo, tendo as vituperationes de crudelitas ¢ ignauia grande
espago entre eles. Os dois ultimos grupos sdo dos partidarios de cada um
dos tritinviros, que possuiam natureza de composi¢do diversa, bem como
interesses diferentes no tocante ao futuro da Republica.

A terceira parte, “A realidade material da vituperatio”, é o espago no qual
Loic Borgies analisa as agdes praticas no que se refere as vituperationes. Isso
porque a propaganda ¢ uma mensagem veiculada em determinado suporte,
mesmo que ndo fisico. Os dois primeiros suportes que ele analisa sdo as
moedas e as obras poéticas, sobretudo com o intuito de reforcar que elas
ndo servem para um estudo da propaganda de oposi¢ao, pois contém em si
somente elementos propagandisticos de engrandecimento.

De acordo com o autor, o impacto de uma mensagem, ou seja, de uma
vituperatio, depende mais do canal de transmissdo do que do conteudo em si.
Além disso, ela deveria ser clara, simples e de facil circulagdo, apropriando-
-se, inclusive, de canais ja existentes. Além disso, ndo se deve esquecer que a
escrita e a oralidade, assim como as esferas ptblica e privada, estavam ligadas
de forma indissociavel no mundo romano, o que exige uma analise conjunta.

A partir desse momento de seu trabalho, o historiador passa a analisar as
diferentes formas de construcao e transmissao de uma vituperatio, trazendo
a luz as fontes que utiliza, bem como aquelas utilizadas pelos autores anti-
gos na composicao de seus relatos. Aqui, ele retoma todas as acusagoes e

PHOINIX, R10 DE JANEIRO, 25-2: 190-195, 2019. 193



os publicos trazidos nas duas primeiras partes, mostrando como diferentes
canais de transmissdo e diferentes temas dialogavam entre si e coexistiam.

A primeira dessas realidades materiais sdo os discursos. Caracteristicos
da oralidade, também existiram na forma escrita, o que ampliava a sua cir-
culagdo. As cartas foram um importante suporte em razao da sua brevidade,
facil circulagdo e rapidez na resposta. Inicialmente, podemos pensar que se
destinavam apenas ao ambito privado; porém, muitas delas eram lidas em
publico e algumas foram, inclusive, publicadas. Os edicta Antonii, docu-
mentos oficiais produzidos por Marco Antdnio enquanto consul, em 44 a.C.,
fixados no Forum, traziam algumas acusagoes de ignobilitas contra Otaviano.
Libelos ¢ bilhetes eram comuns entre os soldados, principalmente por sua
facil circulacdo, tendo, na época dos triunviros, sido usados como meio de
fomento de deserg@o. Os panfletos eram mais voltados a um publico que
preferia anedotas. Escritos por alguns antigos partidarios de Marco Antonio
contra ele, pouco sabemos sobre conteudos, publicos e canais de transmissao.
O grafite também foi um canal utilizado para a circulagdo de vituperatio,
sendo muitas vezes andnimo ¢ clandestino, como ¢ o caso da vituperatio de
inuidia contra Otaviano, recordada por Suetdnio. As actas, espécie de jornal
oficial que surgiu em 59 a.C., nas quais se encontravam noticias oficiais e
do cotidiano, também eram responsaveis pela circulagdo de vituperationes.
Outro canal sdo os rumores, muito difundidos entre 44 e 30 a.C. Por fim,
as glandes plumbeae Perusinae, as bolas de chumbo usadas na guerra de
Perusia, em 41 e 40 a.C. Nelas, havia mensagens para o campo inimigo. Sua
producao demonstra a existéncia de oficinas mobilizadas para esse fim, ndo
se caracterizando como uma agdo amadora ou espontanea.

Por fim, Loic Borgies conclui reforgando o papel propagandistico que as
vituperationes tiveram na disputa politica entre Otaviano e Marco Antonio
nos anos que se seguiram a morte de Julio César até a batalha de Actium.
Os dois rivais utilizaram diferentes artimanhas, com o intuito de mostrar a
diferentes publicos como o opositor ndo estava apto a exercer o comando
da Republica e como eles proprios eram a melhor opgao. A vituperatio era
apenas uma das formas de propaganda possiveis nesse periodo, a qual ndo
estava presa ao Forum romano, saindo de suas fronteiras, com a intengao
de difamar e aumentar a rivalidade entre os diferentes grupos de partidarios
¢ 0 objetivo essencial de convencer diversos publicos. Isso em todo o pe-
riodo escolhido, de 44 a 30 a.C., ¢ talvez até depois, no momento da briga
pela memoria. O uso da retérica foi importante nesse quadro geral em que
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a simplicidade, o exagero e a repetigdo foram amplamente utilizados e os
temas constantemente retomados, pois nao se tratavam de meras acusagoes,
mas de agdes com objetivos politicos claros.

As diferentes fontes existentes sobre o periodo trazem muitos exemplos
dessas propagandas. Loic Borgies destaca todas elas. No entanto, sua genia-
lidade estd em saber retirar desse corpus candnico, ao qual ele soma outras
fontes pouco mencionadas pelos historiadores, os elementos propagandisti-
cos ¢ analisa-los de forma instigante e densa, sem perder de vista os temas,
os publicos, os meios materiais € 0 modo como todos eles se tangenciam.

E o mais interessante ¢ observar, junto com o autor, como todas as vitupe-
rationes sofridas por Otaviano se tornaram, ainda no Triunvirato e depois algo
potencializado no Principado, o pilar de sua propaganda/discurso politico
pessoal e de seu poder. Ele constantemente procurou reforcar suas virtudes,
suas origens, sua capacidade militar, mesmo que pela linha diplomatica. As
suas res gestae sao um bom exemplo disso.

Muitos podem ndo concordar com a leitura feita por Loic Borgies ¢ a
sua apropriagdo das vituperationes como elementos propagandisticos. No
entanto, isso ndo retira, de modo algum, o imenso valor que o seu trabalho
tem para aqueles que se dedicam ao estudo do final da Republica, em especial,
ao periodo do Triunvirato. Ele traz uma andlise madura, com a mobilizagdo
de fontes de diferentes naturezas e a critica de varios historiadores sobre o
assunto. A presente obra, aqui resenhada, deveria ser, sem duvida, uma lei-
tura obrigatdria para todos aqueles que se dedicam a compreender o referido
periodo historico e as suas dinamicas politico-sociais.

Nota
1 . . ~
Segundo o autor, “a propaganda, enquanto instrumento de poder e de dominagao,
emana de uma autoridade em sentido largo, que procura controlar a informacéo em

seu beneficio. Todos os meios de comunicagao a disposi¢do de uma autoridade sao
mobilizados para veicular a propaganda” (p. 26).
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