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Abstract

This paper focuses on the study of the contacts between Massalia and celtic
chieftains from the West Hallstatt zone. It impugns the approach of core and
periphery by making an analysis of the economy of prestige goods as a way to
legitimize celtic aristocracy § social and political rank.

A partir da década de 60, o estudo das relagdes entre Massalia' e as
tribos celtas da zona ocidental de Hallstatt* tem sido dominado pelas ané-
lises de centro-periferia, baseadas na concepgdo de uma “economia-mun-
do”, onde Massalia representa o centro irradiador da cultura® helénica e
controlador dos contatos com a sociedade de Hallstatt,* que, por sua vez,
figura como uma periferia massaliota.

Estas andlises ndo s6 criam relagbes de dependéncia entre estas so-
ciedades como também uma idéia de causalidade, visto que vinculam as
mudangas sociais, politicas e econdmicas aos contatos interétnicos, consi-
derados como as “causas”, isto ¢, como os fatores que engendraram ou
que, ao menos, aceleraram as mudancas internas na sociedade de Hallstatt.
Assim, constréem uma interpretagdo generalizante e homogeneizante tan-
to dos contatos, quanto da propria sociedade de Hallstatt. Isto porque, ao
cenfrarem-se na légica da “economia-mundo”, acabam por interpretar os
achados arqueologicos apenas por seu significado geral frente a um con-

* Este artigo consiste em uma versio ligeiramente modificada de um capitulo de
nossa monografia de final de curso (para a obtegdo do grau de Bacharel em Histo-
ria) acerca dos contatos entre celtas e massaliotas nos séculos Vle V a.C., orien-
tada pela Prof*.Dra. Neyde Theml e cuja pesquisa foi financiada pela FAPERI.
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texto mais amplo. ou seja, o de um “comeércio mundial”, sem atentar para
a especificidade daquele onde foram encontrados. Em verdade, analisam-
nos de forma superficial, sem questionarem-se acerca dos usos, significa-
dos e valores nas relagdes sociais de cada assentamento, sobretudo por-
que privilegiam o aspecto material das trocas, em detrimento de seu cara-
ter simbélico e cultural,

Portanto, consideramos “... um erro explicar os acontecimentos no
interior das sociedades tribais simplesmente como reagoes automaticas
ao contato com os Estados” (Wolf, 1982 apud Dietler, 1992, p.402), mor-
mente porque estamos a lidar com sociedades extremamente etnocéntricas,
fundamentadas em sua tradigao, em sua historia e que interagem de acordo
com seus proprios valores e interesses, conforme sua propria logica e agio.

Os trabalhos de Frankenstein (1997), Wells (1980, 1985 ¢ 1995) ¢
Brun (1992 €1995) privilegiam a perspectiva das relagoes de troca e co-
mércio como determinantes das relagoes sociais e politicas na sociedade
de Hallstatt, pois que o aumento de complexidade, quer dizer, o processo
de mudangas da sociedade de Hallstatt dependeria diretamente do fluxo
de bens de prestigio vindos do Mediterraneo através de Massalia, que,
desta forma, dominaria as relagdes de contato.

Entdo, entendem eles que as interagdes com Massalia transforma-
ram a sociedade de Hallstatt numa sociedade de chefia complexa, onde o
chefe e a aristocracia fundamentaram a construgao de seu siafus e poder
socio-politico no controle do acesso aos bens de prestigio importados do
Mediterrdneo. Através desses contatos, novos bens, novas matérias-pri-
mas e técnicas de produgdo foram inseridos na sociedade de Hallstatt,
provocando, por um lado, a especializagdo dos oficios e estimulando a
produgdo de bens luxuosos para o consumao da aristocracia e dos chefes.
Ao mesmo tempo, por outro lado, teriam provocado o aumento da produ-
¢do agricola e extrativista de produtos de interesse dos massaliotas — tais
como cereais, peles, couro, 18, mel, cera, resina, estanho e, talvez, escra-
vos — (Wells, 1985, p.72), possibilitando a obtengao de excedentes, des-
tinados ds trocas por bens de prestigio (vasos de cerimica e bronze, vi-
nho, azeite, ambar e coral) essenciais nas transagdes socials, isto €, na
manutencido da rede de redistribui¢do e da competigio por status. Essa
produgdo de excedentes e estas trocas comercials promoveram, ao mes-
mo tempo, o crescimento dos povoados e aldeias que tinham maior conta-
to com Massalia e o enriquecimento e o aumento do poder dos chefes,
transformando essas aldeias e povoados em grandes centros de produgdo
artesanal e de redistribuicdo de recursos, quer dizer, em “centros princi-
pescos” (Fiirstensitzen).®
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De acordo com este modelo, a sociedade de Hallstatt consistia num
subsistema da “economia-mundo” mediterrdnea, ou seja, uma periferia
econdmica massaliota, onde alguns “centros principescos™ dominavam
o ambiente, controlando as “fazendas”™ isoladas, os povoados e aldeias
dispersos pelo territério e, desta forma, instituindo uma hierarquizacio da
propria chefia — subdividida em chefes de aldeias, sub-chefes, chefes
“vassalos™ e chefes soberanos. Segundo Frankenstein (1997, pp.235-236),
esta hierarquia baseava-se na construgido de uma rede de ahiancas e de
reciprocidade entre as chefias das linhagens e das tribos, conforme o pres-
tigio e o poder acumulados pelos chefes.

Importante se faz destacar que, nesta concepgdo, o prestigio de um
chefe residia em sua capacidade de fazer aliangas, ou seja, em sua capaci-
dade de obter “... objetos preciosos necessdarios para as transacées so-
cigis...”, inclusive para o casamento® e o pagamento de dividas sociais
(Frankenstein, 1997, p.235).

Desta forma, o processo de centralizag@o da sociedade de Hallstatt
resultou das disputas entre os chefes das diversas tribos e aldeias pelo
controle do acesso aos recursos materiais — tanto os advindos do exce-
dente da produg¢do local quanto os oriundos do comércio de longa distan-
cia com o Mediterrdneo — a fim de aumentarem seu prestigio e, entdo,
manterem as redes de aliancas e fidelidade, constituidas sobre a reciproci-
dade e a redistribuicdo. Isso implica que “um chefe dominante tem que
distribuir uma quantidade suficiente de bens de prestigio entre seus su-
bordinados. Se ndo o fizer, seu status superior se debilitaria, ja que seus
dependentes redistribuem, por sua vez, entre seus proprios dependentes”
(Frankenstein, 1997, p.238).

Logo, vemos que o chefe soberano torna-se o centro dessa socieda-
de em virtude de seu papel de “...distribuidor da riqueza tribal (...), equi-
librando o consumo e estimulando a atividade produtiva™ (Rede, 1996,
p.112), controlando, outrossim, ndo apenas os “centros principescos”, mas
também o campo, fazendo convergir para si MesSMmMo 08 TECUISOS, quUE Se-
riam destinados ao comércio com Massalia para adquirir bens de prestigio.

Nesse sentido, Brun (1992, p.392 e 1995, pp.22-23) considera que
os chefes locais atuaram como intermediarios entre Massalia e as comuni-
dades por eles controladas, porquanto o centro, isto ¢, Massalia precisava
de intermediarios para explorar a periferia (o “complexo” céltico do Nor-
te ¢ da Europa Central). Mas a grande quantidade de fragmentos de lougas
comuns de cerdmica cinza de fabricacdo massaliota encontrada nos “cen-
tros principescos™, como por exemplo em Mont Lassois, indica a presen-
¢a, mesmo que temporaria, de mercadores massaliotas (Baray, 1997, p.257)
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e remete a uma politica do regime oligarquico de Massalia destinada a pro-
mover 0s contatos com os celtas de Hallstatt ocidental (Shefton, 1994, p.68).
Entretanto, este modelo de interagdo, que pressupde a existéncia de
uma relagao de tipo centro-periferia— onde o centro determina os termos
darelacao. os produtos a serem trocados e consumidos, a0 mesmo tempo
que “influencia” na cria¢do de um stafus aristocratico e na construgdo da
base de poder da aristocracia céltica, tornando a aristocracia céltica de-
pendente de Massalia, isto é, do comércio de longa distincia para man-
ter a sua posi¢do social e politica, enfim, o seu poder — ¢ fortemente
contestado por Dietler (1989 e 1992), Arafat ¢ Morgan (1994).

Primeiro, porque, este modelo ndo € adequado para a analise do
caso grego, visto que tanto no periodo arcaico quanto no periodo classico
¢é impossivel determinar a existéncia de um centro, isto é, a predominan-
cia de uma polis sobre todas as demais, ou mesmo delimitar uma regido de
semi-periferia — uma vez que todo 0 Mediterraneo constituiria uma peri-
feria. Depois, porque, ao contrario do que este modelo demonstra, os con-
tatos entre Massalia e as tribos celtas da zona ocidental de Hallstatt eram
muito ténues, frageis mesmo, e de regularidade incerta. pois a rota de
penetragdo no interior da Franga e da Europa Central era muito perigosa e
exigiria a cria¢do de aliangas com inumeras tribos pequenas a fim de asse-
gurar a passagem dos mercadores.

Em verdade, ndo acreditam esses autores que os mercadores
massaliotas explorassem o interior da Galia. Ao invés, consideram mais
provivel que os bens de prestigio oriundos do Mediterrineo chegassem
até a Europa Central através dos chefes de tribos celtas assentadas na
Provence e no Languedoc, que atuariam como intermedidrios, a fim de
obter os bens e matérias-primas de que necessitavam, principalmente
metais, que eram escassos nesta regido (Dietler, 1989, pp.131-132 e Arafat
e Morgan, 1994, p.126).

Contestam os mesmos autores, assim, as hipoteses tradicionais acerca
dos interesses massaliotas no contato com o interior da Franca e com a
Europa Central para a aquisigdo de estanho, escravos e graos.

Dietler (1989, p.132) aponta a fragilidade da hipotese da rota do
estanho da Cornualha — defendida por Joffroy (1960, pp.144-146) e
Villard (1960, p.141), porquanto as evidéncias da Inglaterra demonstram
que, neste periodo, o estanho explorado na Cornualha era de aluviao e seu
volume era incompativel com a demanda de uma rota comercial. Logo,
entendemos que o estanho, assim como uma grande quantidade de outros
metais (cobre, prata, ferro, bronze) era obtido através de Emporion, uma
colonia focéia na Peninsula Ibérica (Benoit, 1965 apud Wells, 1980, p.63).
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Concluimos assim, qué, a partir das evidéncias de contatos entre
celtiberos e as tribos celtas de Hallstatt e La Téne da Europa Central (Lenerz-
de Wilde, 1995, p.544), Massalia trocava produtos artesanais celtas da Euro-
pa Central — considerados como bens de prestigio entre iberos e celtiberos
(Lenerz-de Wilde, 1995, p.550) — pelos metais de que necessitava.

Dietler (1989, p.133) assinala, outrossim, a impossibilidade de se
comprovar o comércio de escravos entre celtas e massaliotas, posto que
nio hd quaisquer evidéncias que sustentem esta hipotese, a qual, segundo
Arafat e Morgan (1994, pp.129-130), alicerga-se em generalizagdes de
evidéncias do periodo romano para o arcaico, assim como do caso ateniense
para todo o mundo grego — ja que, salvo o caso de Siracusa, nao hd
informagdes sobre escraviddo nas colonias gregas.

Da mesma forma, Arafat e Morgan (1994, pp.128-129) questionam
a hipotese da necessidade de Massalia importar graos regularmente para
alimentar sua populagdo ou para atender 4 demanda ateniense, visto que

“com excegdo de Pithekoussai, ¢ dificil pensar em qualquer colonia gre-
ga que ndo tivesse acesso a bens agricolas suficientes para alimentar sua
populagio através de cultivos intensivos e até de territorios coloniais...”
(1994, p.128).

Isso significa que, no seu entender, Massalia poderia obter graos
para alimentar sua populagdo a partir de sua chdra ou das demais coldnias
focéias, a0 mesmo tempo que, ndo haveria razdo para Atenas buscar su-
primento de graos no ocidente, a despeito de sua grande demanda, por-
quanto “a importacdo de grdos de qualquer fonte ocidental ndo é atesta-
da em Atenas até o [V° século a.C., ndo havendo nenhuma evidéncia de
que a colonizagdo tenha algo a ver com a provisdo de um suprimento
regular de graos...” (Arafat e Morgan, 1994, p.129).

Todavia, apesar de concordarmos com as criticas ao comercio de
escravos e de grios, verificamos que a hipotese dos chefes das tribos do
sul da Galia como intermediarios entre Massalia e a zona ocidental de
Hallstatt ndo nos permite explicar a variagdo na freqiiéncia de bens oriun-
dos do Mediterraneo encontrados na propria zona ocidental de Hallstatt,

A quantidade de bens importados encontrados nos sepultamentos e
de fragmentos de ceramica massaliota,” atica e jonica encontrados nos
assentamentos do Leste da Franga sio muito superiores aos achados na
Europa Central; o que nos leva a concluir que a freqiiéncia e a intensidade
dos contatos entre celtas e massaliotas variava conforme a proximidade
com o Mediterrineo e de acordo com 0s inferesses em questio, especial-
mente em virtude da representatividade, isto €, do valor que os objetos
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importados possufam na “disputa social” de cada tribo celta. Por outro
lado, a idéia de intermediarios empreendendo o “comércio™ do vinho e
demais bens de prestigio (mediterraneos) no interior da Galia e na Europa
Central, nos parece incompreensivel, uma vez que estes bens consistem
em produtos diplomaticos, quer dizer, “presentes principescos” com a fi-
nalidade de assegurar, de ratificar aliancas (Roman, 1997, p.254), deven-
do, portanto, caracterizar-se como inalienaveis, eis que destinados aos
chefes e a aristocracia celta. Assim, fica uma questdo: os chefes-interme-
didrios ndo utilizariam, por exemplo, o vinho — o produto importado
mais freqiientemente encontrado no sul da Franga — como um signo de
poder e prestigio?

Ora, até o final da primeira Idade do Ferro, as tribos do Sul da Galia
possuiam ... uma mobilidade territorial ligada essencialmente ao ritmo
do esgotamento dos solos ou mais simplesmente sazonal” (Arcelin, 1992,
p.308) e uma hierarquiza¢ao fragil, com pequena, porém crescente, dis-
tingdo estatutdria. Nestas tribos, de acordo com Dietler (1995, p.68), o
vinho estava incorporado a prética do banquete nativo e *... era usado
para a mobilizagdo e manipulagdo de poder politico informal, por meio
da hospitalidade competitiva”. Donde temos que, para as tribos do sul da
Franga, o vinho consistia num meio de obter prestigio e poder politico ou
até mesmo objetos de valor (ndo pereciveis), porque relacionado 4 hospi-
talidade e ao banquete. Mas isso ndo quer dizer que esses chefes interme-
diassem o comércio do vinho ou mesmo o comércio de bens de prestigio.
Se nos remetermos ao argumento acima mencionado de Dietler, Arafat e
Morgan, que situam o comércio de bens de prestigio orientado pelo inte-
resse dos chefes-intermediarios em obter metais ou bens feitos em metais,
como poderiamos explicar araridade dos bens de prestigio importados na
Europa Central? Por que os vestigios de bens importados do Mediterra-
neo sao raros na Europa Central, se os metais eram tdo necessdrios para as
tribos da Provence? A questdo dos interesses ndo € tio simples quanto
parece e ainda permanece em aberto.

Nos, por conseguinte, entendemos que o mais provavel ainda ¢ a
idéia do contato direto entre mercadores massaliotas e os chefes das tri-
bos da zona ocidental de Hallstatt. Se nos deixassemos levar pela idéia
das dificuldades da rota do Rodano estariamos também a negar a existén-
cia de outras rotas comerciais na antigiiidade e inimeras questoes fica-
riam por responder, como por exemplo a forma pela qual chegaram pegas
de seda até os chefes de Hallstatt ocidental, ou mesmo como teriam che-
gado até eles o coral (encontrado em diversas pegas artesanais) e o ambar?
Seria por intermédio dos chefes da Provence? Nao cremos. Portanto, ain-
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da que as lacunas sejam inlimeras, permanecemos com a idéia do contato
direto entre celtas e massaliotas. Porém, ha de se responder a questao dos
interesses.

Segundo Miranda Green (1997, p.4), era o sal um dos produtos pre-
sentes nas trocas com os chefes celtas. Mas seria ele o unico?

As hipoteses acerca dos produtos fornecidos pelos celtas aos mer-
cadores massaliotas sdo calcadas em textos gregos e romanos tardios.
Supdem-se que esses produtos, em sua maioria, fossem pereciveis, tendo
em vista que ndo foi encontrado nenhum vestigio arqueolégico dos mes-
mos. Portanto, ndo ha como afirmar categoricamente que produtos eram
fornecidos pelos celtas. Em verdade, sé podemos supor que — ja que
foram descartadas as hipdteses do estanho, dos escravos e grios — os
celtas fornecessem, além do sal, peles de animais, couro, madeira, cera,
mel e resina (produtos naturais obtidos nas florestas), tal como sugere
Wells (1985, p.70).

No entanto, essa sorte de produtos os massaliotas poderiam obter
dos celtas da Provence, porque, por exemplo, em Saint-Blaise havia minas
de sal sendo exploradas nesta época. Entdo, a questdo ainda permanece: por
que dos contatos com os celtas da Europa Central e do Leste da Franga?

Poder-se-ia sugerir, aqui, uma hipétese analoga aquela proposta por
Brun (1992, p.395) para a desagregagio do sistema de Hallstatt,'” ou seja,
a da concorréncia entre as regides. Tais produtos poderiam ser adquiridos
pelos mercadores massaliotas a custos menores com os chefes celtas da
zona ocidental de Hallstatt, do que com os chefes da Provence; o que
tornava esses contatos interessantes para os mercadores massaliotas, mes-
mo com os perigos de uma rota pelo interior e com a necessidade de esta-
belecer aliangas com inimeras tribos a fim de garantir a seguranga da
prépria rota. Os gregos tinham a concep¢do de que as despesas ndo po-
diam ultrapassar os ganhos; e como, para eles, as necessidades dos ho-
mens eram finitas (Theml, 1998b, p.43 e nota 69), ou seja, ndo havia como
criar novas necessidades que levassem a novos ganhos, era preciso redu-
zir as despesas na obteng¢@o dos produtos — trocando menos por mais.

Sabemos, entretanto, que a demanda indigena pelos objetos massa-
liotas e etruscos era muito especifica € seguia a logica politica do consu-
mo (Dietler, 1992, p.402), de forma que os objetos consumidos eram “de-
terminados” ndo pelo centro e sim pela sede céltica — como enfatisa
Dietler (1992, passim), ou seja, pelo interesse dos chefes e da aristocracia
celta em determinados bens de prestigio — vinho e servigos de bebida
(tagas, vasos, jarros) — que podiam ser incorporados aos seus costumes,
a sua tradi¢@o.
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O vinho, por exemplo. tornou-se um importante elemento de distin-
¢do social, ndo por ser importado, mas porque fol associado ao consumo
do hidromel" — a bebida dos deuses — no banquete (pratica tradicional
da hospitalidade'* céltica); o que confere ao vinho um destacado lugar
social no ritual, porquanto o converte numa bebida, ao mesmo tempo, dos
deuses e dos chefes (homens) (Roman, 1997, p.255). Esse destaque, con-
tudo, se deve, também, ao carater do vinho como “presente diplomatico™
e, por conseguinte, como elemento essencial no ritual de hospitalidade,
haja vista que sob a forma de presente ele se torna um elemento chave na
formagao das redes de aliangas, servindo, outrossim, para reforgar a hie-
rarquia social e politica; 0 mesmo se dando com a associacao dos servigos
de bebidas importados as lougas de produgdo local.”

Os celtas adotaram, entdo, ndo o symposion grego e sim uma bebida
(vinho) e determinados utensilios (servigos de bebida), que incorporaram a
sua tradicdo, aos seus costumes, a seu modo de beber (Dietler, 1992, p.406).

Nesse sentido, Osborne (1996, p.39) afirma que a cerimica atica
(exportada) era produzida conforme a demanda de cada mercado em par-
ticular, donde temos que os chefes celtas s6 importavam as cerdmicas que
possuiam uma valorizagdo simbdlica dentro de sua sociedade, uma vez
que associadas as praticas tradicionails e aos bens de luxo de produgao
local. Assim sendo, estes bens de prestigio foram ... aceitos por sua afi-
nidade com as praticas culturais ja existentes, mais do que como novida-
des ou presentes com o poder de mudar a agéo social” (Arafat and Morgan,
1994, p.124).

Com efeito, os objetos sao construgdes culturais, cujo valor € soci-
almente adquirido, isto €, seu valor simbolico, social e econémico varia
de uma sociedade para outra, de modo que a incorporagio de bens impor-
tados a cultura de Hallstatt implica a atribui¢do de uma valorizagdo indi-
gena (céltica) — um valor simbélico distinto daquele do seu local de pro-
dugdo — aos bens importados, porque sao vistos, pensados de formas
distintas em cada cultura e possuem um significado diferente em cada
sociedade.

O significado e a carga simbolica de um objeto sao exteriores a sua
forma e uso cotidiano, residindo, por vezes, em sua “...associagdo com a
fama de seu proprietario, historias ancestrais, segredos, santidades e
valores estéticos e econdmicos™ (Weiner, 1994, p.394), bem como na ten-
tativa de manté-lo fora das trocas internas, ou seja, fora da rede de
redistribuigdo. Deste modo, os objetos de grande densidade simbélica'
tornam-se politicamente evidentes a medida que, ao invés de serem
redistribuidos para toda a sociedade, sao acumulados sob a forma de um
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capital simbolico' que ratifica a diferenca hierdrquica de seu proprieta-
rio, legitimando, através de seu status diferenciado e de seu cardter singu-
lar, o status social e politico daquele que o possui.

Consideramos, destarte, que os bens de prestigio vindos do Medi-
terrdneo, assim como os bens produzidos localmente, circulam na socie-
dade de Hallstatt a partir da densidade de sua carga simbélica, porquanto
os bens mais raros, de carater singular e inalienavel e, portanto, de maior
destaque estatutario sao acumulados pelos chefes, enquanto os bens mais
freqiientes (por exemplo: coral, &mbar, cerdmicas de pasta clara massaliota,
joias em bronze ou ferro) — e que, portanto, possuem menor carga sim-
bélica — sdo redistribuidos para aqueles mais proximos aos chefes, isto é,
para os integrantes da aristocracia.

Os bens de maior densidade simbolica consistem em “presentes di-
plomaticos™, isto &, presentes de amizade ritualizada — tais como a crate-
ra de Vix, o caldeirdo de Hochdorf, a hydria de Grichwil e o tripé de
Grafenbiihl — confeccionados especialmente para serem oferecidos como
“presentes de Estado™® (Wells, 1980, p.77), a fim de estabelecer o conta-
to, atenuando os conflitos iniciais ¢ a fim de consolidar os lagos entre os
estrangeiros ¢ os chefes celtas, criando aliancas politicas. Estes “presen-
tes de Estado™ chegariam até a sociedade de Hallstatt por outros mecanis-
mos que ndo os dos demais bens de prestigio (Wells, 1980, p.77), porque
estes constituiriam relagdes comerciais € aqueles criariam relagoes politicas
(contatos, aliangas iniciais), ou seja, os “presentes de Estado™ seriam ofere-
cidos num primeiro momento, quando do estabelecimento dos primeiros
contatos, precedendo as trocas de bens de prestigio de menor carga simboli-
ca Segundo Theml (1998a, p.29), “os lacos de amizade ritualizada ndo uni-
am somente os individuos. Seus descendentes também os compariilhavam”.

Verificamos, contudo, e como evidenciam os achados das tumbas
dos chefes de Hohenasperg, que a cada novo chefe novas aliangas, ou
seja, novos lagos de amizade ritualizada eram estabelecidos, eis que cada
uma das tumbas contém um presente de amizade ritualizada de grande
densidade simbdlica. Portanto, entendemos que a manutengdo dos conta-
tos com sucessivos chefes celtas de Hallstatt ndo implica a perpetuagio
dos mesmos lagos de alianga e amizade.

Em verdade, temos que os lagos de amizade ritualizada entre os
mercadores massaliotas e os chefes celtas de Hallstatt possuiam um cara-
ter pessoal e intransferivel, principalmente porque os presentes que os
simbolizavam eram enterrados com os chefes mortos.

Desta forma, a cada novo chefe consagrado, novas aliangas eram
feitas, novas trocas de presentes cram empreendidas, tanto para evitar
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guerras e obter aliados, quanto para manter as rotas comerciais; 0 que
torna o interior da Franga e a Europa Central regides onde predominam
relagdes de reciprocidade, de trocas de presentes e ndo de consumo de
produtos mediterraneos, fundamentais para a defini¢ao do stafus da aris-
tocracia, da chefia celta.

O status aristocratico ndo era definido unicamente pela posse de
bens de prestigio importados, mas também de bens de prestigio de produ-
¢do local (Dietler, 1989, p.130), como demonstram o carro de quatro ro-
das, fibulas, braceletes, o tore, punhais, langas, flechas, tagas e vasos de
bronze encontrados em quantidades superiores aos bens de prestigio im-
portados, tanto nos assentamentos, quanto nas tumbas. Em verdade, ousa-
riamos dizer, especialmente no que se refere a Europa Central, que os
bens produzidos pelos proprios artesaos célticos'” sdo os bens mais usa-
dos para marcar o status dos individuos, da mesma forma que sdo os bens
que mantém a propria rede redistributiva,

Em suma, a arte celta, mais do que uma forma de expresséo cultu-
ral, era um meio de demonstrar o status social (Jope, 1995, p.376), pois,
por um lado, os bens mais elaborados e ricamente ornados'® eram
entesourados pelos chefes e pela aristocracia e por eles utilizados como
simbolo de seu status e poder social e politico. Por outro lado, os bens
mais simples, menos ornamentados,'? produzidos em bronze ou ferro en-
travam na rede redistributiva a fim de serem trocados. Assim, e de acordo
com Weiner (1994, p. 396), sdo os bens de pouca densidade simbolica
que mantém as redes de troca e de reciprocidade dentro das tribos, permi-
tindo que os bens de grande densidade sejam acumulados.

Nesse sentido, a acumulacdo de riqueza e sua ostentagdo, diferente-
mente do que Dalton (1977, p.197 apud Wells, 1980, p.50) considera, ndo
representa um privilégio concedido ao chefe por seu povo, mas ¢ parte da
propria economia de bens de prestigio e do processo de constru¢ao da
base de poder da aristocracia, onde riqueza e prestigio representam ins-
trumentos de controle social e de acesso ao poder. Logo, contrariamente
ao que afirmam Rede (1996, p.112) e Frankenstein (1997, p.238), enten-
demos que o poder do chefe ndo residia em seu papel de redistribuidor
dos recursos materials, nem tampouco em sua pessoa ou em sua “posi-
¢ao0”, e sim no acumulo de bens de grande densidade simbdlica, que cons-
tituem um grande capital simbolico, e no grupo social que o apoiava e do
qual ele mesmo fazia parte: a aristocracia.

.O poder do chefe € um poder que lhe foi delegado pela tribo e em
especial pela aristocracia, € um poder que ... 56 se exerce se for reconhe-
cido...” (Bourdieu, 1989, p.14); quer dizer, “... é um poder que aquele que
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lhe esta sujeito da aquele que o exerce, um crédito (...) que ele lhe confia
pondo nele a sua confianga. E um poder que existe porque aquele que lhe
estd sujeito cré que ele existe” (Bourdieu, 1989, p.188).

Esse poder do chefe reside, sobretudo, em sua condi¢io de guerrei-
ro, em seu valor como guerreiro, porque dos guerreiros dependia a segu-
ranga dos lavradores, pastores e artesdos, ou seja, da sociedade como um
todo. Assim, € que encontramos marcado o carater guerreiro nos
enterramentos de chefes. onde foram encontrados carros de quatro rodas
(possivelmente utilizados em combates) e armas (punhal, flechas e lan-
¢as), as quals eram usadas ndo apenas no combate a distincia ou corpo-a-
corpo, mas também na caga — atividade que preparava o guerreiro.

Vemos, portanto, que o prestigio advinha e era reafirmado através
da posse de bens de prestigio, transformados em simbolos de poder capa-
zes de legitimar a posi¢do socio-politica da aristocracia, principalmente
em virtude de seu carater singular e raro dentro da sociedade de Hallstatt.

Por tudo isso, podemos inferir que na sociedade de Hallstatt, duran-
te os séculos VIe V a.C., a aristocracia celta e o chefe procuram construir
sua base de poder por meio da aquisi¢io de bens de prestigio — ndo sé
aqueles vindos de Massalia como também os de produgao propria — uti-
lizando-o0s como capital politico-simbédlico, tornando-os simbolos de seu
poder e prestigio. Um poder que precisa ser legitimado para que seja re-
conhecido e possa ser de fato exercido.

Por Gltimo, devemos enfatizar que ndo apenas o poder do chefe e de
sua linhagem deve ser legitimado, mas também a propria hierarquizagdo e
a desigualdade social tém de ser legitimadas. Ressalta-se, enfim, que é
nesta rede de relagdes hierarquizantes que a amizade ritualizada produz
distingdes materiais e também simbolicas, quer entre os chefes de Hallstatt,
quer entre os massaliotas.
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Notas

' Massalia, atual Marselha, foi fundada em 600 a.C. por mercadores foceus.

? A zona ocidental de Hallstatt corresponde a regido da Europa Central (o Sudoes-
te da Alemanha, o Leste da Franga e o Norte da Suiga) ocupada pelas tribos celtas
da cultura de Hallstatt, que corresponde a Primeira Idade do Ferro dos celtas.

3 Em nosso estudo, utilizamos o conceito de cultura de Geertz (1989, p.103), que
a concebe como ““...um padrao de significados transmitido historicamente, incor-
porado em simbolos, um sistema de concepgdes herdadas expressas em formas
simbolicas por meio das quais os homens comunicam, perpetuam e desenvolvem
seu conhecimento e suas atividades em relagdo a vida”. Contudo, ao conirdrio de
Geertz, consideramos que o aspecto simbolico da cultura ndo pode ser considera-
do separadamente do contexto socio-historico, no qual as formas simbolicas estdo
inseridas e onde foram construidas/ produzidas.

* Passaremos a designar as tribos celtas da zona ocidental de Hallstatt como soci-
cdade de Hallstatt.

* O conceito “Fiirstensitz” foi elaborado por Kurt Bittel e Adolf Rieth para desig-
nar os ricos assentamentos fortificados, sendo que muitos autores associam as
fortalezas ou centros principescos a idéia de cidades (oppida), pois interpretam o
planejamento destes assentamentos como uma pratica urbanistica. Porém, segun-
do Biichsenschiitz (1995, p.33), 50 podemos considerar a existéncia desta pratica
entre os celtas a partir da época de La Téne.

¢ Os “centros principescos” sdo caracterizados como assentamentos fortificados,
geralmente planejados, abrangendo entre 1 e 10 ha, centralizadores da produgio
(por possuirem silos para armazenagem dos excedentes da produgdo destinados
as trocas) e, talvez, fossem residéncias dos chefes. '

" Esta denominacdo é utilizada por Frankenstein (1997) para designar os chefes
locais que eram subordinados aos chefes soberanos (que controlavam os “‘centros
principescos”) por lacos de lealdade e por aliangas.

¥ Frankenstein (1997, p.235) considera que o casamento era um meio de estabele-
cer aliangas entre as linhagens, mas que ndo haveria um intercdmbio reciproco de
mulheres; o que criaria a necessidade de compensar-se a linhagem pela perda de
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um membro fértil. Assim, gerava-se uma série de trocas de mulheres e de bens de
prestigio, que circulavam em sentidos contrarios. Porém, ndo ha quaisquer evi-
déncias que ratifiquem esta hipotese.

? Em sua maioria dnforas com vinho e pratos de pasta cinza tipicos de um atelié
massaliota (Villard, 1988, pp.337-339).

1" Brun (1992, p.395) propdem que os principados do periodo final de Hallstatt
“... teriam sido despojados de seu papel pela concorréncia do Tessin, do Reno
médio, da Champagne e do Berry”.

O hidromel era uma bebida feita a partir da mistura de mel com égua, fermenta-
da, segundo Biel (1985, p.130), com mais de cem tipos de ervas, algumas trazidas
de lugares distantes.

12 A hospitalidade podia criar tanto lagos pessoais de amizade, quanto lacos formais
de alianga politica e militar entre tribos, pélis e/ou Impérios (Finley, 1991, p.102).

¥ As lougas para banquete, por exemplo, ja existiam na zona Norte-Alpina desde
o século XIV a.C. (Brun, 1992, p.394).

" A densidade simbdlica de um objcto é definida por Weiner (1994, passim)
como sendo o valor simbdélico socialmente atribuido a determinados bens de dis-
tincdo social e politica.

'* Entendemos capital simbdlico, da mesma forma que Bourdieu (1989, p.145),
como “... capital (...) conhecido e reconhecido como algo de obvio™, ou seja,
como simbolos reconhecidos de distingdo (social, politica, etc.).

'* Wells (1980, p.54 e p.72) embasa essa perspectiva num trecho de Herddoto (1.
70), onde este menciona uma enorme cratera de bronze confeccionada pelos
lacedemonios para oferecer como presente a Creso.

17 Essa produgdo artesanal local denota uma especializagio de oficios, a presenga
de artesios especializados no fabrico de bens luxuosos a servigo dos chefes celtas,
como sugere Biel (1985, p.91).

'® Dentre os bens ricamente ornados, destacamos o carro de quatro rodas todo
ornado em ferro, as joias em ouro e a taga em forma de chifre feita em ferro com
aros de ouro encontrados na ftumba de Hochdorf.

¥ Dentre os bens mais simples, podemos destacar os brincos e berloques peque-
nos feitos em bronze encontrados em Vix ¢ em Mont Lassois.
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