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Resumo: De acordo com o calenddrio eleitoral divulgado pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), dia 16 de agosto de 2018 foi, oficialmente, o primeiro
dia permitido aos candidatos para comecarem sua propaganda eleitoral.
No entanto, o agendamento permanente de “pré-candidatos” as eleicoes
majoritarias ¢ uma constincia. Antes mesmo da indicacdo oficial dos partidos
aos quais se encontram vinculados, estes politicos assumem a posicdo de fala
de futuros pleiteantes aos cargos eletivos, sem respeitar quaisquer prazos
legais para as campanhas. Esta postura fica explicita em futuros candidatos
a presidéncia, constantemente procurados pelos jornalistas para opinar, ou
externando voluntariamente sua visio em busca de repercussio, sobre as mais
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diversas temadticas presentes na agenda publica do Pais. No caso especifico
abordado neste artigo, verificaremos como a prisio de Luiz Ignacio Lula da
Silva, apontado como um dos possiveis candidatos a disputa eleitoral pela
Presidéncia da Republica, influenciou decisivamente na campanha eleitoral
brasileira de 2018, por meio da analise de capas das principais revistas
informativas em circulacio naquele periodo: Veja, Isto E, Epoca e Carta
Capital. Como perceberemos por meio das capas coletadas para a pesquisa,
este agendamento comecou em janeiro de 2018, oito meses antes do prazo
do TSE para apresentacio das candidaturas. Como suporte tedrico para esta
analise, recorreremos a Analise de Discurso (Orlandi, Pécheux, Charaudeau)
e a Teoria do Agendamento (McCombs e Shaw).

Palavras-chave: Agendamento; jornalismo; campanha eleitoral; Lula;
Analise de Discurso

Abstract: According to the electoral calendar released by the Supreme
Electoral Court (TSE), August 16, 2018 was officially the first day allowed
for candidates to begin their electoral propaganda. However, the permanent
scheduling of “pre-candidates” in the majority elections is a constant. Even
before the official indication of the political parties to which they are linked,
these politicians assume the position of speaking as future candidates for elec-
tive office, without respecting any legal deadlines for their campaigns. This
position is more visible in future presidential candidates, constantly sought
by journalists to give their opinion, or which voluntarily express their vision,
in search of repercussion, on the most diverse themes present in the public
agenda of the country. In the specific case addressed in this article, we will
verify how the prison of Luiz Ignacio Lula da Silva, named as one of the pos-
sible candidates for the Brazilian presidential election, decisively influenced
the 2018 electoral campaign in Brazil, by analyzing the covers of the main in-
formative magazines in circulation during that period: Veja, Isto E, Epocaand
Carta Capital. As we will see from the covers collected for this survey, the
agenda setting began in January 2018, eight months before the TSE deadline
for submission of applications. As theoretical support for this analysis, we
will use mainly Discourse Analysis (Orlandi, Pécheux, Charaudeau) and the
Agenda-Setting Hypothesis (McCombs and Shaw).

Keywords: Agenda Setting; journalism; electoral campaign; Lula; Dis-
course Analysis



Introducao

O episddio da prisdo de Luiz Ignacio Lula da Silva, ocorrido em 7 de abril
de 2018,se tornou extremamente mididtico, ndo s6 por conta da projecdo politica
mundial do ex-presidente brasileiro, mas também devido a massiva estratégia de
divulgacdo promovida pela chamada Operacio Lava-Jato?, investigacio da Policia
Federal até hoje em andamento, cujas operacoes tém sido acompanhadas pela
imprensa regularmente. A prisio de Lula, foi, pode-se dizer, o principal momento
em que a Lava-Jato esteve nos holofotes da imprensa em todo o mundo.

Ha mais de um ano, Lula tem estado nas manchetes dos jornais,a partir
de seu julgamento, em janeiro de 2018, e posterior prisio, em abril, em dois
episddios muito controvertidos da historia recente. Neste artigo, apresentamos
uma analise da prisio de Lula, em seus dois atos, com a escolha das quatro
principais revistas impressas em circulacio no Brasil no periodo recortado -
Veja, Epoca, Isto E e Carta Capital, das quais coletamos oito capas, nos dois
vieses distintos: quando Lula foi condenadoe quando o ex-presidente foi levado
a carceragem da Policia Federal.

A escolha pelas revistas impressas, e nio jornais didrios ou meios online, se
deve ao fato de focarmos a andlise, também, no discurso ndo-verbal. Muitas vezes,
no passado, relegado a segundo plano, por analistas do discurso, que preferiam
deixar a questdo para a semiotica, o discurso nao-verbal, no mundo pds-moderno,
se mostra cada vez mais relevante nos processos comunicacionais, seja nos meios
tradicionais de veiculacdo, ou nas redes. Aqui, portanto, compartilhamos a visiao
de Charaudeau (2013, 1995), quando propde um modelo de analise de discurso
que se baseia no funcionamento do ato de comunicacio, ao qual denomina
semiolinguistica ou semiodiscurso.

As capas de revistas impressas sio extremamente focadas na linguagem nio-
verbal. Este tipo de publicacio sempre requer maior apelo visual, seja por meio
de fotos, ilustracdes ou infograficos, para prender a atencdo de seus leitores, nao
s assinantes, mas também os que compram em banca. Outro aspecto relevante
que nos levou a escolher as revistas ¢ que, devido ao seu fechamento semanal,

2 Deacordo com site do Ministério Pdblico Federal (MPF), a Operagdo Lava Jato, como foi batizada pelos investigadores,
comegou em 2009. Em 2014, ainda de acordo com o MPF, foram colhidas provas suficientes sobre a lavagem
de dinheiro na Petrobras, o que levou & prisGo de Nestor Cerverd, em 2015, e, por consequéncia,ampliou a
visibilidadeda investigagdo.Cf.:“Caso Lava-Jato: por onde comegou”http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/caso-
lava-jato/atuacao-na-la-instancia/investigacao/historico (acesso em 25/9/2019).
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estas publicacdes podem ter mais cuidado para finalizar suas edicoes, trazendo um
conteudo editorial diferenciado dos veiculos mais 4geis.

Nossa hipotese central com este estudo ¢ demonstrar que as capas publicadas
em janeiro e abril de 2018 ndo somente veicularam somente conteudos informativos
relevantes para a sociedade, mas promoveram o agendamento da campanha eleitoral
muitos meses antes do seu inicio formal, que deveria ser, de acordo com o site do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE)’, no dia 16 de agosto somente. Na producio de
noticias, os pré-candidatos as eleicdes majoritdrias possuem seus lugares de fala,
o que se reflete na cobertura da agenda publica nacional, independentemente
de estarmos ou ndo em periodo de campanhas eleitorais. Isso ocorreu com
Lula, possivel candidato a presidente nas eleicoes de 2018. Portanto, as capas de
revistas refletiram um movimento discursivo ja voltado para as campanhas que se
iniciariam, pautando as futuras candidaturas a partir da “eliminacdo” ou nio da
viabilidade de Lula do cenario politico nacional.

Como suporte tedrico, nos utilizaremos da Analise de Discurso, nos conceitos
trazidos por Orlandi (2010), Pécheux (1988) e Charaudeau (2013), entre outros, nos
mantendo da perspectiva da Escola Francesa. Também nos utilizaremos da visiao
de agenda publica a partir da Teoria do Agendamento (McCombs e Shaw, 1972,
2008), além do conceito de estigma (GOFFMAN, 1980), o qual se mostra muito
relevante ao analisarmos a imagem projetada por Lula e sua reputacio resultante,
o que transparece claramente nos discursos da midia.

Uma trajetdria sob o escrutinio da imprensa

Em sua trajetoria politica*, Lula passou por diversas fases, no que diz
respeito 4 imagem que projetou para a imprensa e para a sociedade. Comecou no
movimento sindical em 1966, foi eleito presidente do Sindicado dos Metalurgicos
de Siao Bernardo do Campo em 1975, fundou o Partido dos Trabalhadores em 10
de fevereiro em 1980 - tendo sido preso no mesmo ano -, e foi eleito deputado
constituinte em 1986, com 650 mil votos, na época o maior nimero de votos que
um deputado ja havia alcancado.

3 Cf.: Calenddrio eleitoral 2018 disponivel no site do Tribunal Superior Eleitoral: http://www.tse.jus.br/eleicoes/
calendario-eleitoral (acesso em 23/9/2019)

4 Cf.:"Atrajetériapoliticadelula” http://m.acervo.estadao.com.br/noticias/acervo,a-trajetoria-politica-de-lula-,12132,0.
htm (acesso em 25/9/2019).



Diversos apelidos® marcaram as mudancas que suas atitudes causaram
na opinido publica. Desde “Lula”, posteriormente incorporado ao seu nome
de batismo, vindo dos tempos do sindicalistaque abalava o autoritarismo
promovido pela Ditadura Militar® entio vigente no Brasil; passando pelo
“sapo barbudo”,cunhado por Leonel Brizolapara se referir ao fato de que os
conservadores teriam que “‘engolir Lula”; at¢ “Lulinha paz e amor”,como ele se
autodesignou em novo fase, ja como presidente, e, por fim, apds dois mandatos
de sucesso, “o cara”, como referido nas palavras do entido presidente dos EUA,
Barack Obama. A partir do inicio das delacdes premiadas da Operacio Lava-
Jato, mais uma alcunha foi designada a Lula: “amigo”. De acordo com seus
acusadores, este seria o apelido dado a ele nas planilhas de propina, tendo o fato
ndo sido comprovado até o momento que escrevemos este artigo.

Toda esta trajetoria e projecoes de imagem, obviamente,estio fartamente
documentadas pelos veiculos de comunicacio em geral, ao longo das décadas’.

Além dos apelidos, Lula carrega outros dois tracos marcantes: a falta de um
dos dedos minimos, em decorréncia de um acidente de trabalho, e sua barba (que,
inclusive, se transporta da semiotica ao discursoverbal, quando ele ¢ nomeado por
Brizola “sapo barbudo”). Todas as caracteristicas que enumeramos de Lula até aqui
sdo estigmas, usados discursivamente pela midia de forma constante.

Goffman (1980, p.6)afirma que: “Um atributo que estigmatiza alguém
pode confirmar a normalidade de outrem, portanto ele nio ¢, em si mesmo,
nem horroroso nem desonroso”.Para o autor, ha trés diferenciacdes nos
estigmas: as “abominacdes corporais”; as “culpas de carater individual”; e“os
estigmas tribais”. Lula, ao longo de sua vida, viu-se enquadrado nos tréstipos
pela imprensa, chamando a atencdo por suas marcas fisicas, por seu carater
individual refletido nos seus apelidos, e, finalmente, por ser pobre, nordestino,
e ndo ter tido a chance de ter educacido formal. Ao longo da vida publica de Lula,
no entanto, ele passou a usar estes estigmas de forma a conseguir uma imagem

5 Cf.: “De 'sapo barbudo’ e ‘Lulinha paz e amor’ a ‘amigo’ na Lava-Jato, os apelidos de Lula”, https://acervo.oglobo.
globo.com/em-destaque/de-sapo-barbudo-lulinha-paz-amor-amigo-na-lava-jato-os-apelidos-de-lula-22329126

(acesso em 25/9/2019).

6 O Brasil sofreu o golpe militar em 31 de margo de 1964 e a democracia s6 foi totalmente reestabelecida com a
posse de Fernando Collor de Melo, em 1° de janeiro de 1990, apds ter vencido as primeiras eleicdes diretas para
Presidente, em 1989. O periodo entre 1979 e 1989 ¢ referido como “distens@o” pelos militares, sendo marcante o
movimento “Diretas J&”, em 1984, do qual Lula foi um dos protagonistas, juntamente com Ulysses Guimaraes, Leonel
Brizola, Mdrio Covas e Dante de Oliveira, entre outros.

7 Lula foi candidato & presidéncia em 1989, 1994 e 1998, antes de ser eleito, em 2002. Em minha dissertagdo de
mestrado (SOUZA, 2002), analisei a imagem de Lula por meio das charges de Chico Caruso publicadas nas capas
do Jornal O Globo, nas quais fica evidente o uso de seus estigmas no discurso da imprensa.
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positiva. Esta também ¢ uma possibilidade que Goffman (1980, p. 13) percebe
em seus estudos: “O estigmatizado pode, também, ver as privacdes que sofreu
como uma béncio secreta, especialmente devido a crenca de que o sofrimento
muito pode ensinar a uma pessoa sobre a vida e sobre as outras pessoas.”Assim,
os estigmas de Lula passam a ter uma caracteristica semiodiscursiva, muito
presente no objeto que iremos analisar.

Agenda da midia x agenda publica

Desde 1972, quando publicou o primeiro artigo, junto com Shaw, Maxwell
McCombs dedica seus estudos a compreensio sobre o funcionamento do
agendamento nos meios de comunicacio, a partir do ponto de vista da opinido
publica, tendo como referéncia para o conceito a obra de Lippmann (2008[1922]),
e como objeto central, partidos politicos, campanhas eleitorais e seus candidatos.
Na obra Setting The Agenda, ele busca focalizar nas ideias principais sobre o papel
dos meios de comunicacio na formacio® da opinido publica e na catalogacio de
exemplos que demonstrem sua teoria por meio de dados empiricos.

Mesmo no dominio original da opinido publica, ha mais a considerar do
que apenas as descricdes e explicacdes de como os meios de comunicacio de
massa influenciam nossas visdes sobre a agenda publica. Para os jornalistas,
esse fendmeno sobre o qual agora falamos,nos referindo ao papel de
agendamento da midia, é uma questido ética relevante e abrangente sobre
qual tipo de agenda a midia estd almejando influenciar.

(McCOMBS, 2008, p. xiv, traducio nossa’]

De acordo com McCombs (2008,p. 4), testar a Teoria do Agendamento
implica a comparacio entre dois tipos de evidéncias: uma descricao da agenda
publica - ou seja, quais sio os temas que sio relevantes no momento para
determinada comunidade -, e uma descricio das tematicas publicadas na
imprensa voltada para aqueles membros da comunidade, que sdo os eleitores.
O aspecto central da Teoria do Agendamento ¢ que “essas questdes enfatizadas
nos noticidrios passam a ser consideradas ao longo do tempo como importantes

8 Em inglés, McCombs utiliza o verbo “shape”. Optamos por traduzir como “formar” porque, no Brasil, existe a
expressdo “formador de opinid@o”, muito usual quando nos referimos aos jornalistas influentes na sociedade.

9  No original: “Even with the original domain of public opinion, there is more to consider than just the descriptions
and explanations of how the mass media influence our views of public affair. For journalists this phenomenon that
we now talk about as the agenda-setting role of the news media is an awesome, overarching ethical question about
what agenda the media are advancing.”(McCOMBS, 2008, p. xiv)



pelo publico. Em outras palavras, a agenda da midia define a agenda publica”

(McCOMBS, 2008, p. 5, traducdo nossa'®).

Com os dados empiricos coletados para esta analise, ¢ possivel verificar
como de fato hd a intencdo dos jornalistas em interferirem nesta agenda publica,
principalmente no que diz respeito a futuros candidatos em campanhas eleitorais,
conforme McCombs descreve. O movimento do agendamento comeca nos titulos
das capas selecionadas, conforme observamos na tabela a seguir:

Tabela 1 - Titulos das capas de revistas analisadas

Revista | Data de publicacio | Titulos da capa

Edicao
Carta 31 de janeiro de 2018 | Destaque: Um Brasil pior para todos
Capital Ano XXIII n° 988 Preso ou ndo, Lula conserva intacta sua forca
eleitoral e os herois de hoje serdo os vildes de
amanha

Epoca 29 de janeiro de 2018 | Destaque: Lula nio acabou

Ne 1022 O papel nas eleicoes do ex-presidente condenado
Os companheiros: uma cronica do acampamento
pro-PT (Por Paula Soprana)

O fugitivo: a histéria do homem que conseguiu
escapar de Moro (Por Danilo Thomaz)

Isto E 31 de janeiro de 2018 | Destaque: Lula condenado: “O cara” acabou
Ano 40 n° 2510 O petista pode ser preso em até dois meses
Uma nova condenacio de Moro sai até marco
O que sera do PT daqui para frente

Veja 31 de janeiro de 2018 | Destaque: O que falta para Lula ser preso

Ano 51 edicdo 2567 | Com a condenacio uninime e a pena aumentada
para doze anos, o ex-presidente fica com poucas
saidas na Justica - e, no cendrio mais extremo,
pode estar na cadeia em quarenta dias
Inteligéncia artificial: as profissdes que vao
desaparecer no futuro breve - e as que surgirdo
Febre amarela: a sucessio de erros que levou ao

aumento dos casos e das mortes

10 No original: “those issues emphasized in the News come to be regarded over time as important by the public. In
other words, the media agenda sets the public agenda”.(McCOMBS, 2008, p. 5)
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Revista | Data de publicacio | Titulos da capa
Edicdo

Carta 11 de abril de 2018 | Destaque: A tragédia e o ridiculo

Capital | Ano XXIII n° 998 Moro decreta a prisdo de Lula apds o STF negarlhe
liberdade, Rosa Weber vota contra sua conviccio,
mas a favor da corporacio, e Temer afunda no
Porto de Santos

Investigacdo de faz de conta: o delegado chamado
de “esquerdopata” ¢ afastado do inquérito que
apura o ataque a tiros a caravana de Lula no Parana
rebate o governador tucano Roberto Richa: “foi
tentativa de homicidio”

Epoca 9 de abril de 2018 Destaque: O Batalhio: a rotina no quartel

Ne 1032 denunciado por Marielle(Por Rafael Soares)

O Xeque Marun: os negécios do ministro das
Arabias (Por Juliana Del Piva)

A doenca do general: o drama no comando do
exército (Por Débora Bergamasco)

A cor do tempo: Imagens do passado transformadas
por uma artista (Por Sérgio Matsuura)

Isto E 11 de abril de 2018 | Destaque: Lula preso. Tremei, politicos corruptos, a
Ano 41 n° 2520 sua hora também vai chegar

A esperanca venceu a corrupcio e, agora, a
sociedade espera que Lula puxe a fila dos poderosos
condenados a cadeia

Veja 11 de abril de 2018 | Destaque!

Ano 51 edicao 2577

De inicio, chama a atencio o que denominamos de movimento em dois atos.
Das oito capas coletadas, quatro referentes ao més de janeiro sio do momento da
condenacio de Lula, quando havia ainda a possibilidade juridica de que ele nio fosse
encarcerado. No entanto, todas as publicacoes - de tendéncias editoriais diferentes
- ja tratam do assunto relacionando-o a possivel interferéncia que aquele causara,
posteriormente, as campanhas eleitorais. Claramente,percebe-se a verificacio da
hipotese do agendamento, quando a midia almeja influenciar a opinido publica.

A capa da revista Carta Capital ndo traz nenhuma informacio concreta sobre
o acontecimento, mas coloca um cendrio de “Brasil pior para todos”, para depois
falar da “forca eleitoral” do expresidente. Levando em consideracio somente os
aspectos factuais, a prisio de Lula ndo deveria ser relacionada a campanha, mas este
¢ o viés assumido pela revista, que afirma, em seu subtitulo, que “a forca politica
de Lula continua intacta”. A edicdo prossegue afirmando (profeticamente) que “os
herois de hoje seriao os viloes de amanha”.



A capa da revista Epoca apresenta o mesmo agendamento observado na
Carta Capital. Em vez de publicar uma manchete factual sobre a condenacido de
Lula, a revista declara que: “Lula ndo acabou”, apostando no seu papel nas eleicoes.

A revista Isto E coloca o fato ocorrido: “Lula condenado”, mas sua manchete
mais chamativa é ““O cara’ acabou”, referindo-se a fase em que o ex-presidente
esteve em alta no noticiario e na agenda publica. No entanto, em seus subtitulos,
um deles também traz o agendamento da campanha vindoura: “o que serd do
PT daqui para a frente”. Por fim, a revista Veja destaca: “o que falta para Lula ser
preso’, apontando também para qual deve ser a perspectiva futura da trajetoria de
Lula, no cenario de ano eleitoral.

No segundo ato, as revistas sao publicadas apds a prisio de Lula. Mais uma vez,
vemos a capa de Carta Capital com uma chamada que reflete a intencio de formacéo
de opinido, conforme caracteriza McCombs (2008, passim), tratando a prisio de
Lula como “tragédia” e o cendrio politico do Pais como “ridiculo”. A capa traz ainda
muitas informacdes de contextualizacio de eventos do passado recente, promovendo
a compreensdo por meio do interdiscurso, conforme descreve Orlandi (2010, p.32):

A memoria, por sua vez, tem suas caracteristicas, quando pensada em relacio ao
discurso. E, nessa perspectiva, ela ¢ tratada como interdiscurso. Este ¢ definido como
aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente. Ou seja, ¢ o que chamamos
memoria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna
sob a forma do pré-construido, o ja dito que esta na base do dizivel, sustentando cada
tomada da palavra. O interdiscurso disponibiliza dizeres que afetam o modo como o
sujeito significa em uma situacdo discursiva dada. (ORLANDI, 2010, p.32)

A revista Epoca, apesar de publicada apos a prisio de Lula e, da mesma forma
que as demais, ter tido tempo hébil de preparar uma edicdo sobre o fato, optou por
ndo citar o assunto, em sua edicdo do dia 9 de abril - na qual imprime a data em
letras garrafais, talvez para chamar a atencdo sobre a intencionalidade de sua edicio.
Epoca traz uma capa sobre um batalhio denunciado pela vereadora do PSOL Marielle
Franco. A escolha discursiva de Epoca ¢ silenciar. Orlandi (2010, p. 83) lembra que:

[...] ha outra forma de trabalhar o ndo-dito na andlise do discurso. Trata-se
do siléncio (E. Orlandi, 1993"). Este pode ser pensado como a respiracio da
significacdo, lugar de recuo necessirio para que se possa significar, para que o
sentido faca sentido. Dai que, na analise, devemos observar o que nio esti sendo

dito, o que nio pode ser dito, etc. (ORLANDI, 2010, p. 83)

11 Cf.: ORLANDI, E. P. As formas do siléncio: no movimento dos sentidos. 3. ed.Campinas: Ed. Unicamp, 1993
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No recuo silencioso de Epoca, é possivel perceber esse movimento discursivo
descrito por Orlandi. A edicio cala sobre a prisdao de Lula, mas traz ao interdiscurso
tematicas da agenda publica: a truculéncia do sistema judiciario, carcerario e policial
- denunciados por Marielle por serem voltados para punir somente as classes
em desvantagem social, da qual Lula, carregado de seus estigmas, faz parte —;a
impunidade sobre crimes reais que precisam ser investigados enquanto a prisio de
Lula ganha manchetes; o destaque ao assassinato deMarielle; além da tematica da
Seguranca Publica, que ¢ um dos assuntos com agenda permanente na sociedade
e nos meios politicos e se relaciona no interdiscurso a prisio de Lula. Todos estes
elementos constituintes de nossa memoria de injusticas trazem, em si,0 nao-dito da
injustica da prisdo de Lula, acontecimento sobre o qual a revista cala.

A revista Isto E, por sua vez, apresenta o agendamento explicito, colocando
Lula em uma identidade de “corrupto” e alertando aos demais que o ex-presidente
ira “puxar a fila de condenados a prisdo”. A edicao decreta que “a esperanca venceu
a corrupcdo’, mais uma vez com escolhas discursivas que projetam para o futuro,
ou seja, as proximas campanhas eleitorais.

E, finalmente, Veja, que opta por nio escrever nenhuma palavra em sua capa,
se utilizando somente do recurso ndo-verbal. Enquanto em Epoca, o siléncio tende a
formar opinido contra a prisao de Lula, em Veja, o ndo-dito aponta para a justica de
sua prisdo, assim como para a consumacio de seu pedido na edicio de janeiro, quando
questionava: “o que falta para Lula ser preso”. A capa de Veja se compde somente de
uma ilustracio com o rosto do ex-presidente, atras das grades, como veremos adiante.

Com estes exemplos, se verifica o fendmeno do agendamento proposto por
McCombs e Shaw (1972, 2008), aplicado no cenario politico do Brasil de 2018, no
qual a campanha comecou a fazer parte da agenda publica nacional muito antes
da campanha se iniciar oficialmente. Pode-se afirmar que, de fato, a campanha
eleitoral no Brasil comecou com a condenacio de Lula, no inicio do ano, a partir
da perspectiva do noticidrio, e nio em agosto.

Imagens que atestam fatos ou que produzem discursos?

No jornalismo, tradicionalmente, temos o uso de imagens como a atestacio do
fato, ou representacio do real.Charaudeau (2013, p. 23) percebe a autenticidade como a
“possibilidade de atestar a propria existéncia dos seres do mundo, sem artificio, sem filtro
entre o que seria 0 mundo empirico e a percepcao do homem”. No funcionamento das



noticias, essa prova concreta se utiliza, entre outros meios discursivos, da fotografia ou
outro tipo de imagem, como um infografico ou uma arte ilustrativa do acontecimento.
Para Charaudeau (ibid), ‘essa validacdo constroi um real de “transparéncia”, de ordem
ontoldgica, de prova concreta, como se a verdade dos seres consistisse simplesmente em
“estar ai”.” O autor coloca o “procedimento de designacio” como um dos mecanismos
que os meios discursivos usam para entrar nesse imaginario. O procedimento de
designacdo parte do principio de que o lugar de fala ¢ chancelado como produtor
de verdades: “O que ¢ verdadeiro eu mostro a vocés”. Conforme explica Charaudeau
(2013, p.24): “dai os documentos e objetos que sio exibidos e que funcionam como
provas concretas; dai a funcio predominante da imagem quando esta tem a pretensio
de mostrar diretamente ou nio o mundo como ele ¢”.

No entanto, este mecanismo discursivo ¢ utilizado pela imprensa para criar
imagens que atestam ndo um fato, ou uma representacio do real, mas criam discurso
a partir da sua manipulacio, no qual o uso da fotografia se torna suporte para a
criacio de “ilustracdes”, no entanto, sem perder sua representacio como fotografia.
Isso confunde os leitores que, em um primeiro momento, ou em uma leitura rapida,
interpretam aquela imagem como uma foto propriamente dita (sem dar conta das
manipulacoes realizadas). A Veja, entre as quatro publicacoes analisadas, fez mais
uso desta estratégia discursiva:

Fig. 1 - Capa da revista Veja de 31 de janeiro de 2018
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Em janeiro, Lula ainda nio estava preso. Mas a capa de Veja é produzida
para que os leitores de imediato associem a condenacio a sua prisdo. Para conseguir
esta estratégia, a edicdo se utiliza de duas fotos de Lula: a primeira, quando de
fato houve uma prisao, em 1980; a segunda, uma montagem da primeira, com sua
face envelhecida, e os dizeres “condenado”, no lugar da ficha do DOPS. Abaixo, a
primeira legenda descreve a foto literalmente, ja a segunda legenda informa: “Lula,
em montagem da Veja”. A distincia, ambas as legendas sio ilegiveis, enquanto
as fotos sdo facilmente identificaveis. Além disso, a diagramacdo da capa coloca
a foto real e sua montagem lado-a-lado, de forma a dar uma homogeneidade nas
duas situacoes. O interdiscurso aponta para a prisdo que nio aconteceu de fato,
mas cuja interpretacio ¢ induzida pela revista, em um claro jogo de agendamento.

Fig. 2 - Capa da revista Veja de 11 de abril de 2018

Na segunda capa, como ja foi dito aqui, Veja se abstém de usar a linguagem
verbal, utilizando todo o espaco da capa para compor uma ilustracio. Este siléncio
promove, em seu nao-dito, a retomadada capa anterior, num processo de afirmacio
calada do que havia sido “clamado” pela opinido publica, em verdade, agendado
pela Veja, na tentativa de formar a opinido das pessoas. A ilustracio na segunda
capa se utiliza da mesma imagem de Lula envelhecido, com a mesma expressio



facial, mais uma vez reforcando o interdiscurso entre as duas edicdes e o contexto
politico geral daquele momento. Além do rosto do politico, no qual ¢é utilizado a
cor bege rosada, todo o restante da ilustracio ¢ preto e branco. O uso da cor preta
remete a ideia de que Lula deve ser punido para que a sociedade conservadora
alcance sua vitdria. Orlandi (2010, p. 28-29), faz uma analise do uso das cores como
discurso, por meio de um caso exemplar:

Epoca das eleicdes no campus universitério. Logo na entrada, vé-se uma grande
faixa preta com o seguinte enunciado em largas letras brancas: “vote sem medo!”,
seguido de uma explicacio sobre o fato de que os votos nio seriam identificados.
Logo abaixo, o nome de entidades de representacio de funcionarios e professores.

Negro é a cor do fascismo, dos conservadores, da “direita” em sua expressio
politica. As palavras “sem medo” também trazem efeitos. Uma faixa branca
escrita em vermelho “vote com coragem” produziria outros sentidos, teria outras

leituras. (ORLANDI, 2010, p. 28-29)

Além da Veja, a Isto E também usa montagens e fotos que seriam somente
ilustrativas em suas capas. Se vé&, na edicio, também os mesmos elementos
grificos escolhidos por Veja: a cara de Lula em primeiro plano. A escolha das
cores, acrescidas da cor vermelha, que remente nio s6 ao PT, como ao discurso
de esquerda, ao comunismo, aos posicionamentos politicos que traziam medo a
parcela da populacio brasileira da elite conservadora, durante as primeiras eleicoes
de Lula (SOUZA, 2002), a qual foi desconstruida a partir da sua campanha de
2002, na qual todo o visual da campanha e do candidato foram reformulados
para eliminar o vermelho. A capa de Isto E para o segundo ato do noticiario -
a prisio - se mostra ainda mais manipuladora, tentando trazer para o real do
momento fotografico uma imagem montada, em busca de um efeito de verdade

(CHARADEAU, 2003, p. 49).

A fotomontagem apresentada por Isto E, acrescida do fato da prisdo de
Lula ter ocorrido dias antes, leva a interpretacio de que é uma foto real na
capa da publicacido. O perfil nas sombras ¢ de imediata identificacio com o
politico e as grades a frente representam a cadeia. A revista nao indica, em
nenhum lugar da capa, que se trata de uma arte, ao contrario do que fez Veja
na edicdo de janeiro. Ou seja, eles buscam na construcdo da capa construir
uma fotografia que nunca existiu de um fato. Charaudeau (2013, p.49) define
o efeito de verdade como algo que:

[...] estd mais para o lado do ‘acreditar ser verdadeiro’ do que para o do
‘ser verdadeiro’. Surge da subjetividade do sujeito em sua relacio com o
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mundo, criando uma adesio ao que pode ser julgado verdadeiro pelo fato
de que ¢ compartilhavel com outras pessoas, e se inscreve nas normas de
reconhecimento do mundo. Diferentemente do valor de verdade, que se
baseia na evidéncia, o efeito de verdade baseia-se na conviccio, e participa
de um movimento que se prende a um saber de opinifo, a qual s6 pode ser
apreendida empiricamente, através dos textos portadores de julgamentos.

(CHARAUDEAU, 2013, p.49)

Portanto, como explica o autor, o efeito de verdade necessita de um
dispositivo que tenha influéncia, esteja em um lugar de fala de credibilidade,
como € o caso da imprensa, o locus do discurso da verdade (FOUCAULT, 1990,
passim). “O que esta em causa aqui ndo é tanto a busca de uma verdade em si,
mas a busca de “credibilidade”, isto ¢, aquilo que determina o “direito a palavra”
dos seres que comunicam, e as condicoes de validade da palavra emitida”.
(CHARADEAU, 2013, p. 49). Este ¢ o local que a revista ocupa e, portanto, se
utilizar deste tipo de construcio demonstra a sua estratégia de querer criar este
efeito de verdade por meio da manipulacio das imagens veiculadas.

Fig. 3 ¢ 4 - Capas da revista Isto E de 31 de janeiro (esq.) e de 11 de abril de
2018 (dir.)
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Nas capas de Epoca, temos um posicionamento editorial que poderiamos
chamar moderado, do ponto de vista discursivo. A revista nio assume um



posicionamento tido claro como as demais, a favor ou contra a prisio do ex
presidente, e isso transparece claramente na construcdo das duas publicacoes:

Fig. 5 ¢ 6 - Capas da revista Epoca de 29 de janeiro (esq.) e de 9 de abril de
2018 (dir.)
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Na capa de janeiro, a revista optou por usar uma composicao com a foto do rosto
de Lula, mas, ao contrario de Veja e Isto E, ndo publica uma imagem identificada com
a de um presididrio. Otitulo adjacente “O fugitivo”, sem nomear quem foi o acusado
que conseguiu fugir de Moro, da a entender que Lula podera escapar da situacio. A
capa, somente mostrando metade do rosto do expresidente, também pode nos levar
A interpretacdo de que ele continuara na articulacio politica da campanha que ira
comecar, mas sem ser o protagonista ou candidato, o que de fato ocorreria. A capa,
toda em preto e branco, também leva as mesmas interpretacoes das capas anteriores
e pode sugerir mais um viés: o luto pela situacio que o Pais viveu com a noticia. A
foto de Lula sem rosto, por fim, nos remente a questio do nao-dito, do silenciamento,
que se faz presente em ambas as edicoes. A segunda capa, de abril, omite a noticia
da prisio de Lula, como ja foi dito na primeira parte desta andlise, mas traz a tona
a imagem do poder, da autoridade que emana dos batalhdes, remete ao militarismo,
responsavel pela primeira prisdo de Lula, e as injusticas sociais vividas por quem passa
pelo sistema prisional. Apesar de ndo ser em preto e branco, a fotografia nao possui
nenhuma cor marcante e o tom acinzentado predomina. A noticia que se relaciona a
morte de Marielle mais uma vez nos permite fazer uma relacio com o luto.
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Por fim, a revista Carta Capital nos parece a voz dissonante entre as quatro
publicacdes analisadas, observacio que pode ser atestada por sua construcio nao
verbal totalmente diferenciada das demais.

Fig. 7 e 8 - Capas da revista Carta Capital de 31 de janeiro (esq.) e de 11 de
abril de 2018 (dir.)
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Ha o uso de outras cores além do preto, vermelho e branco e, na edicdo
abril, o tom predominante ¢ o amarelo, combinado ao laranja e vermelho.
A primeira vista, este conjunto se diferencia imediatamente das demais
revistas informativas, e talvez esta seja a intencdo: Carta quer diferenciar seu
posicionamento e mostrar que quer assumir o lugar de formacdo de opinido
de outros publicos, afastando-se dos conservadores. Na revista de janeiro, é a
Unica que ndo se utiliza de foto. A construcio de seus elementos visuais se da
somente pelo trabalho da tipologia e das cores, além dos efeitos de destruicio
e desmoronamento. Escolher a palavra “PIOR” para dar o destaque maximo,
em letras que lembram uma construcio mal-conservada, remetem ao mal
que os desdobramentos das questdes politicas fazem ao Brasil. A capa berra
que “Lula nido sera impedido de continuar no cenario eleitoral”, claramente
aludindo a campanha que s6 comecaria em agosto.



J4 a capa de abril traz um mosaico de fotografias com os rostos dos
responsdveis pela prisao de Lula, entre eles o juiz Sérgio Moro, o entio presidente
Michel Temer, e a ministra Rosa Weber. A inversiao da expectativa do jornalismo
informativo de retratar Lula na capa mostra um contradiscurso, no qual é possivel
interpretar que os verdadeiros culpados da situacio sio os que estdo retratados
na capa, enquanto Lula é preso injustamente. A cor amarela também remete a
apropriacdo que os conservadores fizeram das cores da bandeira brasileira em seus
movimentos, mesclada ao vermelho que representa o PT e os vieses ideoldgicos de
esquerda, além de remeter ao sangue e a violéncia da situacio.

Conclusoes

A prisio de Lula, em seus dois atos, com seu perfil extremamente
midiatico, repercutiu nos noticiarios do mundo inteiro, em todos os formatos.
O motivo nido foi somente o fato em si de um ex-presidente ter sido preso.
Este, infelizmente, é um assunto até mesmo corriqueiro. A grande exposicio de
Lula, como defendemos aqui, se deu devido ao agendamento, conforme propoe
a Teoria de McCombs e Shaw (1972). Recortamos, dentro de todo o universo
publicado, as capas de revistas semanais informativas, por acreditarmos que nos
daria uma perspectiva mais acurada dos processos discursivos utilizados pelos
veiculos para promover sua inclusao na agenda publica e formar opinido. Nossa
hipotese é que a prisdo foi o primeiro ato de campanha, mesmo que muito antes
do tempo formal para seu inicio.

Com a andlise do texto das chamadas e da composicio grifica das
oito capas, verificamos nio somente a intencio de todas as publicacoes de
promoverem este agendamento, como também pudemos perceber as diferencas
nos seus discursos, alguns favordveis e outro contrarios a situacao. Pudemos
perceber também que todos os elementos visuais influenciam nesta perspectiva
analitica, ndo so as imagens figurativas, mas cores, composicdes de tipos, e
elementos artisticos e de diagramacio.

Por fim, concluimos que, independentemente do viés ideologico, as
publicacdes produzem seus discursos de forma a pautar a agenda da sociedade,
por meio de mecanismo de agendamento de tematicas voltadas para o que eles
imaginam que sejam os interesses da opinido publica.
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