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RESUMO

O estudo tem por objetivo analisar o funcionamento do efeito-leitor na trama discursiva
das fake news, no enredamento dos lugares e posicoes-sujeito no discurso digital. Com
respaldo tedrico da Analise de discurso de filiacdo pecheuxtiana, o corpus discursivo
foi constituido de cinco sequéncias discursivas, formadas por figuras (prints) coletadas
por captura de tela, principalmente, de sites de checagem jornalistica. Os resultados
apontam que o funcionamento discursivo das fake news se materializa na lingua de
vento digital e produz efeitos de crenga em uma suposta verdade, apresentada ao leitor
internauta, construido imaginariamente como nao interpretante; assim, projeta-se no
discurso, tanto o efeito-leitor sentidos triturados, como também as posi¢oes-sujeito de
leitor triturado e reprodutor de fakes, para o internauta. A leitura-triturada, como efeito-
leitor, foi pensada a partir do conceito de leitura-trituracao, preconizada por Pécheux
(2016). Assim, pode ocorrer tanto a adesdo do internauta ao efeito-leitor triturado, com
a anuéncia a posigao-sujeito projetada, a saber, a de reprodutor de fakes news, como
também pode haver uma posicao-sujeito de antagonismo a esse efeito-leitor, qual seja,
a posicao-sujeito de triturador da leitura, aquele que produz gestos de interpretacao e,
portanto, ndo reproduzira o discurso de noticias falsas.
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ABSTRACT

The study aims to analyze the functioning of the reader effect in the discursive plot
of fake news, in the entanglement of places and subject-positions in digital discourse,
with the theoretical support of Discourse Analysis of pecheuxtian affiliation. For the
construction of the discursive corpus with five discursive sequences, a digital file was
created, through screenshots, consisting of pictures collected mainly from journalistic
checking sites. The results show that the discursive functioning of fake news materializes
in a digital wind language and produces effects of belief in a supposed truth, presented
to the internet reader, imaginary constructed as non-interpreting; thus, both the reader
effect crushed senses and the subject-positions of crushed reader and reproducer of
fakes news are projected in the discourse for the internet user. The shredded reading,
as a reader effect, was conceived from the concept of shredding reading advocated by
Pécheux (2016). Thus, both the Internet user’s adhesion to the crushed reader effect can
occur, with the agreement to the projected subject position, namely, that of reproducer of
fakes, as there can also be a subject-position of antagonism to this reader effect, which
that the subject-position of the shredder reading is the one who produces gestures of
interpretation and, therefore, won’t reproduce the discourse of fake news.
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1. PRIMEIROS FIOS DA TRAMA

Neste estudo, que se respalda teoricamente nos aportes da Analise
de discurso (AD) de filiacao pecheuxtiana, nos propomos a refletir acerca
do funcionamento do discurso de fake news em funcionamento nas midias
digitais. Especificamente, nos debrucamos sobre o processo da leitura

nas redes midiaticas digitais e o funcionamento do efeito-leitor na trama
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discursiva das fake news, no enredamento dos lugares e posicoes-sujeito no

discurso digital. A fraude, a mentira e a falsidade sempre existiram, mas
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essa velha pratica tem sido refinada na era atual, com um funcionamento
de muitas sutilezas nas midias digitais e redes sociais, que se tornaram
um terreno fértil, um lugar privilegiado de producao e circulacao para essa
velha “arte”, mais propriamente, uma velha artimanha, que vem com novas
roupagens, novas linguagens, novas técnicas usadas para a textualizacao
da pratica discursiva do engano.

Segundo Courtine (2006, p. 19), “A arte da mentira é uma arte que sabe
o justo meio, é uma técnica sutil de dosagem. E necesséario saber adequar
a enganacao a verdade, as circunstancias, aos fins visados”. Eis portanto,
0 que se pode constatar no discurso das fake news, uma adequacao do
engano as condicoes de producao e, sobretudo, de circulacao das tecnologias
digitais, que visa atingir fins bem especificos, a exemplo da dominacao
econdmica e ideolbgica.

Pécheux destaca a impossibilidade de se analisar um discurso
como um texto, fechado em si mesmo, pois, nesse processo, impoe-se
a necessidade de “referi-lo ao conjunto de discursos possiveis, a partir
de um estado definido das condicdes de producio” (PECHEUX, 2010, p.
78). Nao se pode, portanto, pensar a leitura sem considerar o estado de
condicoes de producado do discurso. Para esta analise, temos, pois, de
levar em conta as condicoes de producao e de circulacao dos discursos
em funcionamento nas midias digitais.

Conforme Chartier (2007a), o mundo digital instaurou grandes
rupturas, a exemplo da revolucao da textualidade; foi instituida uma nova
ordem discursiva, que é a ordem do discurso digital (DIAS, 2018), um
discurso que funciona sob condi¢oes especificas, com rupturas no modo

de producao e circulacao das materialidades. E os modos diferenciados de
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significar produzem novos efeitos, pois “a natureza do significante intervém
na producao do objeto [...] a textualidade, sua forma material, sua relacao
com a memoria e com as condicoes de producao diferem quando difere sua
materialidade significante” (ORLANDI, 2010, p.11).

Na esteira de Chartier (2007b), podemos afirmar que o discurso
digital é constituido por um (in)tenso movimento de gestos de inscrever
e apagar. Essa midia pode também ser pensada como um palimpsesto
digital (CORTES, 2015), nao somente pela natureza do funcionamento
das materialidades digitais que se movimentam e se revezam pelos gestos
dos clicks, postagens e deletagens, mas, sobretudo, por ser este um espaco
discursivo que se articula aos sujeitos para produzir sentidos. Um espaco
digital de conflitos, afetado pela ideologia, constituido pela opacidade. O
palimpsesto significa “raspado novamente”, diz respeito aos constantes
movimentos do sujeito discursivo que se constitui nas raspagens e (re)
inscricoes dos efeitos de sentidos em seus gestos de interpretacao, sendo
este sujeito afetado pela memoria discursiva, a qual também se constitui

pelo esquecimento. Nessa direcao, Arrojo argumenta que

o “palimpsesto” passa a ser o texto que se apaga, em cada comunidade
cultural e em cada época, para dar lugar a outra escritura (ou
interpretacao, ou leitura, ou traducao do “mesmo “texto”. Assim, o
texto nao pode ser um conjunto de significados estaveis e iméveis,
para sempre “depositados”. O que temos, o que é possivel ter, sdo suas
muitas leituras, suas muitas interpretacoes - seus muitos “palimpsestos”.
(ARROJO, 1992, p. 23-24)

Desse modo, preconizamos o palimpsesto discursivo digital como um
grande arquivo de materialidades discursivas constituido pela movéncia dos

sujeitos, pela dispersao, pela descontinuidade de sentidos, sob as tensoes
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da memoria. De forma que no espaco digital ndo ha apenas um palimpsesto
— embora funcione esse efeito de unidade imaginaria — mas iniimeros
palimpsestos, dadas as muitas possibilidades de leituras e (re)escrituras
pelos distintos gestos de interpretacao. Como afirma Orlandi (2001b, p. 70),
“ha diferentes versoes de leituras [...] pois “um sentido é no meio de outros”.

E o leitor, na sua relacao com as ideologias que regem o palimpsesto
discursivo digital, pode consumir a leitura ja pronta e projetada nas midias,
como também pode raspar os efeitos de sentidos ja estabilizados para inscrever
outras leituras, outros sentidos, outros gestos de interpretacao. Em se tratando
do funcionamento discursivo das fake news, essas raspagens sao realizadas,
por exemplo, a cada gesto de interpretacao do leitor, com deslizamentos de
sentidos ou rupturas e confrontos discursivos instaurados, como também
nas possiveis reescrituras dos sentidos em/nas redes. Todavia, vale ressaltar
que, assim como no palimpsesto original, nao ha raspagem plena, porquanto
sempre havera vestigios do interdiscurso, memorias que se atualizam nas
midias, com distintos efeitos. Como também pode ocorrer apenas um efeito
de raspagem, fazendo funcionar sentidos parafrasticos do ja dito.

Os gestos de raspagens das fake news também podem ser instaurados
pelas agéncias jornalisticas de checagem dos fatos. Conforme Dela-Silva (2021,
p. 5951), a era da internet e das tecnologias digitais impd6s a necessidade
dos servicos de checagem jornalistica, tendo em vista as novas condi¢oes
de circulacao dos discursos que, “com o crescimento das redes sociais
digitais — tais como o Facebook, o Twitter e o Whatsapp, por exemplo —
entram em concorréncia com a midia jornalistica na pratica de dar a saber
sobre os acontecimentos de um dado periodo”. Assim, a ideologia produz

o efeito de uma tunica leitura no palimpsesto discursivo digital, trabalha
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para fixar e estabilizar sentidos, mas estes podem ser ressignificados com
a resisténcia do sujeito.

Tomando a no¢ao de arquivo como “campo de documentos pertinentes
e disponiveis sobre uma questido” (PECHEUX 2010b, p. 51), o palimpsesto
pode ser um conjunto de arquivos, um campo de discursividades digitais
que se embatem no confronto de saberes e dizeres de distintas formagoes
ideologicas e formacoes discursivas, que determinam o que pode e deve (ou
nao) ser dito e publicado nas redes. Logo, o palimpsesto digital é um objeto
discursivo, que emerge a partir do histérico, do ja dito. Parafraseando o que
Maldidier (2003) declara acerca do texto, o palimpsesto discursivo digital
pode também ser o espaco que permite “[...] a reescrita de todos os textos
precedentes; ele traz marcas de retornos reflexivos, de remanejamentos e de
retificacoOes, de atualizacoes ou de apreensoes, os estigmas da inquietacao”
(MALDIDIER, 2003, p. 38).

Nessa conjuntura, nos propomos a pensar também sobre o leitor
internauta e suas relacées com os discursos de noticias falsas, bem como
os movimentos de adesao ou rupturas desse leitor com as posi¢oes-sujeito
em funcionamento nas diversas formacoes discursivas. Segundo Pécheux
(2010a), as formacoes ideolégicas comportam varias formacoes discursivas
(FDs) que funcionam intrincadamente no processo discursivo. O autor
também acrescenta que as FDs determinam o que pode e deve (ou nao)
ser dito, a partir de uma posicao dada em uma conjuntura que envolve as
relacdes de lugares e de classes.

Para essa discussao, mobilizaremos a nocao de efeito-leitor, a fim de
melhor compreender os efeitos de sentidos produzidos entre os interlocutores

envolvidos na trama do discurso das fake news, em funcionamento nas
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midias e redes digitais. Vejamos, a seguir, essa discussao no emaranhado

dos movimentos analiticos.

2. EFEITO-LEITOR, DISCURSOS FAKES NEWS E LINGUA
DE VENTO DIGITAL

A pratica discursiva da leitura, segundo Pécheux, se distancia da
descricao hermenéutica, mas é um “trabalho do sentido sobre o sentido”,
pois “todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro,
diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para
derivar para um outro” PECHEUX, 2008, p. 53). Portanto, a lingua em sua
materialidade digital é também, potencialmente, uma rede de pontos de
deriva, que oferece espacos de interpretacao, de gestos de leitura. Nessa
perspectiva, Pécheux (2009) sublinha que o efeito-leitor € uma nocao central
na teoria discursiva da leitura.

Em trabalho anterior mobilizamos a nocao de efeito-leitor para analisar o
discurso de divulgacao cientifica em blogs (CORTES, 2015). Retomaremos essas
discussoes para a presente reflexao, visando melhor compreender o funcionamento
do discurso das fake news em/na rede digital e social. A constituicao do efeito-
leitor se d4 pelo viés do esquecimento de n® 12, ou seja, € efeito da dissimulacao
necessaria e constitutiva do sujeito como fonte do dizer e dos sentidos. Portanto,
como aponta Pécheux (2009), o efeito-leitor é constitutivo da subjetividade,
mas suas condicoes de existéncia sao dissimuladas, como também se d4 com

a constituicio do proprio sujeito (PECHEUX, 20009).

2 Segundo Pécheux (2010), o esquecimento n° 1 consiste na ilusao do sujeito de ser a
origem do seu dizer; ja o esquecimento n° 2 diz respeito ao esquecimento enunciativo
ou “efeito de ocultacdo parcial”, que produz a ilusao referencial da relacao entre
realidade e pensamento.
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O efeito-leitor se enreda na trama da textualizagao discursiva, sendo
esta determinada e regulada pelo mecanismo imaginéario, afetado pela
memoria. De acordo o pensamento de Pécheux, o discurso funciona em “uma
série de formacgoOes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem
cada um a si e ao outro, aimagem que eles fazem de seu proprio lugar e do
lugar do outro.” (PECHEUX, 20104, p. 81, grifos do autor).

Segundo Orlandi (2001) “ao produzir um texto, o autor faz gestos de
interpretacao que prendem o leitor nessa textualidade constituindo assim
ao mesmo tempo o efeito-leitor correspondente” (ORLANDI, 2001a, p. 22).
A autora acrescenta que, a escrita (formulacao) do discurso, “corresponde,
pois, o efeito-leitor que o institui [...]” (ORLANDI, 2001, p. 22). Assim,
a textualizacdo do discurso envolve gestos de interpretacao que produz
o efeito-leitor, sendo este ja engendrado na formulag¢ao do discurso, um
dos trés momentos indissociaveis do processo de significacao, a saber, a
constituicao, a formulacao e a circulacao dos discursos, e “todos os trés
concorrem igualmente na producao de sentidos. Os sentidos sdo como se
constituem, como se formulam e como circulam” (ORLANDI, 20014, p. 22).

Em trabalho anterior (CORTES, 2015), defendemos que o efeito-leitor
funciona intrincadamente as posicoes-sujeito, em um jogo de relacoes de
forcas que envolve o imaginario dos sujeitos e de seus lugares — lugar social e
discursivo. Ademais, o estudo mostrou que o efeito-leitor produzido na trama
discursiva também projeta uma posicao-sujeito para o leitor, que pode ser
confirmada ou confrontada e desconstruida. Vamos, pois, retomar essa discussao
para pensar sobre o funcionamento do efeito-leitor no discurso das fake news.

Para Orlandi (1988), o efeito-leitor é determinado historicamente pela

relacdo do sujeito com a ordem social [...] “pois ja esta inscrito no social e a
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sua identidade de leitura é configurada pelo seu lugar social e “é em relacao
a esse seu lugar que se define a ‘sua’ leitura. O efeito-leitor é, pois, relativo
a posicao do sujeito” (ORLANDI, 1988, p. 104). A autora defende também
que o sujeito passa do lugar empirico e social para as posicoes discursivas,
através das projecOes imaginarias, no¢ao de grande relevancia nessa reflexao.

Nas palavras da autora:

nao sao os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como
tal, isto é, como estao inscritos na sociedade, e que poderiam ser
sociologicamente descritos, que funcionam no discurso, mas suas
imagens que resultam de projecoes. Sao essas projecoes que permitem
passar das situacées empiricas — os lugares dos sujeitos — para as
posicoes do sujeito no discurso. Essa é a distincao entre lugar e
posicao (ORLANDI, 2012, p. 40).

Para Orlandi (2012), as projecOes imaginarias possibilitam a passagem
dos lugares sociais (situacoes empiricas) para as posi¢oes-sujeito, mas a autora
toma a nocao de lugar apenas no sentido de lugar social. Entretanto, em
Cortes (2015) mobilizamos também a no¢ao de lugar discursivo preconizada
por Grigoletto (2005, 2008) para pensar sobre a no¢ao conceitual do efeito-
leitor. Conforme a autora, o lugar discursivo é construido pela pratica

discursiva e sofre determinacgdes do lugar social e da estrutura da lingua.

Assim, tanto o lugar discursivo é efeito do lugar social, quanto o lugar
social nao é construido senao pela pratica discursiva, ou seja, pelo
efeito do lugar discursivo. [...] devemos tomar o lugar discursivo como
um espaco constitutivamente heterogéneo, onde se materializam as
diferentes imagens projetadas pelos interlocutores de um discurso.
[...]. O sujeito do discurso, através de sua inscricao em um determinado
lugar discursivo, vai se relacionar tanto com a forma-sujeito historica
e os saberes que ela abriga quanto com a posicao-sujeito. Logo, o
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lugar discursivo situa-se no entremeio do lugar social, da forma e da
posicao sujeito. (GRIGOLETTO, 2008, p. 56-57)

O entremeio é fundamental no funcionamento do lugar discursivo, que
¢é efeito do lugar social e da pratica discursiva. Dessa maneira, em nossas
reflexdes acerca do funcionamento do efeito-leitor, tomamos por base as

consideracoes de Orlandi (1988, 2001a,), mas acrescentamos que:

as projecoes imaginarias possibilitam a passagem dos lugares sociais
(situacoes empiricas) para os lugares discursivos, a partir dos quais
os sujeitos podem assumir distintas posicoes discursivas, sendo
que, a partir destas, projeta-se o efeito-leitor constitutivo da leitura.
Nessa trama, o efeito-leitor, ndo somente é produzido a partir de
um lugar, melhor dizendo, das rela¢oes estabelecidas entre lugar —
social e discursivo — e posi¢des-sujeito, como também pode projetar
posicoes-sujeito para o sujeito leitor. Logo, o efeito-leitor se constitui
e funciona em um movimento intrincado de relacoes de lugares e
posicoes dos sujeitos discursivos. (CORTES, 2015, p. 82)

Portanto, nossas reflexdes apontam que o efeito-leitor funciona em
um movimento intrincado de relacoes de lugares e posicoes dos sujeitos que
envolvem a trama discursiva.

Feitas essas consideracoes, vamos analisar o funcionamento discursivo
das fake news em nosso corpus discursivo, constituido a partir de um arquivo
— formado pelo recurso do print screen (captura de tela) — a partir do qual
extraimos um recorte de cinco sequéncias discursivas (SDs), formadas por
figuras capturadas da plataforma Youtube, além de alguns sites de checagem
jornalistica, a exemplo do site “Aos fatos”.

Como temos defendido em nossas reflexes acerca das midias digitais,
tomamos as tecnologias digitais em sua opacidade, como uma arena discursiva
(CORTES, 2015), na qual estao em jogo as relacoes de poder e a defesa dos
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interesses economicos e ideolégicos, considerando que o digital funciona
“como uma condicao e meio de producao e reproducao das formas de existéncia
capitalistas” (DIAS, 2018, p. 28). Nesse cenario, as materialidades discursivas
das fakes News — que também agregam antncios publicitarios — se tornaram em
uma fonte altamente lucrativa, conforme mostram alguns estudos realizadoss3.

Vejamos, a titulo de ilustragao, um print do site “Aos fatos™, que efetua
a checagem de fake news e denuncia esse jogo de interesses economicos
com as noticias falsas. Da publicacao, destacamos a figura abaixo, com um

excerto do texto que integra a postagem:

Figura 1 — SD1: print de publicacao do site “Aos fatos”
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Fonte: Elaborada pela autora (2022).

3 Destacamos, por exemplo, dados de matéria divulgada no site “Imprensa e midia”
(19/07/2022), segundo os quais, em 2021, a publicidade no Brasil movimentou quase
20 bilhoes, ficando a internet com a maior fatia desse bolo, a saber, 6,60 bilhao, cerca
de 33,3% do total. Fonte: https://imprensaemidia.com.br/publicidade-movimentou-
quase-r-20-bilhoes-em-2021-no-brasil/ Acesso em 10 de agosto de 2022.
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4 Site de checagem de noticias falsas.
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Por tras das fofocas e da aparente frivolidade estdo milionarias verbas
publicitarias de grandes empresas, cada vez mais destinadas a canais
digitais, assim como uma rede de perfis capaz de pautar a internet
brasileira. Para os anunciantes, a Banca Digital se define como “a
forma perfeita da sua marca fazer parte das conversas mais virais
do momento”. / Entre os clientes estao a Amazon, a Ambev, a Heinz
e o Mercado Livre. Essas e outras empresas buscam engajamento
com os “mais de 73 milhoes de seguidores”, métrica de “alcance
unico” que a empresa de marketing de influéncia divulga (Site “Aos
Fatos”, 25/07/2022)5.

Fica claro que o discurso das fake news é determinado por interesses
do capital. Nesse processo, o internauta é interpelado ideologicamente a
“cair” nas redes, visualizar a postagem, curtir, registrar seu “like” e, em
seguida, compartilhar o link, que pode viralizar nas redes, pela circulacao
massiva. E assim sao gerados os grandes lucros as gigantescas empresas
da informatica, a exemplo do Google, Twitter e redes do grupo Meta, além
das empresas anunciantes e administradores dos sites monetizados, ja que
a “pratica de tornar possivel a insercao de propagandas é também chamada
de monetizacdao dos videos” (ADORNO, 2016, p. 268). Na desenfreada busca
pelo engajamento das redes, com vistas ao lucro, instaura-se uma governanca
algoritmica (CASTRO, 2021) que funciona pelo discurso da manipulacao,
em um “jogo de linguagem que toma os manipuladores das informacoes
como ponto de partida e o ptublico que se pretende alcancar como ponto de
chegada. (SILVA e DUQUE, 2019, p. 236).

Essejogodelinguagem digital agrega recursos audiovisuais diversificados,

a exemplo da corpografia (DIAS, 2016) que abrange os emojis, as hashtags,

5 https://www.aosfatos.org/noticias/mynd-choquei-fofoquei-publis-desinformacao/
Acesso em 10 de agosto de 2022.
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gifs, sticker, além de uma escrita peculiar, como aponta Kalil Filho, ao

elucidar o funcionamento das fake news:

aescrita, o audio, a foto e aimagem televisiva compoem formas de vida
com seus respectivos regimes de crenca. A escrita traz consigo uma
autoridade, mas pode deixar em aberto a autoria. O audio, utilizado tanto
no radio, como nos trechos divulgados em aplicativos de mensagem,
inicia a trajetoria do efeito de sentido de realidade, seguindo, de forma
ascendente, para a imagem estatica e a em movimento. A foto e a
imagem televisiva presentificam o que é mostrado e corroboram um
regime de crenca que evoca a verdade e a realidade como simulacros
maximos. (KALIL FILHO, p. 215)

Todavia, na perspectiva da AD esse jogo de linguagem nao é transparente,
mas opaco, pois se trata de um jogo discursivo digital que visa interesses financeiros
e envolve relacoes de poder. Ademais, temos ainda as condicoes diferenciadas de
circulacdo, como ja assinalado, pois esses “videos, imagens, textos multiplicam-
se de uma forma prét-a-porter, ou seja, estao prontos para serem vistos, lidos,
espalhados e repetidos como certezas”. O digital, portanto, é um ambiente
favoravel a (re)producao do efeito de crenca em uma suposta realidade e verdade
que sustentam a producao e (multi)replicacao dos discursos fakes.

Vale destacar da publicagdo do site “Aos fatos” (Figura 1), a materialidade
linguistica “Essas e outras empresas buscam engajamento com os “mais de
73 milhoes de seguidores”, métrica de “alcance Ginico” que a empresa de
marketing de influéncia divulga” (grifo nosso). Esses “mais de 73 milhoes
de seguidores” sdo, portanto, os leitores visados pelas postagens digitais
dos sites que lucram com as fake news.

E dificil constatar com exatiddo a origem da formulacio dos discursos

fakes, pois a materialidade digital, necessariamente, nao precisa ser gerada
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nas midias digitais, é caracterizada por sua discursividade (DIAS, 2016).
Todavia, a circulacao das fake news em redes sociais diversas, funciona
via compartilhamentos entre/pelos “milhoes” de seguidores dessas redes
que também sao os leitores dessas postagens. Logo, o fator mais relevante
para a rede social é o engajamento, que consiste na capacidade do site em
movimentar seus seguidores em torno de suas publicacoes. Esses sites se
tornam, portanto, em uma rede de negocios, sao plataformas algoritmicas
que funcionam como “espacos propicios a desinformacao, em virtude da
maneira como suas caracteristicas tecnologicas sao instrumentalizadas por
seu modelo de negdcios, resultando na prevaléncia do valor-algoritmo sobre
o valor-noticia” (CASTRO, 2021, p. 91).

Desse modo, o sujeito que publica as postagens falsas pode ocupar
distintos lugares sociais, até mesmo o lugar social de jornalista, youtuber?,
influenciador digital, dentre outros; sao ainda administradores de sites
agenciados’ patrocinados por grandes corporacdes empresariais. Mas o que
conta no discurso é o imaginario discursivo desses lugares, também afetados
pelo imaginario de liberdade das redes digitais. A partir do lugar social,
o sujeito youtuber ou administrador de um dado perfil das redes sociais,
passa a ocupar o lugar discursivo de cacador de cliques e, a partir desse
lugar discursivo, ele pode ocupar distintas posi¢oes-sujeito, a exemplo de

divulgador de fakes e mercenario digital.

¢ Denomina-se como Youtuber o criador de contetdo para a plataforma norte-
americana YouTube, site de compartilhamento de videos na internet.

7 Conforme publicacao feita pelo site “Aos Fatos”, como ja mencionado anteriormente
(Figura 1). Fonte: https://www.aosfatos.org/noticias/mynd-choquei-fofoquei-publis-
desinformacao/. Acesso em 10 de agosto de 2022.
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Nesse jogo de relacoes de lugares e posicoes-sujeito, ha também efeitos
do imaginario do leitor internauta — construido no processo discursivo das
fake news como um sujeito ndo-interpretante — que nao tritura os sentidos.
Aleitura-trituracao, segundo Pécheux (2016), consiste em “Recortar, extrair,
deslocar, reaproximar: é nessas operacoes que se constitui esse dispositivo
muito particular de leitura que se poderia designar como leitura-trituracado”
(PECHEUX, 2016, p. 25, grifos do autor). Essa leitura, segundo o autor,
“destrincga o texto, privilegia certos elementos para ocultar outros, reaproxima
o que dispersou, dispersa o que estava unido” (PECHEUX, 2010a, p. 278).

A partir das reflexées de Pécheux (2016), podemos também pensar
na leitura triturada, cujo funcionamento é o oposto da leitura trituracao,
que nao recorta, nao extrai, nao desloca, nao destrinca o texto. A leitura
triturada pode ser também denominada de leitura liquida, que se caracteriza
pela efemeridade e volatividade da modernidade liquida (BAUMAN, 2001).
Ou seja, é um processo que também produz discursividades liquidas, ja
trituradas, afetadas por uma memoria liquida. Acerca desse funcionamento

Courtine (2008) declara o seguinte:

A nocao de memoria foi e permanece ainda aqui um investimento
interpretativo de grande alcance, tanto no que concerne as palavras
quanto asimagens: seu funcionamento no estado liquido se fundamenta
navolatividade, na efemeridade, na descontinuidade e no esquecimento.
Tudo isso evidencia a necessidade de manutencao de um quadro de
reflexdao histérica. Nao ha memoéria sem histéria. O investimento
consiste, portanto, em compreender as formas inéditas de dominacao
que se elaboram neste momento de discursividades liquidas e em
apreender os seus efeitos, ao mesmo tempo politicos e psicologicos,
sobre os sujeitos que somos (COURTINE, 2008, p. 17, grifos meus).
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As reflexdes do autor nos levam a ponderar sobre a memoria liquida
como uma memoria sem historia, sem historicidade. O autor reconhece a
era atual como um “momento de discursividades liquidas”; logo, a partir
dessas consideracgoes, é possivel afirmar que as tecnologias digitais da
atualidade nos impoem essas “formas inéditas de dominacao”, a exemplo da
governanca algoritmica (CASTRO, 2021), que funciona pelas efemeridades
das discursividades liquidas, desprovidas de historicidade.

Para ampliar a nossa compreensao sobre essa trama discursiva,
vejamos um print (Figura 2) de uma publicacao fake na plataforma Youtube

intitulada “Ratanaba”, uma suposta cidade perdida na Amazonia.

Figura 2 — SD2: print da postagem “Ratanab4, a cidade

perdida na Amazoénia”

RATANABA, A CIDADE PERDIDA DA AMAIONIA - Entenda o Caso

? v“ 1‘_ § SUERECREYTS

gh Twme O b geats by Panshei T Guarder

_— p
37 T vioealipicdey TASAIIT RATANARL & CHRARE PREOEA B UALSORAL - Frirmds ‘-‘J”,_“;{;:f!- ey

T&TS comentinion = paEDikl #OR [3
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Fonte: Elaborada pela autora (2022).
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A postagem foi publicada no canal do Youtube “Vocé sabia?®” O
video, até entao, ja contabilizava com 3.074.571 visualizacoes, 339 mil
likes (ou gostei) e 7.629 comentarios de internautas. Convém ressaltar
que as visualizacoes e, principalmente, os clicks nos botoes de like (gostei),
produz significacao no discurso, pois é um gesto de tomada de posicao do
internauta em adesao aos sentidos produzidos.

No Twitter, conforme mostra a figura 3, a hashtag #EmRatanaba

viralizou na rede rapidamente. Vejamos:

Figura 3 — SDE3: print de postagem do publicagoes virais do

Twitter sobre a hashtag #EmRatanaba®

£ Configuragbes A revalacio de Ratanaba, a “cidade perdida™ na
Amazdnia Bragileira, virou um dos assuntos mais
comentados na midia e nas redes socials. Segundo os
nimeras do Google Trends, a procura por “Ratabana”
teve um aumenta repentino nos ditimos dias. A
hashtag #EmRatanaba explodiu no TT.

MNao perca o que esta acontecendo
At purednnn e L o TadPier tie um piHedng o waher

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

8 Esse canal do Youtube contava - até o dia 10/09/2022 - data de acesso a esta publicagao,
com 43,7 milhoes de inscritos.
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9 Fonte: https://twitter.com/mfriasoficial/status/1536731028903153671.
Acesso em 10/08/2022.
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No tultimo trecho do Twitter, vemos que a hashtag #EmRatanaba
“explodiu”. Silveira (2017, p. 220), considera a hashtag como um elemento
importante da textualidade sob as condicoes de producao do digital, “sobretudo
pelo fato de que elas operam como forma de arregimentacgao de discursos
e estdo no centro das polémicas que circulam em grande parte dos espacos
enunciativos informatizados”. Assim, a hashtag agrega publicacOes nas redes,
acerca de um mesmo tema e instaura uma intensa movimentacao dos sentidos e

de sujeitos. Vejamos a Figura 4, com um print do site “Nuacleo do jornalismo'”

Figura 4 — SD4: print de postagem do site Nicleo de Jornalismo

sobre a fake news “Ratanaba™

O & - . « = 0
i s e NUCLEO ..
o [T ]
o 0 QUE E RATANABA E COMO ESSA TEORIA
BIRUTA SE ESPALHOU
Uma cldado perdida na Amazinia. Pirdmides construidps por
glgantes. Uma paglna de fofoca
L
¥y 0O 0 @

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

0 (O “Ntcleo do Jornalismo” é também um site de checagem de noticias e se intitula como
“Jornalismo inteligente sobre Redes sociais”. Fonte: https://nucleo.jor.br/garimpo/
ratanaba-teoria-amazonia/. Acesso em 12/08/2022.

i Fonte: https://nucleo.jor.br/garimpo/ratanaba-teoria-amazonia/ Acesso em 05/08/2022.
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O site “Nucleo do Jornalismo inteligente sobre redes sociais” traz
também um resumo acerca dessa teoria “biruta” sobre a Ratanabéa, do qual
extraimos o seguinte excerto: “Ratanab4 seria uma cidade perdida no meio
da Amazonia, descoberta recentemente por arqueologos, onde teria vivido
uma ‘civilizacdo muito complexa’ ” [...].*> A “teoria biruta” da Ratanaba mais
parece uma historia de ficcao. Mas esse é também um efeito do discurso
das fake news. Conforme Castro (2021), a ficcao é dos elementos que pode

ser mesclado nessas postagens:

Postagens que mesclam elementos noticiosos a ingredientes de
marketing e entretenimento; postagens que repercutem a ponto de
virarem noticia; ou postagens de usuarios comuns contendo informacgoes
de interesse mais geral. Esse embaralhamento das balizas entre o
que é noticia ou nao pavimenta o caminho para contetdos que se
apresentam como noticias mas nao seguem preceitos jornalisticos,
isto é, nao resultam de apuracdo, nem se estribam em evidéncias,
abrigando doses variadas de ficcao. (CASTRO, 2021, p. 92)

As noticias falsas ou fake news sao consideradas por Indursky (2019,
p. 29) como “um processo de torcao discursiva realizado sob o efeito de uma
identificacao ideolégica.” Para a autora a tor¢ao discursiva ocorre no momento
do fato narrado pela midia, que projeta um efeito de verdade a algo que, de
fato, trata-se de uma falsificacao. Desse modo, no caso do leitor internauta
que ¢é afetado pelo efeito-leitor projetado — o efeito de sentidos triturados
— da-se a identificacao ideologica com os sentidos de uma falsificacao,
tida como verdade, pelo efeito de crenca. Dessa maneira, esse internauta

assume a posicao-sujeito de leitor triturado, pelo funcionamento da leitura

2 Fonte: https://nucleo.jor.br/garimpo/ratanaba-teoria-amazonia/ Acesso em 05/08/2022.
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parafrastica, que apenas reproduz sentidos, toma a linguagem em seu efeito
de transparéncia e “se caracteriza pelo reconhecimento (reproducao) do
sentido pelo autor” (ORLANDI, 2009, p. 56). O efeito-sentido de crenca
em um dado discurso como verdadeiro é abordado por Derrida (1996), ao

discorrer acerca da histéria da mentira:

mentir seria dirigir a outrem [...] um ou mais de um enunciado, uma
série de enunciados (constativos ou performativos) cujo mentiroso
sabe, em consciéncia, em consciéncia explicita, tematica, atual, que
eles formam asserc¢oes total ou parcialmente falsas; é preciso insistir
desde ja nessa pluralidade e complexidade, até mesmo heterogeneidade.
Tais atos intencionais sao destinados ao outro, a outro ou outros, a fim
de engana-los, de leva-los a crer (a no¢ao de crenca € aqui irredutivel,
mesmo que permaneca obscura) naquilo que é dito, numa situagao em
que o mentiroso, seja por compromisso explicito, por juramento ou
promessa implicita, deu a entender que diz toda a verdade e somente
a verdade. (DERRIDA, 1996, p. 9)

E importante frisar que o efeito de crenca produzido nas formulacées
dos discursos fakes faz o outro “[...] entender que diz toda a verdade e
somente a verdade”. Assim, a partir do efeito de crenca em uma suposta
verdade projetada e fixada na formula¢ao do discurso das fake news, temos
a producao do efeito-leitor leitura-triturada ou sentidos triturados,
que passa a funcionar a partir da identificacao do leitor com os sentidos de
uma leitura ja dada/projetada no discurso das fakes. Dessa forma, o efeito-
leitor é também um efeito-sujeito, um efeito de sentido, projetado como uma

unidade imaginaria, na formulacao do discurso, pois

Se temos, de um lado, a funcao-autor como unidade de sentido
formulado, em funcao de uma imagem de leitor virtual, temos, de
outro, o efeito-leitor como unidade (imaginaria) de um sentido lido.
Tanto a funcado-autor como o efeito-leitor atestam que no discurso o
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que existem sao efeitos de sentidos variados, dispersos, descontinuos,
sendo sua unidade construcao imaginaria (onde intervém a ideologia
e oinconsciente). Vale assim dizer que o efeito-leitor é uma funcdao do
sujeito como uma funcao-autor. (ORLANDI, 2001, p. 65-66, grifo meu)

A estudiosa postula, portanto, o efeito-leitor como “unidade (imaginaria)
de um sentido lido” (grifo meu). Ou seja, o efeito-leitor é assim definido
também como uma leitura possivel, considerando que “O efeito-leitor se da
no reconhecimento — identificacao do sujeito, gesto de interpretacao — de
uma leitura no meio das outras” (ORLANDI, 2001b, p. 70).

Dessa forma, em nosso entendimento, o efeito-leitor sentidos-
triturados é construido pelo sentido de uma verdade ja triturada e fixada
a formulacao da noticia falsa.

Vejamos a reproducao do seguinte Twitter de uma internauta, no site

“Nucleo do Jornalismo™:

Figura 5 — SD5: print de postagem do site Nucleo de Jornalismo

sobre a fake News “Ratanab4™s

g, Natan Safra Sive E1ED W
P
descobriram uma cidade encrme na regido da Amazonia
chamada por Ratanaba & &u td viclada nos wideos @
documentirins sabre 2220 nova descoberta, pap, 2804 a
i descoberta arquendogica da histornal

n A 0 Minden

Fonte: Elaborada pela autora (2022).
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13 Fonte: https://nucleo.jor.br/garimpo/ratanaba-teoria-amazonia/ Acesso em 05/08/2022.
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Destacamos, a seguir, a materialidade linguistica do Twitter (Figura 5):
“descobriram uma cidade enorme na regiao da Amazonia chamada Ratanabéa
e eu to viciada nos videos e documentarios sobre essa nova descoberta, pqp,
sera amaior descoberta arqueologica da historia”. Na materialidade linguistica
digital do Twitter (SD5 - Figura 5), sobre a postagem da suposta Ratanaba,
temos um funcionamento de adesao do internauta ao efeito-leitor leitura-
triturada, pois o leitor nao questiona o contetido dos videos, nos quais esta
“viciado”, mas absorve a leitura pronta sem gestos de interpretacao. Desse
modo, ocupa também uma posicao-sujeito de leitor-triturado.

Conforme postulamos em Cortes (2015), o efeito-leitor, no processo
discursivo, também projeta uma posicao-sujeito para o leitor internauta.
No discurso das fake news, o efeito-leitor sentidos-triturados funciona
intrincadamente ao efeito de crenca em uma suposta verdade, sendo esta
construida por um efeito de verossimilhanca, pois as formulacoes das fake
news sao construidas por um hibridismo de elementos de verdades parciais
com sentidos falsificados. Conforme Kalil Filho (2019), o funcionamento dos

discursos das fake news envolve um regime de crenca da informacao que

oferece ao fazer interpretativo valores como a verdade e a certeza. Ao
ler um jornal, o logotipo e a formata¢ao da informacgao, a objetividade
e o efeito de sentido de imparcialidade fornecem ao enunciatario um
leque de valores que opera, de antemao, um fazer persuasivo direcionado
a verdade e a certeza. Trata-se do regime de crenca da informacao,
oposto, por exemplo, ao regime de crenca da ficcionalidade, acionado
em contos literarios. (KALIL FILHO, 2019, p. 214)

A partir das consideracoes do autor, podemos pensar em um regime
de crenca proprio das redes sociais que integram as condicoes de produgao

do discurso das noticias falsas.
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Nessa trama, o efeito-leitor leitura-triturada projeta a posicao-sujeito
de reprodutor de fakes para o internauta, seguidor das redes. Nesse jogo de
relacOes e de embates ideoldgicos pode ocorrer tanto a adesao do internauta
ao efeito-leitor triturado, com a anuéncia a posicao-sujeito projetada, a
saber, a de reprodutor de fakes. Mas também pode haver uma posicao-
sujeito de antagonismo a esse efeito-leitor, qual seja, a posicao-sujeito de
triturador da leitura, aquele que produz gestos de interpretacao e, portanto,
nao reproduzira o discurso da falsificagao.

A maquina é o computador, mas quem alavanca os compartilhamentos
pelos gestos de clicks é o leitor de fakes, que ali também se transforma
em extensao dessa maquina que, ao funcionar em conjunto com
outros internautas, se tornam em uma maquinaria de automatizacao
discursiva (DIAS, 2019). Dessa forma, a maquinaria discursiva digital,
em nosso entendimento, funciona nao somente pela tecnologia, mas
pelos posicionamentos discursivos dos internautas, os quais, quando
interpelados ideologicamente, podem ser enredados e “presos” nessa
rede de fakes, se tornam “viciados” nas novidades digitais e noticias
falsas, conforme mostra o Twitter (Figura 5): “t6 viciada nos videos
e documentarios sobre essa nova descoberta” [...]. Nesse caso,
havendo a adesao ao efeito-leitor sentidos-triturados, o internauta pode
também ocupar a posi¢cao-sujeito de maquina reprodutora dos discursos
fakes, pelos gestos de compartilhamento efetuados.

Na plataforma Youtube, por exemplo, sao publicados iniimeros videos
de discursos fakes que, posteriormente sao compartilhados pelo envio de
links, como também os proprios videos sao compartilhados — na integra ou

parcialmente — apés downloads efetuados mediante o uso de aplicativos
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proprios, a exemplo do Whatsapp™. E importante observar que os videos e
postagens apagadas, uma vez constatados como fake news pela checagem
jornalistica, continuam a circular massivamente no Whatsapp, o que dificulta
bastante o controle da circulacao desses discursos falsos.

Assim, a interpelacao ideoldgica do internauta em sujeito divulgador das
fake news se da pelo efeito de crenca em uma suposta verdade, que funciona
intrincadamente ao efeito-leitor sentidos-triturados. Esse modo de circulacao
discursiva peculiar das noticias falsas nas midias digitais nos remete a um
redemoinho, que produz um impetuoso vento digital; por isso a materialidade
digital das fake news pode também ser pensada como uma “lingua de vento”
(DEBRAY, 2008), nesse caso, uma lingua de vento digital, que faz circular/
“arrastar” as fakes news de forma muito veloz, impulsionadas pelo efeito-
leitor sentidos-triturados, sem peso, que se sustenta pelo efeito de crenca e

de verdade. A lingua de vento é postulada por Debray (2008) como:

Fala flutuante, sem ancoragem na materialidade sensivel ou historica;
sintaxe sem semantica em que os signos jogam entre eles, no ar. A
nocao mesma de referente ou de realidade tendo desaparecido do
horizonte, esta lingua nao tem outro indice de verdade além dela
mesma. Quem fala tem sempre razao de dizer isto que se diz no
momento em que € dito, tem razao quem tem a dltima palavra [...].
(DEBRAY, 2008, apud ADORNO, 2016, p. 276)'

As consideracgoes de Debray (2008) sobre a lingua de vento se aplicam,

portanto, na formulacgao e circulacao do discurso das fake news, um discurso

4 O WhatsApp Messenger, que pertence ao Meta, é um aplicativo de de troca de mensagens e de
chamadas de video e de voz, usado por mais de 2 bilhoes de pessoas em mais de 180 paises.
Fonte: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt_ BR&gl=US.

5 Traducgao de Guilherme Adorno.
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que se impoe como a ultima palavra, e que nao tem outro indice de verdade
além dele mesmo. A lingua de vento, conforme Pécheux (2011, p. 22), é uma
lingua que serve ao “logro publicitario da linguagem comercial e politica”.

E também uma lingua ligeira, a lingua da propaganda:

E nesse espaco da modernidade capitalista, marcada pela légica
da administracao (a lingua de madeira do Estado) e pela “lingua
de vento” da propaganda, que a linguagem foi instituida como
“instrumento de comunicacao [...]; a era dos comunicados é, ao
mesmo tempo, a da comunicacao das ordens e a dos delirios
comunicados. (PECHEUX, 2011, p. 22)

Os “delirios comunicados” da modernidade capitalista funcionam hoje,
na era das tecnologias digitais, com os “delirios” digitais das fake news pela
lingua de vento digital. Dessa maneira, a fala flutuante ou lingua de vento da
propaganda estabelece relacoes parafrasticas com a lingua liquida, triturada,
cuja memoria é também liquida, flutuante e “sem ancoragem historica”.

Assim, o discurso das fake-news, materializado na lingua de vento
digital, projeta o efeito-leitor de sentidos-triturados e liquidos, sem peso de
memoria, e rapidamente se replicam e se multiplicam pelo compartilhamento

em/nas rede digitais.

3. GESTOS DE (IN)CONCLUSAO

Buscamos mostrar, neste estudo, o funcionamento dos discursos das fake
news nas redes digitais e sociais pelo viés do efeito-leitor, intrincadamente
ao jogo de relacoes imaginarias dos lugares e posi¢coes dos sujeitos na

trama discursiva.

CORTES, G. R. de O. Efeito-leitor e discurso fake news: a leitura triturada e a lingua de vento nas/em redes digitais.
Policromias — Revista de Estudos do Discurso, Imagem e Som, Rio de Janeiro, v. 7, n. 3, p. 233-262, set./dez. 2022.

DOSSIE

policromios = Setembro/Dezembro 2022 V. 7 ¢ N. 3 ¢ P. 257



DOSSIE

policromios  « Setembro/Dezembro 2022 = V. 7 * N. 3 = P. 258

Vimos que os sujeitos youtubers, administradores dos sites e perfis
das redes sociais, a partir desse lugar social, ocupa o lugar discursivo de
cacador de cliques; e, a partir desse lugar discursivo, pode ocupar distintas
posicoes-sujeito, a exemplo da posicao-sujeito divulgador de fake news
e mercenario digital, jA que as redes divulgadoras das noticias falsas,
assim como as redes sociais em geral, sao plataformas algoritmicas que
movimentam uma grande rede de negdcios digitais.

A leitura-triturada, enquanto um efeito-leitor em funcionamento
no discurso das fake news, foi pensada a partir do conceito de leitura-
trituracao preconizada por Pécheux (2016). Nesse processo discursivo,
a projecao ou antecipacao imaginaria do lugar do leitor como nao-
interpretante, que nao tritura os sentidos, coloca o sujeito-autor no lugar
de escuta, o que lhe permite também antecipar uma dada leitura ao texto,
que ¢ o efeito-leitor sentidos-triturados, uma leitura parafrastica que
repete e compartilha as noticias falsas, sem questionamentos.

O discurso das fake news — constituido pela lingua de vento digital — projeta
um efeito de crenca no discurso, como uma verdade. Nessa trama, projeta-se no
discurso, tanto o efeito-leitor de leitura-triturada/sentidos triturados, como também
as posigoes-sujeito de leitor triturado e reprodutor de fakes, para o internauta.

Assim, pode se instaurar tanto a cumplicidade ou o confronto com o
efeito-leitor e as posi¢coes-sujeito projetadas, conforme a movimentacao dos
sujeitos e dos sentidos no discurso. Em caso de adesao ao efeito-leitor sentidos-
triturados, o internauta, afetado pelo efeito de crenca e pela lingua de vento
digital, arrasta as noticias falsas e as espalham rapidamente pelas redes.

Mas também pode se instaurar os confrontos discursivos nas redes,

ja que o internauta pode romper com o efeito-leitor sentidos-triturados,
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mediante a posicao-sujeito de leitor triturador, interpretante, com outro
efeito-leitor, outras leituras, outros sentidos, que podem barrar a circulacao

dos discursos das fake news.
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