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RESUMO: O presente artigo tem como objetivo principal analisar o formato 4album visual,
tendo como corpus empirico de observa¢ao a obra How Big, How Blue, How Beautiful,
da banda britanica Florence + The Machine. Partindo-se do pressuposto de que as caracte-
risticas estéticas do album visual sdo derivadas do cruzamento entre o album fonogréfico,
o videoclipe e as narrativas cinematograficas, o artigo empreenderd uma andlise micro
contextual do formato na cultura digital, procurando investigar as estratégias de mercado
utilizadas na promocao da obra, bem como a sua dimensao estética e o seu impacto cul-
tural no contemporaneo. A hipdtese central deste trabalho é a de que o dlbum visual ma-
terializa a convergéncia mididtica entre os trés produtos supramencionados, instaurando
um modelo de frui¢do estética pautado pela especifica linguagem audiovisual do formato.
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ABSTRACT: The main objective of this article is to analyze the visual album format, using
the work How Big, How Blue, How Beautiful, by the British band Florence + The Ma-
chine, as the empirical corpus of observation. Based on the assumption that the aesthetic
characteristics of the visual album are derived from the intersection between the phono-
graphic album, the music video and the feature film, the article will undertake a contextu-
al macro analysis of the format in the digital culture, seeking to investigate the strategies
used to promote the work, as well as its aesthetic dimension and its cultural impact on
the contemporary. The central hypothesis of this work is that the visual album materi-
alizes the media convergence between the three products mentioned above, establishing
a model of aesthetic enjoyment ruled by the specific audiovisual language of the format.
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Love yourself, forgive yourself

You can’t love and forgive other people

If you don’t first of all love and forgive yourself

You have to realize that people are fallible beings

They make mistakes, they have to be excused from these mistakes
And allowed to continue on in this quest for a better life

ow Big, How Blue, How Beautiful é o terceiro album de estidio

da banda britanica Florence + The Machine, lancado no dia 29
de maio de 2015. Inevitabilidade, tristeza e redengdao sio temas que
atravessam as onze faixas musicais do projeto, narrando os altos e bai-
x0s da jornada existencial humana no mundo. Durante a divulgacdo do
projeto, a banda lancou seis videoclipes — pensados como nove capitulos
de uma mesma histéria — entre fevereiro de 2015 e abril de 2016. Por
fim, concluindo os trabalhos de divulga¢io do projeto, a banda langou
um média-metragem denominado The Odissey, que condensava todas
as faixas do dlbum em um mesmo projeto audiovisual. A banda utilizou
a sua pagina oficial no YouTube como canal para realizar todos os seus
lancamentos, dando protagonismo a esta plataforma como uma impor-
tante ferramenta mercadologica de distribui¢do e circulaciao de produtos
musicais e/ou audiovisuais no contemporaneo.

Nesse sentido, é importante termos em mente que a reflexao acerca
do formato aqui preconizado pelo dlbum visual ird se apropriar de es-
tratégias e estilos visuais diversos, como forma de compor uma narrativa
hibrida que transita entre as linguagens audiovisuais do videoclipe, do
cinema narrativo classico’ e até mesmo da fic¢ao seriada.® No entanto,
para além de suas caracteristicas visuais, procuramos langar luz ao fato

+ Texto narrado na abertura do capitulo 8, Delilah.

5 O cinema cldssico possui uma curva dramdtica caracterizada por um comego, um
meio e um fim, e sua segmentagao respeita a distin¢do por blocos, estabelecendo uma
divisdo em etapas que permite uma visdo clara dos acontecimentos narrativos, privi-
legiando-se uma triade linear que determina os pontos distintos em um filme (Zani,
2009, p. 133).

Muitas vezes os videoclipes se apresentam como capitulos de uma tunica historia,
principalmente os que se vinculam a determinados 4lbuns visuais. Algo que repousa
na redundancia e na repeti¢do de temas e personagens.
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de que a estrutura musicologica da musica popular massiva e a compo-
sicdo do album fonografico como um “pacote fechado” (De Marchi,
2004) também ira ditar as regras de composicao do formato, articulando
especificos arranjos narrativos em seu conteudo sonoro. Tais arranjos
dizem respeito a uma histéria narrada também através dos aspectos nao-
-visuais da musica, os quais produzem uma narratividade intrinseca a
esta forma cultural.

Entendemos, portanto, o album visual como um produto hibrido en-
tre a estética do album fonografico e a linguagem audiovisual do vi-
deoclipe, cuja constituicao pldstica também trara elementos narrativos
provenientes do cinema e da televisio. O album visual abrange todas (ou
a maioria das) faixas de um mesmo dlbum de musicas (Dalla Vecchia,
2020; Harrison, 2014; Gare, 2017; Korsgaard, 2017), escapando a in-
tencdao primordial dos videos musicais classicos” veiculados pelos canais
musicais surgidos no final do século xx.

Mathias Korsgaard (2017), ao discorrer sobre as caracteristicas estéti-
cas do videoclipe no contemporaneo, nos lembra que tal produto cultu-
ral “transcendeu seus proprios limites a tal ponto que € dificil determinar
onde tais limites terminam e onde outro produto audiovisual comega”
(p. 174). Em seu esfor¢o de sistematiza¢do deste produto no contexto
digital, o autor propde categorias que possam abarcar o amplo espectro
de formatos que circulam no ambiente digital; e, dentre eles, aponta
para o album length music video, no qual o videoclipe ganha a duracio
audiovisual andloga a dura¢ao de um album fonografico (p. 177). Com-
preendemos o dlbum visual como um produto que se enquadra nesta

7 Por videoclipe cldssico nos referimos aos videoclipes veiculados pelos canais musi-
cais televisivos entre as décadas de 1960 até meados dos anos 2000, os quais se ca-
racterizavam por serem audiovisuais produzidos para uma determinada musica de
trabalho retirada de um 4lbum fonografico. As musicas de trabalho sio obras mu-
sicais que participam das logicas de mercado inerentes a industria fonografica, uti-
lizadas como estratégia de visibilidade midiatica dos artistas que as performam. Os
videoclipes dessas musicas de trabalho funcionavam como importantes veiculos de
divulgacdo do dlbum e da imagem dos artistas/bandas na televisdo durante o periodo
cldssico dos videos musicais. Ver Goodwin, 1992; Holzbach, 20165 Kaplan, 1987;
Vernallis, 2004; Soares, 2013.
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categoria proposta pelo autor, possibilitando-nos refletir sobre o fato de
que sua configuragdo estética estd intrinsecamente conectada ao video-
clipe, possuindo apenas uma duragio superior aos videoclipes classicos.

Ja Cara Harrison (2014), ao falar sobre o visual album?® no contexto
contemporaneo, chama a atengdo para uma de suas caracteristicas mais
emblematicas: a “rela¢do direta entre o album visual e o dlbum fono-
grafico langado por um mesmo artista e/ou banda” (p. 10). Segundo a
autora, “a relagdo direta parece ser em termos do contetido musical e em
termos dos artistas que performam este conteudo sonoro” visualmente
(Harrison, 2014, p. 10). A relacdo direta, portanto, torna-se um aspecto
central do album visual, articulando uma unidade tematica entre o al-
bum de musicas e o seu equivalente audiovisual.

Outro ponto que Harrison (2014) e Korsgaard (2017) ressaltam ¢é a
existéncia de duas principais formas utilizadas por artistas contempo-
raneos na apresentagao do seu trabalho ao publico. A primeira forma
se caracteriza por ser um unico video em longo formato, cuja duragdo
englobaria todas (ou a maioria) das faixas sonoras de um determinado
album. Tal modelo de apresentagao conta com “fortes conexdes visuais e
liricas ao longo de todo o projeto audiovisual” (Harrison, 2014, p. 16),
as quais permitiriam ao espectador experimentar mais facilmente a obra
como um bloco ininterrupto. A segunda forma de apresentagao pode ser
caracterizada por conter uma faixa audiovisual® para cada faixa sonora,
funcionando como uma “coleciao de videoclipes” organizados em uma
sequéncia pré-determinada.

Mesmo que muitos artistas lancem o video continuo e o dlbum fono-
grafico simultaneamente, em geral o album visual é desmembrado em
videoclipes depois de lancado no mercado, como é o caso de Lemonade
(2016), da artista estadunidense Beyoncé Knowles. Jd outros artistas
nunca chegam a lancar um video continuo e ininterrupto para o album
visual, disponibilizando os videoclipes de forma separada, ainda que or-
ganizados em uma determinada sequéncia. Este é o caso do dlbum visual

8 Termo em inglés utilizado pela autora para se referir ao album visual.

> No contexto do dlbum visual, a faixa audiovisual é andloga ao videoclipe.
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Kisses, da artista brasileira Anitta,™ lancado diretamente em seu canal
no YouTube no dia 5 de abril de 2019.

No caso do album visual analisado por este artigo, como ja menciona-
do anteriormente, a construcdao audiovisual se deu de forma paulatina,
mesclando as duas estratégias de langamento supramencionadas. Nesse
sentido, refletir sobre as especificidades do album visual em analise é
também refletir sobre como a cultura digital reconfigura os produtos
musicais e audiovisuais neste complexo contexto comunicacional, ins-
taurando novos modelos de producio, distribui¢cao e consumo da musica
no contemporaneo.

O artigo esta estruturado em duas principais sessoes. Em um primeiro
momento, iremos realizar um resgate historico acerca das duas princi-
pais formas culturais que dao sustentagdo estética ao album visual, re-
fletindo também sobre como tais formas sdao reconfiguradas pela cultura
digital. Investigar o percurso de desenvolvimento do dlbum fonografico
e do videoclipe torna-se imprescindivel para compreendermos os valores
que entram em jogo na constru¢do plastica do formato, sem deixar de
levar em conta as pontuais estratégias narrativas provenientes do cine-
ma e da fic¢do seriada televisiva que o dlbum visual materializa em sua
estrutura interna. Em um segundo momento, iremos analisar a obra The
Odyssey, trazendo algumas categorias de analise proprias a este produto
audiovisual, tais como a sua dimensdo performadtica e os seus motivos
condutores visuais, os quais nos ajudam a refletir sobre uma unidade
tematica-conceitual associada a este formato.

o Esta segunda forma de apresentacdo do album visual conecta-nos diretamente a
uma ideia de audiovisual seriado, em que cada videoclipe funcionaria enquanto um
capitulo ou ato de uma suposta narrativa mais abrangente e coesa. Neste caso, di-
ferentemente do video continuo, existem interrupg¢des entre um videoclipe e outro,
fazendo com que a experiéncia estética proporcionada por este tipo de apresentagio
se torne mais fragmentada, em contraponto as propostas “continuas”, tais como as
que podemos experienciar em outros dlbuns visuais. Nesse sentido, os “episddios
audiovisuais” sdo organizados em uma sequéncia determinada, permitindo que as
diferentes “partes” do dlbum visual possam ser descoladas mais facilmente do todo
(para mais informacdes, ver Dalla Vecchia, 2020).
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A estética do album

Apesar da popularizacdo recente dos albuns visuais,'* a associacdo entre
lancamento de albuns em conjunc¢do com videos em longo formato nio
é um fenémeno novo. Albuns clissicos como The Wall (1979), do Pink
Floyd, Thriller (1982), de Michael Jackson e Discovery (2001), do Daft
Punk ja dialogavam com o formato em questdo. Nos tltimos vinte anos,
entretanto, a ascensdo das diversas formas de distribuicio musical por
meios digitais resgatou a poténcia do lan¢camento de singles™ e sua forma
mais flexivel de promocao, relegando o album fonografico ao segun-
do plano da produgio artistica. Artistas como Rihanna, Nicki Minaj e
Anitta, por exemplo, se mantém em evidéncia pelas constantes parcerias
langadas e pelo exaustivo trabalho de promocio de cangbes que nio
compdem um album especifico. Contudo, na contramio de tais langa-
mentos, ha um outro grupo de artistas que busca manter a experiéncia
do album por meio da constru¢do de trabalhos conceituais atrelados a
narrativas com comeco, meio e fim.

A ascensio de uma estética do album (De Marchi, 2004; Dias, 2004)
foi possibilitada pelo surgimento do LP em meados dos anos 1940 (Baia,
2011). Tal marco historico trouxe mudangas significativas para a indus-
tria fonografica, expandindo as possibilidades do campo artistico no
contexto de produgdo fonografica. Com o advento do album, muitos
artistas vislumbraram a possibilidade de criar trabalhos coesos em sua
temadtica sonoro-musical, encarando o formato como uma nova unidade
conceitual (Keightley, 2016; Montgomery, 2002; Pereira de Sa, 2006;
Waltenberg, 2016) capaz, talvez, de ser “uma estrutura integrada, algo

1t Como exemplo deste modelo de construgdo estética, podemos citar Lemonade
(Beyoncé, 2016), Dirty Computer (Janelle Monde, 2018), Forbidden (Todrick
Hall, 2018), Beyoncé (Beyoncé, 2013), Double Dutchess (Fergie, 2017), Blue
(iamamiwhoami, 2014), FireDust/Fire Fade (ToveLo, 2017), Mis Planes son Amarte
(Juanes, 2017), Kisses (Anitta, 2019), Reconstru¢do (Tiago lorc, 2019), Runway
(Kanye West, 2010), The Ballad of Cleopatra (The Lumineers, 2017), K-12 (Melanie
Martinez, 2019), entre outros.

2 O single se refere a musica de trabalho escolhida pelo artista e “retirada” do dlbum
para ser trabalhada nos meios de comunicagdo a fim de promover o artista e a sua
obra musical.
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mais do que o single e talvez algo maior do que a soma de suas partes”
(Montgomery, 2002, p. 16).

Will Straw (2009, p. 234), ao descrever as inovagOes tecnoldgicas
trazidas pelo Compact Disc em meados dos anos 8o, afirma que o pro-
tocolo de escuta do album — conceito cunhado pelo autor para cristalizar
a forma com que “um senso de personalidade do artista e de coeréncia
temadtica eram elaborados no decorrer das faixas” — se mantém presente
mesmo com a passagem do LP para o cD. Tal protocolo aponta para uma
certa “literacia midiatica” relacionada a pratica de escuta da obra musi-
cal compreendida em um determinado album, sublinhando a constante
interagao entre as dimensdes sonoras e paratextuais circunscritas a esta
experiéncia estética.

No entanto, a hegemonia cultural e econdmica que o cD experimen-
tou dos anos 80 aos anos 2000 veio a perder espago com a consolidac¢do
da rede mundial de computadores e com a crescente digitalizacao da
musica gravada. Em um primeiro momento, o MP3 significou uma re-
volucdo na forma de organiza¢io da industria, impactando de maneira
sem precedentes todas as esferas da producido, circulagio e consumo
da musica popular massiva™ (Sterne, 2003; Sterne, 2012). Frente a este
cendrio, a industria fonografica tentou de muitas maneiras barrar o com-
partilhamento ilegal de arquivos de dudio pela internet, entrando com
um processo contra o Napster# e embutindo um codigo digital contra
copias dos cps comercializados a partir desse momento. A principal

3 Entendemos a musica popular massiva como a musica gravada e distribuida em
larga escala por meios massivos de comunicacdo. No contexto contemporaneo, no
entanto, hd uma corrente problematizagio deste termo por autores vinculados aos
estudos de som e musica, pois na cultura digital o termo “massivo” ndo parece mais
se adequar as novas formas descentralizadas de distribuicao, circulagio e consumo
dos produtos musicais disponibilizados.

4 “Criado por Shawn Fanning e Sean Parker como um programa de compartilhamen-
to de arquivos em rede P2P em 1999, o Napster protagonizou a primeira luta no-
toria entre a industria fonografica e a internet, ji que permitia o compartilhamento
de MP3 de maneira ilegal na rede. Seu sucesso se deu de maneira extremamente ra-
pida, se tornando “viral” poucos meses ap6s seu lancamento, permanecendo como
a principal fonte de arquivos Mp3 até 2002” (Gnipper, 2019).
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reivindicagdo das grandes majors's dizia respeito a violacdo de direitos
autorais dos artistas, os quais sofriam com a reprodugao gratuita e ilegal
em larga escala do bem artistico e intelectual (Paiva, 2o171).
Percebendo a impossibilidade de lutar contra o novo paradigma, no
decorrer dos anos 2000 a industria tentou de muitas maneiras institucio-
nalizar o mercado fonografico na internet, desenvolvendo aplicativos de
compra e venda digital de musica tais como o iTunes.'® Alguns autores,
entretanto, sublinham o fato de que “as mudancas que afetaram a esfera
do consumo musical quando as atividades relacionadas a musica digital
comegaram a passar através da tela do computador geraram uma sen-
sacao de perda de significado e valor cultural em torno da experiéncia
musical” (Magaudda, 2011, p. 29).7 Este senso de volatilidade torna-se
parte integrante da retérica que propaga a morte do album no contem-
poraneo, considerando a desmaterializacio da musica um dos principais
pontos de ruptura na historia da industria fonografica.
Contra-argumentando a tese acima exposta, neste artigo buscamos
jogar luz ao fato de que passamos por um especifico momento de tran-
sicdo mididtica, no qual as formas culturais desenvolvidas durante o
século xx nao simplesmente deixam de produzir sentido no contempo-
raneo, pois sao o resultado de uma complexa relagio entre sociedade,

s As grandes gravadoras — a personificacio da Industria Fonografica — sao quase que
onipresentes em todo o mundo, representadas, principalmente, pelas companhias
Warner (EUA), Sony (Japao), BMG (Alemanha), EM1 (Reino Unido) e Universal, esta
ultima fruto da fusdo com a holandesa Polygram. O mercado fonografico global,
composto por estes e outros grandes conglomerados corporativos, arrecadou no
ano de 1998 um valor estimado em 36 bilhoes de dolares, segundo dados da 1¥p1
(International Federation of the Phonographic Industry), associacdo localizada em
Londres e responséavel pela representa¢do de gravadoras e selos musicais em todo o
planeta, agregando cerca de 1.500 empresas em mais de setenta paises.
iTunes é um reprodutor de dudio (e video, a partir da versdo 4.8) desenvolvido pela
Apple, para reproduzir e organizar musicas, arquivos de video e para a compra de
arquivos de midia digital. A iTunes Store é o componente do iTunes pelo qual os
usudrios podem comprar arquivos de midia dentro do préprio programa.
17 “The changes that affected music consumption when digital music activities began
to pass through the computer screen have generated a sense of loss of meaning and
cultural value around the musical experience”.
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cultura e tecnologia (Bolter; Grusin, 1999; Karakuyu, 2016). Se por um
lado o mercado de venda das midias fisicas comeca a entrar em declinio
a partir dos anos 2010, por outro ha um horizonte de escolhas cada vez
maior para os consumidores. A reflexividade estética'® (De Nora, 2004)
e a agéncia individual do sujeito, neste contexto, tornam-se as princi-
pais marcas do novo cendrio digital, em que albuns, mdsicas e outros
produtos compartilham uma mesma virtualidade imaterial estruturada
a partir de referéncias e convengdes historicamente sedimentadas em
outras midias. Nesse sentido, podemos perceber no contemporaneo uma
constante negociagao entre as formas do passado e as possibilidades di-
gitais do futuro, que se entrecruzam no presente e produzem especificos
arranjos estéticos, tais como os que se materializam no album visual.
No ambiente online, a musica é mais facilmente distanciada desses paratextos
que trazem uma carga simbdlica para ela no conjunto do dlbum. Apesar de al-
guns autores e criticos terem levantado a bandeira da morte do album, é claro
que ele continua sendo uma referéncia importante para a cultura musical, mes-
mo em tempos de compartilhamento de arquivos. Artistas ainda lancam albuns
e criticos se pautam neles para articularem seus discursos (Waltenberg; Polianov,
2015, p. 266).
Depois de anos de disputas judiciais e discursos catastréficos acerca da
“morte do dlbum” (Dantas, 2005), as plataformas de streaming musi-
cal, tais como o Spotify*® e o YouTube, caminham para se consolidarem
enquanto o novo modelo de neg6cios da industria fonografica contem-
poranea (Kischinhevsky et al., 2015). Na esteira das discussdes acima
mencionadas, o advento da musica digital e a consolidac¢do da internet a

8 Entendemos o conceito de reflexividade estética nos termos de Henrik Bodker (2004,
p. 20), cuja conceituagdo aponta para o fato de que “de varias maneiras mais ou
menos limitadas, ndo é mais o formato que enquadra a percep¢do, mas a percep¢io
que enquadra o formato. O ponto principal parece ser que as novas possibilidades
também ao nivel do consumo aumentam as demandas por uma reflexividade estética
no contemporaneo”, capaz de deslocar as linhas de for¢a da producio e distribui¢io
dos formatos fisicos para o consumo auto-reflexivo nas ambiéncias digitais.

v Spotify é um servico de streaming de musica lancado oficialmente em 7 de outubro
de 2008. E o servico de streaming mais popular e usado do mundo. Ele fornece con-
tetido provido de restrigdo concernente a questdo de direitos digitais de gravadoras
e empresas de midia (Orlowski, 2009).
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nivel mundial ndo anularam a importancia do formato preconizado pelo
album, pois sua forga conceitual e simboélica ainda é bastante evidente
nas plataformas de streaming. Como exemplo, podemos citar a propria
interface grafica do Spotify, no qual encontramos a aba “album” em
meio a outras abas tais como “musicas” e “playlists”. Tal mecanismo
organizacional nos ajuda a compreender o formato enquanto um ponto
de referéncia que ainda baliza o consumo musical no contemporaneo,
mesmo com o declinio do mercado fisico da industria fonografica.

O videoclipe

A fim de que possamos avangar nas discussoes sobre o adlbum visual, pre-
cisamos trazer a tona a dimensao audiovisual inscrita em sua constitui¢iao
plastica. Nesse sentido, ndo podemos deixar de salientar a importancia
nuclear do videoclipe para a consolida¢io de um regime visual inerente
a visualidade atrelada a musica popular massiva, a qual se diferencia
sobremaneira dos outros produtos audiovisuais que se consolidaram no
decorrer do século xx. Aqui argumentamos sobre uma especifica for-
ma de “assistir ao videoclipe”, entendendo-o enquanto um produto que
nio segue obrigatoriamente as convengoes estético-narrativas do cine-
ma (Bordwell, 2004) e nem da televisio dramatirgica (Williams, 2016),
ambas herdadas da linguagem teatral anterior ao advento do registro
da imagem em movimento. Acreditamos que o videoclipe da corpo a
uma pista visual que ndo procede em uma montagem sequencial e linear
das imagens. Tal padrio de montagem e ritmo acaba por costurar um
movimento audiovisual no qual a sugestao de uma narrativa parece ser
o elemento central e comum a grande parte dos videoclipes produzidos
na contemporaneidade (Goodwin, 1992; Korsgaard, 2017; Machado,
2000; Muanis, 20125 Vernallis, 2004; Vernallis, 2013).2°

2 Neste trabalho iremos nos referir ao videoclipe enquanto um meio audiovisual, tal
como postulado por Mathias Korsgaard (2017) em seu trabalho sobre o videocli-
pe na era pds-MTV. Tratar este produto cultural enquanto um meio compreende a
nogdo de que existem muitos géneros inscritos em sua forma expressiva (epicentros
estéticos sedimentados e condicionados pelos géneros musicais), e que, portanto, o
videoclipe enquanto meio abarcaria uma nogdo mais globalizante acerca deste tipo
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O videoclipe tal como o conhecemos hoje comegou a se espraiar pela
televisdo a partir da década de 1960 (Korsgaard, 2017, p. 18), consoli-
dando-se de forma paulatina no decorrer das décadas seguintes (Holz-
bach, 2016). Podemos dizer que, em seu apogeu televisivo,** este produ-
to audiovisual construiu, sedimentou e convencionou algumas marcas de
estilo que se perpetuam até os dias atuais, colaborando na defini¢ao de
algumas caracteristicas intrinsecas a estética do videoclipe. A principal
delas diz respeito a estrutura musicoldgica de sua pista visual, a qual se
ancora na performance musical materializada pela can¢io que lhe da
origem. Seguindo esta linha de raciocinio, a0 mesmo tempo em que o vi-
deoclipe ird empreender uma “visualizacdo da musica” que o estrutura,
ele também irda “musicalizar a visio” do espectador (Korsgaard, 2017).

Seguindo as pistas de Thiago Soares (2013, p. 145), “tentamos em-
preender o argumento de que os videoclipes performatizam as cangoes
que as originam, propondo uma forma de ‘fazer ver’ a cancdo a partir
de codigos inscritos nas proprias cangdes populares massivas” e a sua
inevitavel relagio com os enderecamentos mercadologicos da industria
fonografica e as escolhas estéticas inscritas pelos géneros musicais. Si-
mon Frith (1996), ao discorrer sobre as performances relacionadas a
musica popular massiva em seu livro Performing Rites: On the Value
of Popular Music, sublinha o fato de que tal ato performatico funciona
enquanto uma ponte comunicativa entre a producdo simbdlica do artista
e a recepgao sensivel desta performance pelo publico, no qual uma série
de regras formais e modos de espectatorialidade entrardo em jogo na
constitui¢io de um regime de visualidade estabelecido especificamente
entre artista e publico.

de linguagem audiovisual. Outro ponto a ser sublinhado diz respeito ao fato de que,
nos dias atuais, toda forma de expressdo artistica audiovisual é —em maior ou menor
grau — digital. Entdo dizer que a cultura digital em si seria um meio seria muito limi-
tador, haja vista a gama variada de produtos audiovisuais, textuais e musicais que
povoam as plataformas de streaming contemporaneas.

» A Era de Ouro do videoclipe é o periodo compreendido entre os anos 8o e 9o, no
qual este produto cultural viveu uma vasta hegemonia economica, social e cultural
em grande medida através do surgimento e expansdo dos canais musicais televisivos,
em especial a MTV.
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O que nos chama a aten¢do na argumentacdo de Frith (1996) é o fato
de que o autor interpreta o videoclipe como um meio audiovisual que
tomara como referéncia as convencdes performadticas ja presentes hd
muito tempo na historia da musica gravada, reconfigurando-as em novos
dispositivos tecnoldgicos e em novas ambiéncias midiaticas.

O video pop é importante, em outras palavras, ndo porque obriga os musicos a
se apresentarem de maneiras novas e inventivas (embora as vezes o facam), mas
sim porque necessariamente se baseia (e, portanto, chama a nossa ateng¢io) para
as convengoes performadticas j estabelecidas na industria e as adapta a novas
circunstancias tecnoldgicas e comerciais. [...] Da minha perspectiva, portanto, os
videoclipes sio menos interessantes como minifilmes, como narrativas visuais,
do que como tipos ideais de performance, como molduras visuais, e as diferengas
mais 6bvias entre os estilos de videoclipes refletem convengbes musicais e nio
cinematograficas (Frith, 1996, p. 224).>
Com a consolida¢do da cultura digital a nivel global, uma nova configu-
ragao socioecondmica e cultural se impoe com a ascensao de diferentes
plataformas de streaming audiovisual, tais como o YouTube e o Netflix.
Tais ambiéncias digitais afetam diretamente a linguagem do mercado au-
diovisual como um todo, transformando a cultura digital como o lugar
privilegiado de andlise acerca dos fluxos estéticos que se entrecruzam
no contexto atual.E importante destacar que em vez da leitura da cons-
tru¢do de uma hierarquia entre as midias, o texto entende o videoclipe
como um dos produtos de uma grande estrutura de linguagem mididtica
que se retroalimenta. Parte dos experimentalismos presentes na MTV, por
exemplo, pode ser visto em obras cinematograficas ou na Tv e vice-versa.

The Odyssey entra neste contexto pos-2010 nao sé na construcdo de

uma narrativa transmididtica, mas também pelo acionamento de dife-

2 “The pop video is important, in other words, not because it compels musicians to
perform in quite new ways (though it may sometimes do this), but in the way it ne-
cessarily draws on (and therefore brings to our attention) established performing
conventions and adapts them to new technological and selling circumstances. |...]
From my perspective, then, music videos are less interesting as minifilms, as visual
narratives, than as ideal types of performance, as visual frames, and the most ob-
vious differences between video styles reflect musical rather than filmic conventions.
As we’ve seen, different pop genres offer quite different accounts of the relationships
between performer and audience, performer and song, performer and performer”.
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rentes formas de distribui¢io que impactaram diretamente a industria
fonografica nos ultimos anos. O uso do YouTube como principal veiculo
dos videos é sintomatico e atende a uma das estratégias mais recorrentes
do mercado musical no contemporaneo.

A Odisseia

Como mencionado anteriormente, Florence + The Machine se utilizou
das duas formas de apresentacdo do conteudo audiovisual ao publico.
Em um primeiro, a artista langou de forma paulatina os videoclipes do
projeto em seu canal do YouTube. Cada video parecia funcionar enquan-
to capitulos da jornada empreendida pela artista no projeto, instituindo
uma forma seriada de apresentagio da obra. Desta forma, os videos
musicais ganham um estatuto de independéncia com relagio ao bloco
audiovisual continuo da obra. Esta forma temporalmente espacada de
lancamento nos faz pensar sobre o fato de que cada video musical pode
ser “descolado” do projeto audiovisual maior, sem que a sua inteligibi-
lidade enquanto obra de arte seja prejudicada com este movimento de
flexibiliza¢ao.

A banda disponibilizou em seu canal do YouTube uma versdo final
do projeto aproximadamente um ano apoés o langamento do album fo-
nografico no mercado, no dia 13 de junho de 2016. O titulo do video
continuo é The Odyssey, tem duracdo de 48 minutos*? e retne todos os
videoclipes lan¢ados anteriormente em um mesmo bloco, sem interrup-
¢Oes entre uma faixa audiovisual e outra. Nesta forma de apresentagio,
o album visual poderia ser aproximado dos ditames cinematograficos,
em que uma peca audiovisual é apresentada continuamente tal como
em um filme em média-metragem.>* O que nos parece interessante ser

3 Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=HajiEqQEtIRY&t=1s Acesso em:
30 abr. 2019.

* No Brasil, a Medida Provisoria 2.228, de 6 de setembro de 2001, em seu capitulo
1, “das defini¢bes”, artigo 1.°, inciso viil, definiu a obra audiovisual de média me-
tragem como “aquela cuja duragio é superior a quinze minutos e igual ou inferior

a setenta minutos”. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/mpv/2228-
1.htm. Ja a expressdo “moyen métrage” é largamente utilizada na Franca para filmes
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sublinhado aqui é uma maior agéncia individual do sujeito perante as
possibilidades de consumo da obra, a qual pode funcionar enquanto
uma narrativa audiovisual em longo formato ou uma narrativa episodi-
ca, imbuida de um carater mais fragmentado.

Lancamentos audiovisuais Datas

How Big, How Blue, How Beautiful (teaser do dlbum) 10 fev. 2015
What Kind Of Man (The Odyssey, Chapter 1) 12 fev. 2015
St. Jude (The Odyssey, Chapter 3) 23 mar. 2015
Ship To Wreck (The Odyssey, Chapter 4) 13 abr. 2015
Lancamento do Album Fonogrdfico 29 mai. 2015
Queen of Peace & Long and Lost (The Odyssey, Chapters 5 and 6) 27 jul. 2015
Delilah (The Odyssey, Chapter 8) 21 out. 2015
Third Eye (The Odyssey, Chapter 9) 25 abr. 2016
The Odyssey (Full film, directed by Vincent Haycock) 13 mai. 2016

Podemos observar neste projeto uma intrincada articula¢ao de lingua-
gens que estabelece experimentagdes diferenciadas, nao s6 no periodo de
lancamento do album como estratégia pontual, mas sim durante toda a
divulgacdo do material. Como abordado introdutoriamente, ha um ca-
rater pessoal que se reflete na dimensao artistica da producao, mas que,
simultaneamente, atende a uma intensa logica de mercado. Tal estratégia
¢ pautada pela trajetoria que se inicia no lancamento do teaser* em 10
de fevereiro de 2015, € que termina no langamento do média-metragem
ao fim do trabalho de divulgac¢do. Esta ampla e ambiciosa estrutura

entre 30 e 60 minutos de dura¢do. O termo também é bastante utilizado na Itilia
(“medio metraggio”) e nos paises de fala hispanica (“mediometraje”). Desde 2008, o
Festival Max Ophiils para filmes falados em alemao possui uma premiagao especifica
para o melhor filme de média metragem (“Mittellangfilm”). Disponivel em: https://
web.archive.org/web/20110925205928/http://www.brive.net/3260.php#; https://
ffmop.de/. Acesso em: 30 mai. 2020.

» Na industria fonografica, o feaser é caracterizado enquanto uma estratégia promo-
cional que visa angariar a aten¢do do publico para um determinado lancamento
musical. Ou seja, antes do lancamento oficial do material, o artista ou banda dis-
ponibiliza um trecho de uma nova musica que, por padrio, possui 30 segundos de
duracdo. Dessa forma, os fis sio atraidos pela parte da cangao divulgada e incenti-
vados a compré-la na integra ap6s o lancamento.
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narra um percurso de perda, dor e superagio que pode ser apreendida
de maneira serializada, se considerada a forma de langamento dos vi-
deoclipes, ou consolidada em uma forma continua, se considerarmos o
produto final (figura 1).

i -
Xtk -

Figura 1. Printscreens de telas do YouTube no qual os videos de The Odyssey

se encontram. Na imagem da esquerda podemos ver o videoclipe da faixa Ship

To Wreck. Na imagem da direita podemos ver o dlbum visual apresentado de

forma continua.
Sobre o aspecto criativo do projeto, em entrevista ao Austin City,>
Florence Welch, vocalista da banda, destacou que a persona criada para
o album reflete alegoricamente uma série de eventos pessoais provenien-
tes da vida durante as suas turnés e a transi¢do para a vida adulta por
meio de uma reconstrugdo catartica. A cantora reflete sobre o percurso
iniciado na solidao das composi¢des até as apresentacoes em grandes
arenas e as perdas implicadas neste processo de autodescoberta. Floren-
ce sublinha ainda a dimensio performatica do album, afirmando que o
trabalho corporal por meio da danga foi importante para narrar a his-
toria que pretendia contar. Este aspecto serd retomado posteriormente
ao analisarmos os codigos visuais presentes no album visual (figura 2).

A visdo em torno do projeto audiovisual do dlbum partiu do diretor
de videoclipes Vincent Haycock, que ja havia trabalhado com a banda
no videoclipe Lover to Lover, quinto single de Ceremonials, langado

*6 Entrevista disponivel em: https://youtu.be/l GhKAgtusw Acessado em: 26 mar.
2020.
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em 2011. O diretor assina a direcdo do album visual The Odyssey, re-
ferindo-se a este trabalho como a “criacdo de uma tempestade” (Bulut,
2016),*” no qual os altos e baixos da odisseia vivida pela protagonista
se entrecruzam no decorrer das faixas apresentadas. Haycock também
sublinha a importancia dos movimentos coreograficos para a narrativa,
pois tal como o diretor aponta em entrevista para a revista Dazed,
danca nos da a liberdade de realmente entrar em um realismo magico,
porque vocé ja estd quebrando a dimensdo da narrativa linear. Isso nos
permitiu tornar este filme muito mais metaférico” (Bulut, 2016).>*

Figura 2. Frames da entrevista concedida ao portal Austin City.

Para analisar de forma apropriada a narrativa audiovisual proposta pelo
projeto em analise, precisamos trazer a tona a reflexao de Cara Harrison
(2014), na qual a autora discorre sobre a relacdo entre o conteido so-
noro e o contetdo audiovisual de um determinado album. Para além da
relagdo direta entre um produto e outro, ja mencionada na introducio
deste artigo, a autora chama a atencdo para o fato de que ha uma liber-
dade criativa no que diz respeito ao ordenamento sequencial do conteu-
do presente no album visual, tal como podemos perceber na sequéncia
inicial de The Odyssey.

»7 Disponivel em: https://www.dazeddigital.com/music/article/30879/1/florence-wel-

ch-and-vincent-haycock-discuss-the-odyssey Acesso em: 31 mai. 2020.
8 “Dance allows you the freedom to really get into a magical realism, because you’re

already breaking the dimension of linear narrative. It allowed us to make this film
way more metaphorical”.
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O album visual se inicia com uma grande introdugio silenciosa, na
qual vemos primeiro um longo plano sequéncia de uma grande cidade
vista de longe. Depois de um rapido didlogo em um carro em movimento
entre a vocalista, Florence Welch, e um personagem que aparenta ser
seu par romantico, a cancao What Kind of Man inicia. No entanto, no
album fonografico, esta musica é a segunda faixa da obra, e ndo a pri-
meira (ver tabela 1). Logo depois da apresentacdo da musica, Florence
aparece cantarolando a capela a terceira faixa do disco e a faixa titulo
do dlbum musical, How Big, How Blue, How Beautiful. Na sequéncia,
a artista comega a performance de St. Jude que, no album fonografico,
¢ a décima faixa musical.

Tendo-se em vista esta primeira se¢ao da obra, precisamos levar em
considerac¢do o fato de que, apesar de haver uma relag¢do direta entre o
album fonografico e o album visual, as faixas musicais podem ser rear-
ranjadas e dispostas em ordens distintas, diferenciando-se entre si em
alguma medida a partir da jornada proposta em cada produto.

E importante destacar, no entanto, os componentes que garantiram a
ideia de continuidade entre os videoclipes e, por fim, como The Odyssey
pode ser visto como o complemento de How Big, How Blue, How Beau-
tiful. Durante a divulgac¢ao dos clipes, os videos sempre eram encerrados
com um cliffhanger* que apontava para os langcamentos seguintes. A an-
cora que estabelece o elo entre os videoclipes e a constru¢do da narrativa
no album visual é exibida em What Kind of Man. O acidente de carro
apresentado no fim do video se anuncia como o ponto de virada que de-
fine a odisseia tragica da obra. E importante destacar que este videoclipe
ja apresenta cenas contidas nos videos de outras faixas audiovisuais, tais
como St. Jude e Delilah, estabelecendo uma aparente continuidade visual
entre os capitulos.

Além disso, é possivel resgatar outros itens que ficam evidentes em
frames especificos. A ideia de progressao narrativa e a transi¢ao tematica
entre melancolia, imensiddo e beleza podem ser associadas com princi-
»  Cliffhanger, ou gancho narrativo, € um recurso muito comum na ficcao seriada ou

em franquias cinematograficas, em que um desfecho narrativo pré-anuncia uma con-

tinuacao futura da historia.
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pios de edi¢ao, que vao desde a fragmentagdo e do caos apresentados por
What Kind of Man até a linearidade narrativa e o plano sequéncia que
conduz o clipe de Third Eye, altima faixa que compode o dlbum visual.
Outro fator determinante é a manuten¢do do protagonismo da vocalista,
que se mantém como principal elemento que navega entre os diferentes
estagios emocionais apresentados na obra. Algo passivel de resgate tanto
pelo acompanhamento das desventuras de Welch quanto pelo transito
entre tempos diferentes, como € possivel observar no video de Queen of
Peace, ou até mesmo pelas vestimentas que possibilitam a compreensao
da ideia de transformacio, como pode ser observado no contraste da
protagonista nos capitulos 1 e 9 (figura 3).

-

Figura 3. Frames de What Kind of Man e Third Eye: videoclipes que narram o
inicio e o fim da jornada proposta pelo dlbum visual.

Na experiéncia do album visual, o titulo How Big, How Blue, How
Beautiful é o fio condutor (Harrison, 2014) para as temdticas da obra:
a imensidao da morte, a tristeza do luto e a beleza da superacio. Estes
trés estagios sao divididos entre as faixas presentes em The Odyssey em
uma constru¢ao que impde ao espectador a condi¢do de testemunha
dos fatos, devaneios e emocoes da protagonista. Enquanto o capitulo 1,
conduzido pela faixa What Kind of Man, dialoga com a perda da pessoa
amada, os capitulos 3, 4, 5 € 6 (compostos respectivamente pelas can-
¢oes St. Jude, Ship to Wreck, Queen of Piece e Long and Lost) narram
o periodo de tristeza e melancolia exemplificado pelo comportamento
destrutivo e sua relagio com as lembrancas. O ponto de virada surge em
Delilah, que se anuncia como o capitulo 8 do dlbum visual e apresenta o
resgate das for¢as que culmina no video da faixa Third Eye, responsavel
por concluir a narrativa ao narra a superagiao da protagonista.
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A dimensao performatica do album visual

Como ja mencionado anteriormente, entendemos que uma das princi-
pais convengdes estéticas perpetuadas pelo videoclipe esta centrada na
performance musical, fazendo com que a presenca da star persona® seja
um dos principais articuladores da producao de sentido desta forma cul-
tural. Ao compreendermos o dlbum visual enquanto um desdobramento
contemporaneo do videoclipe, utilizando-se desta linguagem audiovisual
para a construgao de suas especificidades estéticas, podemos definir a di-
mensido performatica do dlbum visual como uma de suas caracteristicas
mais proeminentes. Esta dimensao acaba por imprimir uma continuida-
de aparente entre uma faixa audiovisual e outra, colaborando para uma
espectatorialidade ininterrupta e sedimentada em torno de uma mesma
performance musical.

Ao refletirmos sobre o conceito da performance, estamos pensando
em uma especifica forma de analise que esta ancorada no corpo que per-
forma determinada peca musical e todas as particularidades inerentes a
forma com que este corpo manifesta os padrdes formais e estéticos da
musica que lhe da origem. Nesse sentido, mais do que pensar em uma
continuidade audiovisual ancorada no aspecto narrativo da historia ou
na montagem cronoldgica do material visual, procuramos salientar a
forca do corpo e da voz que canta, os quais nos guiam por entre as fases
da odisseia preconizada pelo album visual em estudo.

Simon Frith (1996) é um dos autores que vai chamar atengao para a
importancia da star persona na fruicao estética da musica, sublinhan-

3 Entendemos por star persona a imagem publica construida pelas(os) artistas inseri-
dos(as) nas logicas da industria fonografica contemporanea. Tendo-se em vista que
na cultura digital tais artistas sdo convocadas(os) a construir uma performance mi-
didtica que transcende um videoclipe especifico (e que se propaga também para as
suas redes sociais, por exemplo), argumentamos sobre a existéncia de uma persona
publica construida e sustentada por estes artistas nos mais variados espacos pelos
quais transitam. Podemos dizer que esta star persona — no contexto da industria fo-
nogréfica — é uma faceta artistica que se encontra no limiar entre a ficcionalidade da
vida publica e a “realidade” da vida privada, ainda que tal oposi¢do ndo seja tdo di-
cotémica quanto parega (Ahonen, 2007; Shapero, 201 5; Marshall, 2010; Harrison,
2014; Goodwin, 1992; Vernallis, 2004).
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do o fato de que o que estamos consumindo enquanto ouvintes nio é
exatamente a musica em si, mas a performance da musica encenada e
entoada pelo artista. Nesse sentido, o que estd em jogo na performance
musical é a forma com que determinado artista ird cantar e gestualizar
determinada cangdo. Assim, o elemento mais importante e “permanen-
te” da musica pop € a star persona e os seus modos particulares de evocar
a fantasmagoria de performances passadas, sempre as atualizando no
momento presente.

Jeder Janotti Junior (2016) traz apontamentos interessantes na refle-
x40 sobre a desconstru¢ao de paradigmas que costumam separar dico-
tomicamente o que seria verdade e o que seria fic¢io no contexto destas
performances. Para o autor, a performance no pop seria como “um efeito
de presenca, do que se apresenta, sem uma perspectiva representativa
que suponha uma postulag¢do ontoldgica do ser que re-presenta, do ‘su-
jeito por trds da mascara’” (p. 358). Nesse sentido, ainda segundo Ja-
notti Junior, nés “precisamos considerar que o audiovisual no universo
da musica popular massiva é parte de uma complexa rede de coletivos
humanos e ndao-humanos que compoe escutas conexas que integram mu-
sica, audiovisual, entrevistas” (2016, p. 358), perfis em sites de redes
sociais, apresentagbes ao vivo e em programas de televisao, e que, por-
tanto, esta submerso por um cenario midiatico bastante singular.

No projeto de compreensdo da performance audiovisual empreen-
dida pelos intérpretes na musica popular massiva, os autores ressaltam
a existéncia de uma assinatura autoral, corporal e vocal do artista que
performatiza determinada peca audiovisual, ainda que o videoclipe nio
seja de exclusiva autoria de quem o canta. Na nocdo de assinatura au-
toral da performance nio € reivindicada uma suposta verossimilhanca
com a “realidade” vivenciada pelo sujeito que performa, mas sim uma
constru¢ao midiatica galgada na propria ideia de que esta performan-
ce é também uma fic¢do, ainda que nio seja completamente irreal. Tal
relato sonoro-visual conjuga-se enquanto uma estratégia na busca por
autenticidade, sabendo que o publico é co-construtor desta performance
midiatica e que, portanto, a leitura do fa sobre o artista é parte funda-
mental e constituinte de qualquer expressao artistica.
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Trazendo a tona a dimensdo performatica do dalbum visual para o
debate, empreendemos o argumento de que a narrativa mididtica da
star persona se coloca como um dos elementos centrais do formato, per-
mitindo-nos refletir sobre uma das muitas caracteristicas que unificam
tal obra audiovisual em torno de uma mesma atmosfera. Desse modo,
Florence parece se tornar uma espécie de arcabouco midiatico no qual
a iconografia disponivel acerca da artista passa a se tornar um marco
referencial para o consumo de seus trabalhos. A star persona de Florence
Welch se transforma na “protagonista” do enredo apresentado em The
Odyssey, possibilitando que uma narrativa no limiar entre o publico e o
privado se manifeste no projeto audiovisual em analise neste trabalho.

Os motivos condutores visuais

Ao acionarmos a ideia de um suposto fio condutor que conduziria a te-
matica da obra, nos colocamos diante de outro aspecto que parece impri-
mir uma ideia de continuidade entre todas as faixas audiovisuais presen-
tes em The Odyssey. Uma das categorias analiticas utilizadas por Cara
Harrison (2014), e que nos parece pertinente trazer a tona na analise do
album visual, é o que a autora chama de motivos condutores da narra-
tiva apresentados de maneira visual. O motivo condutor (leitmotif), em
sua defini¢do musical mais popularmente associado as 6peras de Richard
Wagner, é “um tema [...] cujo propdsito seria representar ou simbolizar
uma pessoa, objeto, lugar, ideia, estado de espirito, for¢a sobrenatural
ou qualquer outro elemento em um trabalho dramatico” (Whitall apud
Harrison, 2014, p. 42).>* Um visual leitmotif, na concepcdo trabalhada
por Harrison, se caracteriza por ser qualquer elemento visual que se
apresenta e reapresenta constantemente no decorrer de um mesmo al-
bum, criando uma liga¢do entre as faixas e fazendo com que a obra se
torne tematicamente coesa.

Tal categoria analitica ja é antecipada nos estudos de Carol Vernal-
lis (2004) acerca dos mecanismos estéticos empregados pelo videoclipe
31 “A theme |...] whose purpose is to represent or symbolize a person, object, place,

idea, state of mind, supernatural force or any other ingredient in a dramatic work”
(traducdo nossa).
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na constru¢do de sua producio de sentido. Carol Vernallis (2004), ao
refletir sobre os parametros musicais que se encontram inscritos na tes-
situra audiovisual dos videos musicais, afirma a centralidade das “rimas
visuais” como um importante articulador da experiéncia audiovisual
deste produto. As rimas visuais podem ser caracterizadas pela constante
repeti¢io de uma pletora de elementos visuais que, “em conjunto com
movimentos de cimera e uma montagem rapida, cria um senso de conti-
nuidade visual que se iguala ao fluxo musical” (Vernallis, 2004, p. 159)
da cancio.

Tal estratégia se ancora em uma nog¢ao circular e repetitiva inerente
a estrutura musical padrao da musica popular massiva,?* lembrando-
-nos sempre de que estamos diante de um produto audiovisual bastante
particular, que vai cooptar as diretrizes estéticas advindas da musica
popular massiva a fim de criar um semblante audiovisual para a cangao.
Tais rimas visuais, ao pensarmos na estrutura mais abrangente do album
visual, poderiam ser aproximadas dos motivos condutores visuais,*? aju-
dando na construcdo de uma certa continuidade aparente entre uma
faixa audiovisual e outra.

Acreditamos que esta categoria se torna util na analise do dlbum vi-
sual tendo-se em vista a ndo cronologia e a ndo continuidade caracteristi-
cas da linguagem audiovisual do videoclipe. Neste caso, compreendemos
que o motivo condutor parece ser uma no¢ao mais fluida, atrelada ao flu-
xo ritmado da musica popular massiva e suas formas nao-visuais de nos
contar uma histéria. Os motivos condutores, nesse sentido, empregam
uma continuidade visual aparente entre as faixas audiovisuais sem con-
forma-las a uma linearidade cronoldgica e sem que precisemos analisar
o formato através de uma lente exclusivamente narrativa. Nesse sentido,
32 Sublinhamos, neste trabalho, a existéncia de uma gama varidvel de possiveis estru-

tura¢bes musicais compreendidas no universo da industria fonogrifica. Apenas sa-

lientamos as trés secdes imprescindiveis a uma can¢do e que serdo majoritariamente
repetidas em uma infinidade de musicas populares. A muasica popular massiva, via
de regra, divide-se geralmente em trés principais se¢des musicais: o refrdo, os ver-
sos e as pontes que irdo fazer a ligacdo entre os versos e os refroes, os quais podem

conter variagdes principalmente na introducdo e na conclusao da mesma.
33 Traducdo livre do conceito de visual leitmotif, proposto por Cara Harrison (2014).

>REVISTA BRASILEIRA DE MUSICA, V. 33, N. T, JAN.—JUN. 2020 * PPGM-UFR]



UMA ODISSEIA EM NOVE ATOS

tal categoria parece se adequar as limitag¢bes tedricas apresentadas por
um formato tao complexo quanto o album visual.

Um dos motivos condutores mais evidentes em How Big, How Blue,
How Beautiful pode ser percebido como uma gestualidade especifica
realizada por Florence Welch e que se repete em varios momentos do al-
bum visual em questdo. Tal gestualidade se concentra na artista levando
suas maos a boca, como se este gesto a lembrasse do gosto deixado pelo
homem que, no enredo do album visual, a protagonista amara (figura 4).

Figura 4. Frames de momentos distintos de The Odyssey, no qual podemos ver
uma gestualidade especifica sendo realizada por Florence Welch.

Tal movimento coreografico imprime uma continuidade aparente entre
os diversos capitulos apresentados pelo projeto, possibilitando-nos as-
sistir a uma obra coesa e continua. Pelo fato de tal gestualidade ser re-
petida inameras vezes no decorrer da narrativa, o espectador acaba por
criar uma ponte metaférica entre tal movimento e a dimensdo tragica da
odisseia vivida pela protagonista. Ao sermos confrontados com a mao
levada a boca, rapidamente acionamos a ideia da morte e do luto vivido
por Florence, que se utiliza deste gesto como uma maneira de tornar pre-
sente 0 homem com o qual mantinha um relacionamento amoroso. Este
movimento coreografico, nesse sentido, ndo so torna latente a lembranca
do relacionamento amoroso e do estagio de luto pelo qual a protagonis-
ta passa, mas também materializa um estado de espirito especifico, que
conjuga toda a narrativa em torno de um mesmo motivo condutor.
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Consideracoes finais

Atualmente, a unido das possibilidades apresentadas pela ascensdo do
digital, atrelada as necessidades do mercado fonografico e as transfor-
macgdes em curso na cultura audiovisual, trouxe o album visual para o
centro mercadologico dos lancamentos musicais de grande investimen-
to. A aceitabilidade do formato cria terreno fértil para a construcio
de estudos e pesquisas baseadas nas diferentes linguagens audiovisuais
possiveis atreladas a este tipo de langamento. The Odyssey apresenta de
maneira pontual uma possibilidade de analise que destaca a interse¢dao
entre diferentes formas de linguagem audiovisual e introduz parte da
nova configura¢ao do mercado musical, algo que dialoga com as lingua-
gens televisiva, cinematografica, do videoclipe e que estd presente nas
novas plataformas digitais, sem necessariamente construir uma hierar-
quia entre elas. Nos ultimos anos, pode-se resgatar outros projetos que
apresentam paralelos com a forma de langamento e divulgagao do album
que € objeto deste artigo, tanto na musica pop quanto em outros estilos
musicais, como nos casos de Lemonade (2016) de Beyoncé ou Anima
(2019), langado por Thom Yorke, vocalista da banda Radiohead.
Entender a negociagdo entre a fluidez estética e as estratégias de mer-
cado inscritas no album visual nos permite compreender a conversdo de
uma catarse individual e particular em um produto midiatico de amplo
alcance, bem como a participagdo destas obras na carreira de um dado
artista. Cabe destacar, portanto, que a analise ndo se propoe a falar sobre
sobreposicoes do carater artistico frente ao mercadologico e vice-versa,
mas pensar em como 0s componentes que garantem a circulagio da
obra se articulam em um projeto que tensiona a subjetividade autoral e
o carater massivo dos dlbuns visuais. Neste sentido, cabe destacar que o
presente texto entende HBHBHB/The Odyssey como um momento par-
ticular tanto na trajetéria da banda quanto da industria de um modo
geral. Algo que nio se configura como a compreensio de uma tendéncia
ou o entendimento de uma tradicio a se formar, mas sim sobre uma
possibilidade de materializa¢do de projetos musicais no contemporaneo.
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Um dos aspectos mais permanentes do novo cenario digital parece
ser a onipresenca das plataformas de streaming (tanto de video quanto
de dudio) na ultima década, articulando especificas formas de fruicao
estética. Esta nova ecologia mididtica pauta um periodo de transi¢iao
das industrias fonografica e audiovisual, tensionando as antigas estru-
turas que sustentavam as formas de produgio, distribui¢ao e consumo
massivo dos conteidos que circulavam por estes espagos. Entretanto, é
importante sublinhar que o advento da musica digital e a consolidagdo
da internet a nivel mundial ndo anula ou torna obsoleta os impactos do
album de musicas, do videoclipe ou do cinema neste contexto, pois a
forga conceitual destes produtos é ainda bastante evidente em platafor-
mas digitais tais como o YouTube, o Netflix ou o Spotify, por exemplo.

Refletir sobre o dlbum visual, na esteira de todas as discussoes le-
vantadas por este trabalho, é observar com atencdo os novos caminhos
possiveis que se descortinam no comeco deste ainda recente século XxI.
Ao nos afastarmos dos discursos apocalipticos e das retoricas tecnologi-
camente deterministas que ensejam as discussoes sobre as novas midias
nas ultimas décadas, podemos compreender com mais clareza os feno-
menos estéticos que atravessam a intrincada paisagem comunicacional
do contemporaneo.
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