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Muhammad Yunus se tornou famoso por ter criado o maior banco de mi-
crocrédito do mundo, o Grameen Bank, e por ter escrito o best-seller O ban-
queiro dos pobres. Desde o surgimento do banco em questao, o autor criou
vérias outras empresas, e essa empreitada redundou no recebimento do Pré-
mio Nobel da Paz, juntamente com o Grameen Bank.

Em Um mundo sem pobreza, Yunus volta a tratar do Grameen Bank, mas
adiciona vérios outros ingredientes que dao uma nova visao para a luta con-
tra a pobreza. O livro estd dividido em trés partes e é constituido por 11
capitulos, além de um posfécio, que é a reprodugdo do seu discurso na ceri-
monia de entrega do Prémio Nobel.

Na primeira parte, denominada “A promessa da empresa social”, hd ex-
posta a sua ideia principal que vai permear todo o texto: trata-se da empre-
sa social, vista como solug@o para superar a pobreza no mundo. Esta é vol-
tada para a solucio de problemas sociais e ambientais e opera como qualquer
outro empreendimento convencional, envolvendo a necessidade de ser
competitivo e estruturado da maneira mais eficiente possivel. No entanto,
esse tem uma diferenca: ndo distribui dividendos aos acionistas. A ideia é
que a empresa pague aqueles que a financiaram, mas o lucro, ao invés de ser
distribuido, fica retido para investimento na prépria companbhia. Isso fica
evidente na seguinte passagem:
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Assim, uma empresa social é projetada e dirigida como um empreendimen-
to, com produtos, servi¢os, clientes, mercados, despesas e receitas: a diferen-
¢a é que o principio da maximizacio dos lucros é substituido pelo principio
do beneficio social. Em vez de acumular o maior lucro financeiro possivel
— para ser desfrutado pelos investidores —, a empresa social procura alcan-
car objetivos sociais (p. 37).

Uma variante da empresa social é aquela que atua como uma EML (Em-
presa Maximizadora dos Lucros), nem sempre destinada a resolver proble-
mas sociais, porém a propriedade ¢ das pessoas pobres:

Nesse caso, o beneficio social consiste no fato de que os dividendos e o cres-
cimento do capital social produzidos pela EML servirdo para beneficiar os
pobres, ajudando-os a reduzir a pobreza ou até mesmo a sair dela completa-
mente (...). Na realidade, o beneficio social oferecido por esse tipo de empre-
sa emana de sua propriedade (p. 42).

Uma vez elucidado o conceito de empresa social, o escritor amplia sua
andlise na segunda parte, intitulada “A experiéncia com o Grameen”. No
capitulo 3 (“A revolugao do microcrédito”), é narrada a experiéncia do ban-
co, na linha do livro O banqueiro dos pobres, desde o seu surgimento, o seu
funcionamento, além de uma avalia¢ao do que jd foi feito.

No capitulo 4 (“Do microcrédito a empresa social”) sdo apresentadas as
mais variadas empresas do grupo Grameen, que produzem desde tecidos a
telefonia celular, em geral estruturadas na forma de empresa social. No ca-
pitulo 5 (“A batalha contra a pobreza: Bangladesh e 0 mundo”), mostra-se a
pobreza em meio aos desastres naturais em Bangladesh e como esta vem
diminuindo. Ao enfoca-la de que maneira poderia combaté-la, Muhammad
Yunus depara com um assunto importante para quem estuda o tema, que é
a defini¢dao de pobreza, dado que esta pode ser vista de varias maneiras;
nesse sentido, ele cria uma lista de 10 pontos para conceitud-la. Um aspecto
que merece reflexao, nessa parte, é a sua visao de que os pobres tém capaci-
dade e habilidade para empreenderem, ao contrario do que pensam a maio-
ria dos experts na questdo, que entendem que o problema é que os pobres
ndo tém habilidade e muitas vezes precisam ser treinados.

Nos capitulos 6 e 7 (“Deus estd nos detalhes” e “Um copo de yogurte de
cada vez”), Yunus relata a parceria estabelecida entre o grupo Grameen e a
Danone, resultando em uma empresa social chamada Grameen Danone.
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O objetivo ¢é a fabricagao de um yogurte a um prego que possa ser acessivel
aos mais pobres, que enriqueca a alimentag¢do das criangas. Vérios estudos e
testes foram realizados, e a produgdo se iniciou em uma fibrica que ainda
atende a uma pequena regiao de Bangladesh, porém com perspectivas de
construgao de mais fabricas para levar o yogurte para todo o pais.

A terceira parte é denominada “Em busca de um mundo sem pobreza”.
No capitulo 8 (“Ampliagao do mercado”), a discussao gira em torno do ques-
tionamento de “onde vem o dinheiro para a empresa social?”. Segundo Yu-
nus, muita gente quer ajudar e pode se dispor ao financiamento da empresa
social, inclusive varias fundagoes existentes no mundo. A cria¢do da Grame-
en Danone mostra que uma empresa tradicional, até, pode ser uma boa fon-
te de financiamento. Crescendo a empresa social, um mercado de empresas
desse tipo, com papéis e certificagao, podera ser criado. O papel do governo
pode ser a rendncia a tributos e a criagao de estudos de impacto social. Trata-
se de uma revolugdo no mercado de capitais que devera ocorrer:

Com o tempo, surgirdo cada vez mais institui¢des para amparar o desenvol-
vimento das empresas sociais. Precisaremos de sistemas formais de finan-
ciamento, e uma das muitas op¢des possiveis sao os fundos mutuos,
semelhantes ao Fundo Comunitario Danone. Entre as outras opgoes desta-
cam-se a criagdo de novos bancos comerciais e de poupanca especializados
no financiamento de empresas sociais, o surgimento de investimentos so-
ciais de risco e o nascimento de um mercado derivado dos investimentos nas
empresas sociais. Os investidores poderdo comprar e vender acdes de em-
presas sociais, do mesmo modo que fazem com as a¢des das empresas con-
vencionais. Com o tempo, todos esses mecanismos de financiamento e mui-
tos outros acabarao se ajustando (p. 188).

No capitulo 9 (“Tecnologia da informagao, globaliza¢ao e transformacao
do mundo”) é mostrado como as novas tecnologias podem ajudar os mais
pobres, principalmente por meio da criagdo de uma organizagdo que seria
chamada de Centro de Iniciativas Internacionais para Solucoes de TI e Erra-
dicagdao da Pobreza. A rede a ser criada ajudaria os pobres a se unirem na
luta contra a pobreza: “A Step seria uma rede dindmica de instituicoes e
pessoas ao redor do planeta, todas trabalhando em favor de metas comuns
sistematicamente ordenadas, definidas e monitoradas por uma equipe ad-
ministrativa” (p. 204).
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Ja no capitulo 10 (“Os riscos da prosperidade”), a atencdo recai para o
“dilema do crescimento”, que implica o fato de que o crescimento econ6mi-
co dos paises em desenvolvimento pode gerar agressao ao meio ambiente.

Finalmente, no capitulo 11 (“Colocando a pobreza nos museus”), aten-
ta-se para a imagina¢ao no sentido de se sonhar com um mundo sem po-
breza, em que se propde uma longa lista de metas que seria um “(...) proces-
so de imaginar o mundo futuro do jeito que queremos...” (p. 231). O plano
é a criagdao do que Yunus denomina grupos de a¢ao social, podendo alguns
até se tornar empresas sociais. A ideia desses grupos é a atuagao em relacao
a algum problema relacionado a pobreza e ao meio ambiente.

Como se pode perceber, Yunus é otimista em relagdo ao combate a po-
breza e, concordando-se ou ndo, o livro proporciona uma série de aspectos
que alimentam o debate sobre o tema.
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